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Introduction 
Identity is defined as a set of data that uniquely identifies an individual (Pan et al., 2023). 

This definition focuses more on the data-driven aspects of identity, such as official 

documents such as ID cards, passports or digital profiles (White et al., 2019). Identity is 

not only an identification card, but also a set of personal and social data. This information 

covers various aspects such as biology, psychology, class, ethnicity, religion, economy, 

law, profession and health (Abbas et al., 2023). These various factors help to create a 

unique identity (Bakanshi, 2010). The Fourth Industrial Revolution is expected to 

transform the world through advances in digital innovation and artificial intelligence. This 

revolution represents a significant shift towards the integration of digital technologies into 

various aspects of society, potentially changing the way people interact with the digital 

world (Sullivan, 2011). Innovative technology development is a multifaceted process that 

significantly affects economic growth, innovation and sustainability. It involves the 

creation and use of new technologies that can lead to significant improvements in various 

sectors. Technology development projects are crucial for long-term growth and often lead 

to new products and processes. However, they are often mismanaged, leading to missed 

opportunities. Technological development involves assessing and enhancing a company's 

technological capabilities to maintain competitiveness, focus on innovation, strategic 

coordination and effective management of technological resources and risks (Silva et al., 

2015). Digitalization has become the basis for companies to formulate an overall industrial 

development strategy. Entering the digital age, as an important pillar of the economic 

industry, organizations have begun to actively promote digital transformation. Digital has 

been considered as an important development (Marchova, 2021). With the promotion of 

green transformation and digital transformation, on the one hand, due to the complexity 

of the collaboration environment, the instability of digital green innovation (DGI) 

development among enterprises has increased, and the breadth and depth of digital green 

innovation development have been greatly affected (Zi et al., 2022). On the other hand, 

under the dynamic demand environment, the development of personalized and diversified 

products has become a difficult problem for enterprises. (Yang et al., 2023) Therefore, 

how to promote the development of digital green innovation among enterprises and meet 

the dynamic demand of consumers has become an important issue to be solved. With the 

deep integration of enterprises with the Internet and the Internet of Things, this 

relationship is continuously strengthened. Resource sharing among integrated enterprises 

has gradually become the norm (Le et al., 2022). The development of digital green 

innovation among these enterprises has gradually become a suitable mode of digital green 

innovation development. 

 

Methodology 

Given that the purpose of this research is to design a green digital identity model based on 

the development of technological innovation; therefore, the research method is 

exploratory-applied in terms of purpose; cross-sectional in terms of data collection time; 

inductive-deductive in terms of philosophy; and survey in terms of data collection method 

or nature and research method. The meta-analysis method was used to conduct the 
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research. The statistical population of the present study includes master's and doctoral theses from public and private 

universities between 2009 and 2011 in the field of green digital. Also, research published in reputable scientific, research and 

extension journals between 2009 and 2011 and whose subject is related to green digital are also considered as the population 

of this research. Books published in the field of digital between 2009 and 2011 were also used to conduct this research. The 

population size in this study was 100 scientific research articles, 11 theses, and 12 books in green digital and innovative 

technology. A total of 123 studies were reviewed. 
 

Findings 

The results of the study showed that the five main dimensions extracted from the green digital identity model include 

environmental sustainability, use of clean energy sources, reduction of e-waste, development of green technologies, promotion 

of awareness and education. In the category of environmental sustainability factors, all variables including reduction of 

greenhouse gas emissions, sustainable management of natural resources, design of sustainable digital systems, protection of 

biodiversity and responsible interaction with digital technologies have the greatest impact on providing a green digital identity 

model based on the development of technological innovation. In the category of factors using clean energy sources, all 

variables including the use of renewable energy sources, optimization of energy consumption, development of innovative 

technologies in energy storage, progress in smart distribution networks and combination of different energy sources have the 

greatest impact on providing a green digital identity model based on the development of technological innovation. In the 

category of factors for reducing e-waste, all variables including sustainable design, recycling and recovery of raw materials, 

repair and refurbishment of electronic products, optimal use of electronic products and design of low-power digital systems 

have the greatest impact on providing a green digital identity model based on the development of technological innovation. 

In the category of factors for developing green technologies, all variables including the use of energy-efficient sensors and 

controllers, the use of sustainable technologies in waste management, online reservation platforms according to sustainability 

criteria, the use of augmented reality and virtual reality technologies and the development of sustainable smart cities have the 

greatest impact on providing a green digital identity model based on the development of technological innovation. In the 

category of factors for promoting awareness and education, all variables including education and awareness about green 

technologies, promoting a green and sustainable culture, creating communication networks in building a green organizational 

identity, promoting green entrepreneurship relying on digital procedures and developing digital educational content have the 

greatest impact on providing a green digital identity model based on the development of technological innovation. 
 

Discussion and Conclusion 

Given that the development of green technologies is one of the dimensions identified, it is suggested to launch platforms that 

allow customers to view detailed information on the source and production stages of products. This information can include 

raw materials, production conditions, and environmental impacts. The use of blockchain can increase this transparency. 

Creating applications that provide consumers with information on sustainable ways to purchase and use products, such as 

maintenance tips to extend the product's life, and tips for recycling and reuse. Given that raising awareness and education is 

one of the dimensions extracted, it is suggested to create online communities and green loyalty programs. Launching online 

communities and loyalty programs that encourage consumers to buy from more sustainable brands. 
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 تاریخ پذیرش: 

 1403 بهمن 20

 چکیده 

است.   یطیمحستیز  داریپا  یهاوهیبا ش  تالیجید  ییشناسا  یهاستمیسبز شامل ادغام س  تالیجید  تیهو

ابتکارات سبز ضمن    جیترو  یبرا  یدنبال استفاده از فناورها به سازمان  رای است ز  شیمفهوم در حال افزا  نیا

سبز   تالیجید  تیمدل هو  یو کارآمد هستند. هدف از پژوهش حاضر طراح  منیا  تیهو  دییاز تأ  نانیاطم

است. ی  شیمایو به لحاظ روش پ  یاست. پژوهش به لحاظ هدف کاربرد فناورانه  یبر توسعه نوآور  یمبتن

 یهانامه   انیحاضر شامل پا   قیتحق  ی. جامعه آمارباشدمی  یفیکفرا تحلیل و از شاخه تحقیقات  نوع پژوهش  

کارشناس  دکترایمقطع  و  آزاد  یدولت  یهادانشگاه   یارشد  در   1400تا    1388  یهاسال   نیماب  اسلامی  و 

 ی ج یترو  یو علم  یپژوهش  یکه در مجلات علم  ییهاپژوهش  ن،ی. همچنباشدیسبز م  تالیجید  یحوزه

عنوان به   زین  ،باشدیسبز م  تالیجیچاپ شده و موضوع آنها مربوط به د  1400تا    1388  یهامعتبر که در سال 

  تال یجیدر حوزه د  1400تا    1388  یهاسال   ن یکه ماب  یاست. از کتبپژوهش در نظر گرفته شده نیجامعه ا

 4  ی،مقاله علم   100جامعه در این پژوهش    حجم.  دیپژوهش استفاده گرد  نیانجام ا  یچاپ شده هم برا

 است. شده انجام  فراتحلیلبا استفاده از    لیتحل  نوآورانه بود.  یسبز و فناور تالیجیکتاب در د  4نامه و    انیپا

محیطی، زیست  یداریپاهویت دیجیتال سبز، شامل    مدل بعد اصلی استخراج شده    5نشان داد  پژوهش    جینتا

انرژ  استفاده منابع  الکترون  کاهش،  پاک  ی از  زباله  و    ی آگاه  یارتقا،  سبز  یها یفناور  توسعهی،  کیپرتاب 

  ل یموبا  افزارهاینرم   توسعه،  نیتأم  رهیزنج  تیشفاف  یهاپلتفرمها،  باشد. این مقاله بر اساس یافتهمی  آموزش 

تول   یطراح ی،  بخشیآگاه  یبرا بر    یمبتن   یطیمحستیز  یهاداده   ل یتحلو    هوشمند  محصولات  دیو 

 ی را برای صنایع پیشنهاد کرده است.مصنوعهوش 
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 مقدمه 
را    ن یتام  ره یزنج  یی نه تنها کارا  یسازی تال یجید  د،یجد   ی هایفناور  ر یو سا   ا یاش  نترنتیا   ن،یچبلاک  ، یمصنوع با استفاده از هوش 

،  1)دانگ و همکاران   دهدی ارائه م  زیرا ن  یترنه یبه  یریگم یبلکه تصم  دهد،ی ها را کاهش مشرکت  یات یعمل  نهیو هز  بخشدی بهبود م
  تال، ی جی. با ورود به عصر دگردیده است ی توسعه صنعت ی کل یاستراتژ ن یتدو منظوربه ها شرکت  یبرا  یی مبنا  دیجیتالی سازی  . ( 2023

 شرفتیپ  کیعنوان  را به   تال یجید .  کرده است  یتال یجی فعال تحول د  جی شروع به ترو   هاسازمان   ،یرکن مهم صنعت اقتصاد  کیعنوان  به
  ی ب  ، یهمکار طی مح  یدگی چیپ  ل یدل، به ییاز سوو  ،  تالیجیتحول سبز و تحول د  جی . با ترو(2021،  2)مارچوا  مهم در نظر گرفته است  

شدت تحت  به   تالیجی سبز د  یو وسعت و عمق توسعه نوآور  افتهی  شی ها افزاشرکت  نی( در بDGI)  تالیجی سبز د  یتوسعه نوآور  یثبات 
  یو متنوع برا  یتوسعه محصولات شخص   ا، یپو   ی تقاضا  ط یتحت مح  گر، ید   ی . از سو( 2022،  3)زی و همکاران   گرفته استقرار    ر یتأث

  تال ی جیسبز د  ی توسعه نوآور  و ت   جیترو  ی چگونگ  ن، ی بنابرا  ( 2023،  4)یانگ و همکارن  .استشده   لی مشکل دشوار تبد  ک یبه    هاشرکت
  ق یحل شود. با ادغام عم  د ی است که باشده   ل ی تبد  یکنندگان به موضوع مهم مصرف   ای پو  ی به تقاضا  یی گوو پاسخ   ها شرکت  ن یدر ب

به    جی به تدر  کپارچه ی  ی هاشرکت   نی شود. اشتراک منابع در بی م  تیطور مداوم تقو رابطه به   ن ی ا  ا،یاش  نترنت یو ا  نترنتیبا ا  هاشرکت
حالت    ک یبه    جیها به تدر شرکت   نی ا  ن یدر ب  تالیجیسبز د  یتوسعه نوآور  .  (2022،  5)له و همکاران است  شده   لی تبد  یامر عاد   کی

 سک ی مکمل، اشتراک ر  یایتحقق اشتراک منابع، مزاتواند  دیجیتال سازی می است.  شده   لیمناسب تبد  تالیجیسبز د  یتوسعه نوآور
تا منابع    د تواند به آنها کمک کنی م  ها شرکت   ن یدر ب  تالیجیسبز د  یمشترک و اشتراک دستاوردها را به حداکثر برساند. توسعه نوآور 

  ن یی و پا  ی چند طرفه بالادست  ی همکار ق یرا از طر  تال یجی سبز د یتوسعه نوآور سک یو ر نه یکنند، هز   کپارچه یرا  ی و خارج  ی داخل   یفن
)دانگ  مصرف کنندگان را برآورده سازند    ا یپو  ی ازهایو ن  ابندی و متنوع دست    یشخص   یهاکاهش دهند، به محصولات و راه حل   ی دست

حال،    نیکنند. در ع  جی ترو  یبا مشتر  یهمکار  قیرا از طر   داری پا  یتوانند نوآور ی م  ران یکه مد   افتندیمحققان در .  (2023و همکاران،  
  قات یبه موضوع داغ تحق  هاشرکت  ن ی در ب  عملکرد محیطی.  ( 2022،  6)جونید و همکاران خلاق مهم هستند    یندها یتفکر سبز و فرآ

   .(2022، 7)دبرا و همکاران  استشده ل یکارشناسان و محققان تبد

کنند،  ی م  فا ی ا  تال یجی د  ی ا یکه در دن  ی بالقوه استفاده از آنها و نقش   ی ایمزا  ل یدلبه   ر یاخ  ی هادر سال   تال یجید  ی های فناور  رش ی پذ
و   شرفتیرخ داد، رونق، پ 1950که پس از دهه   یی آنها  ژهیوبه  ، یکیتکنولوژ ی هاها و انقلاب ی همه دگرگون. و جذاب بوده است کیش

 یاندهیو فزا  ع یسر  ی روندها  نی درک بهتر چن  ی ها براحال، شرکت  نی. با ا (2020و همکاران،    8)کوله به ارمغان آورده است    یادیارزش ز
به  ی شتریب  ل یو تحل  هیبه تجز   ازین از طر  یتحول   ا یآ   نکه یا  ژه یودارند،  و    یواقع   ی هات یدهد مزی رخ م   تالیجید  ی های فناور  ق یکه 

. در هر صورت،  (2019و همکاران،    9)فرانک  ری خ  ا یکند  ی فراهم م   یطیمحست یو ز  ی اجتماع   یا یبازار را همراه با مزا  ی واقع  ی هافرصت
  تال، ی جید  یهای درست از فناور  ده انتخاب و استفا یبرا از یمورد ن کی استراتژ یرفتار  راتیی از تغ یجامع ل یو تحل  ه یتجز دی ها باشرکت

ارز  ی اقتصاد  ج ی نتا  ق یبرآورد دق و  برا  ی امدهایپ  ق ی دق  ی ابی خود  اکوس  ی آن    تالی جی د  یهای فناور   یسازاده یپ  .انجام دهند  ستم یکل 
و انطباق است که با  سکیر  ،یقابل حسابرس ،یات یمال ،ینظارت  دهیچیپ   یامدهایها، از جمله پآن   رشیجامع پذ  ل یو تحل هیمستلزم تجز 
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  ی شرکت  ی اجتماع  تیبه اهداف مسئول  ی ابیدست  یها براشرکت  یی توانا(. دیجیتال سازی  2021،  1)دی گیوانی مرتبط است    یتجارت جهان 
(CSRبا اتخاذ فناور ) عنوان  صرفاً به  تالیجید  ی های فناور  یتمرکز خود را بر رو   د یها نبا اساس، شرکت  ن ی است. بر ا  تالیج ید  ی های

با   یبهبود عملکرد اقتصاد  ی هاکنندهت یتقو اثرات ز  تالیجید  یهای فناور   یامدها یپ  دیمحدود کنند، بلکه  از نظر  و    یطیمحست یرا 
 . (2022و همکاران،  2)کاردینالی کنند   ی ابیدقت ارز به ی اهداف اجتماع

  ی ایمزا  تواند ی محصولات و خدمات سبز م  جاد یا  ی برا  های فناور  نی ا  ی ریکارگبه   ی درک چگونگ  ، یفناور   عیبا توجه به رشد سر 
ز  یاقتصاد باشد به  یطیمحست یو  داشته  همچنینهمراه  م  تالیجید  تی هو   .  آگاه   تواندی سبز  بهبود  مسائل    یعموم  یبه  مورد  در 

های پیشین به هویت دیجیتال و نیز دیجیتال سبز  در پژوهش   ها کمک کند.افراد و شرکت   ی اجتماع  تی مسئول  ت یو تقو  ی طیمحستیز
شده به پرداخته  مجزا  مفهوم  طور  تلفیق  به  پژوهش  این  در  د   تالیج ید  تیهو است،  جنبه   سبز  تال یجیو  به  از  بخشیدن  توسعه  ی 

پرداخته شدهفناوری نوآورانه  آشکار می است که جنبه های  را  پژوهش  نوآوری  این مطالعه    کند. ی  کارگدر  به  هویت    اتیادب  ی ری با 
مدل پیشنهادی    ک یدنبال  به   است. در این پژوهشورانه به بررسی ارائه مدل دیجیتال سبز پرداخته شده آدیجیتال سبز و فناوری نو 

رو هستند. از آنجایی  ه سازمانی روبمختلف    ی فناورانه هامقابله مؤثر با چالش   ی برا،  سبز  ی های نوآوربا  طور همزمان  به که صنایع    ،است
ی  بنابراین این مطالعه جنبه  است  یطی محستیز   داریپا   ی هاوه یبا ش  تالیجید   یی شناسا   یهاستم یسبز شامل ادغام س  تال یجید   ت یهوکه  

به طور کلی در این پژوهش این    .وری قابل توجه استآنو   دی دی از  دهد که جنبه محیطی سازمان را نیز مورد بررسی قرار می زیست
 ؟ چگونه استفناورانه  ی توسعه نوآور هیسبز بر پا تالی جید تی مدل هوشود: ال مطرح می ؤس

 است.در ادامه به تعاریف واژگان پرداخته شده 
  ی اجنبه   یفکر  یچابک ت.  اس  یفکر  یخرد و کوچک چابک   لمشاغ  ینوآور   نظر  نسبتاً ناشناخته از  ی انسان  هیسرما   یهامولفه از    یکی

  ی سازمان  یکه چابک   یدر حال   . شودی مگرفته   در نظر  ی سازمان  یتر چابک گسترده   مفهوم   یبرا   یمترادف   که اغلب   ت اس  یفکر  هیاز سرما 
  یطی مح   جادی ا  یفکر  یچابک.  اشاره دارد   ی و منابع سازمان  های استراتژ  یتعد  قی از طر  دی ارزش جد  جاد یا  یها براتشرکیی  به توانا

اصلاح    قیاز طر  یسازمان  یهاچالش   به  پاسخ  نی خود را در تدو  یهاتوانند تلاش ی آن کارکنان م   در  که  تها اسمناسب در سازمان 
 ی نوآورانهتوسعه فناور  (. 2023،  3)مارتینز و همکاران   کنند   نوآورانه   یها ی استراتژ  جاد یا  نیز   کنند و  یگذار ه یسرما  موجود   ی ساختارها

و استفاده از   جاد یشامل ا نی گذارد. ای م  ریتأث  ی داری و پا ینوآور  ، یبر رشد اقتصاد یطور قابل توجه است که به ی چند وجه ند یفرا کی
  ی برا  ی توسعه فناور  ی هاپروژه  مختلف شود.   ی هادر بخش   یقابل توجه   یهاشرفت یتواند منجر به پی است که م   د یجد   ی هایورافن

  تیری حال، آنها اغلب نادرست مد  نیشوند. با ا ی م   دی جد  یندهایمهم هستند و اغلب منجر به محصولات و فرآ  ار یرشد بلند مدت بس
شرکت   ک ی  ی ک یتکنولوژ  ی هات یقابل  ی و ارتقا  ی ابی شامل ارز  ی ک یتوسعه تکنولوژ .شوند ی ها مشوند و منجر به از دست رفتن فرصتیم

و    4)سیلوا است    یک یتکنولوژ  یهاسکی مؤثر منابع و ر  تیری و مد  کی استراتژ  ی هماهنگ   ، یتمرکز بر نوآور  ، یری پذحفظ رقابت  یبرا
 (. 2015همکاران، 

تعر از داده   یاعنوان مجموعه به   تیهو به   کیکه    شودی م   فیها  را  و همکاران،    5)پان   کندی م   ییفرد شناساطور منحصربه فرد 
  تالیج ید   ی هال ی پروفا  ا یگذرنامه    ، ییمانند کارت شناسا  ی مانند اسناد رسم   ت، یداده محور هو  ی هابر جنبه  شتریب  ف یتعر  ن یا.  ( 2023

  ی ها اطلاعات جنبه  ن یاست. ا   یو اجتماع   یشخص   یهااز داده   یابلکه مجموعه   ،یی کارت شناسا   ک یعنوان  نه تنها به   تیهو   .تمرکز دارد 
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و همکاران،    1)عباس دهد  ی طبقه، طبقه، مذهب، اقتصاد، قانون، حرفه و سلامت را پوشش م   ، یروانشناس  ، ی شناس  ست یمانند ز   ی مختلف 
 شرفت یپ  قی چهارم از طر  ی رود انقلاب صنعت ی انتظار م   کند. ی فرد کمک ممنحصربه   تیهو   کی  جاد ی عوامل مختلف به ا  نی ا  .(2023

  یهای در جهت ادغام فناور   یقابل توجه   رییانقلاب نشان دهنده تغ   ن ی ا  .جهان را متحول کند  ی مصنوعو هوش   تالیجی د  ی در نوآور
  .(2011،  2)سولیوان دهد  ی م   رییرا تغ  تالیجی د  ی ایطور بالقوه نحوه تعامل افراد با دنمختلف جامعه است که به  یهادر جنبه   تالیجید
ب  تالیجی د  تیو توسعه هو  ی آموزش  یفناور   یابزارها  ، یاجتماع   یهارسانه  یهاادغام پلتفرم   ل یدلبه های سازمانی و  یادگیری   نیدر 

  ی اجتماع  یهارسانه   یهاادغام پلتفرم   .(2023و همکاران،    3)ساستراتماجی در حال ظهور است    یریادگ یبه    یاتازه   کردی، روآموزشی
  ی ریدر شکل گ  ی دینقش کل  ره،ی و غ  ی آموزش  ی هاهوشمند، برنامه   یمانند تابلوها   ییبا ابزارها  ره،یو غ  نستاگرامیبوک، ا  س یمانند ف

ها  شرفتیپ  نی ا  .کندی کمک م  یآموزش  یهاوه یش  ر ییبه تغ  زین  دیجیتال  تیهو  تیریو مد   جادیروند ا  دارد.  یری ادگی  دی عصر جد  نیا
کند ی م   جاد یدر آموزش ا  ی تر و با دانش فنمدرن   ی هاروش   ی شده و فضا را برا  یر یادگیآموزش و    یسنت   ی هاباعث تکامل روش 

 .(2024و همکاران،  4)جودیجانتو 
 کی ها  در طول سال   ی انرژ  ی داری و نگرش نسبت به پا  یطیمحستیز   ت ی، تکامل هو2024سبز در سال    تال یجید  تیهو  نه یدر زم

مشارکت   یکوچک و متوسط، برا  یها رانده و شرکت   هیحاش  یهاگروه  یبرا  ژهیوبه   ،یحقوق   تیهو  تیبوده. اهم   ی روند قابل توجه
بس  یو دسترس   ی اجتماع خدمات  شناخته شده   ار یبه  همکاران،    5)کیلاست  مهم  ا(2021و  بر  تکن  شرفتیپ  ن، ی. علاوه    ی هاک یدر 
قابل اعتماد نشان    ییشناسا  ی هادر روش  ن،ی اثر انگشت دورب  یمانند استفاده از کانال سبز برا  تال،یجی د  یی دئوی و  یهان یدورب  یی شناسا

  ی هاوهی ش  شتر یادغام ب  لی کند و پتانسی م   دی تأک  ت یو هو  یداریپا   تال، یجی د  یهای فناور  نی بر تقاطع رو به رشد ب  ی تحولات   ن یداده است. ا 
 (. 2021، 6)دوروتا دهد ی را نشان م  نده یآ  یها در سال  تال یجید  ت یسبز و هو

خواهند داشت.    ر یدوگانه تأث  یبر گذارها  یاس یو س  یماع اجت  ،یکنند. عوامل اقتصاد  ت یرا تقو  گری کدی   ی تالیجیسبز و د   ی گذارها
(  3( ساختمان و ساخت،  2  ،ی( کشاورز1:  ی وجود دارد شاملاگلخانه   ی گازها  دکنندگانی تول  ن یشتریب  ن یکه در ب  یپنج بخش اقتصاد

 (. 2018، 7)بیبری  است ( حمل و نقل و حرکت5و  یپرمصرف انرژ  ع ی( صنا4 ،یانرژ
  یکشاورز   ی دی کودها و کشتارها، به تول  ،یعلف، آب، انرژ  تر قیبا اعمال دق   تواند ی م  ها ستم یبهتر س  ت یری مد  ، یدر بخش کشاورز

طور کامل حذف کند، در  را به  ی خاص  ییفضا یازهاین تواندی م  یسازی وساز، مجازدهد. در بخش ساختمان و ساخت   شی افزوده را افزا
  ی تا نگهدار  کندی ها و مواد مورد استفاده در محصولات فراهم م درباره قسمت  ی اطلاعات  ی ریگینظارت و پ   ، یکننده انرژمصرف   ع یصنا

  تواند ی م   ینیبش یو پ  یسازه یونقل و انتقال، شبو استفاده مجدد را ممکن سازد. در آخر، در بخش حمل   افتهی  شیافزا  افتی بهتر، باز
  ی های فناور  . (2020و همکاران،    8)ابیو.  یو آلودگ   کیتراف  ی هات یشده و به حداقل محدود  یسازنه یبه  ک یتراف  ی هاان ی کمک کند تا جر

  یهای فناور  قی کنند. تطب  رییتغ  یطیمحست یز یداری پا یسوبه  توانندی م  یک یالکترون  یهاستمیها و سارزش مؤلفه   رهیو زنج  تالیجید
مدنظر    ن، یچبلاک   ی برا  ی می چارچوب تنظ  ای   ی مصنوع مانند قانون هوش   ر، یاخ  ی و قانون   ی است یس  ی ندهایرآدر حال حاضر در ف  تالیجید

  ا ی  یست یبر ز  یمبتن  یهاک یالکترون  ،ی نوظهور، مانند محاسبات کوانتوم  تالیجید   یهای ، فناور2050سال    یسوقرار گرفته است. به
  ن ی کنند. در ع  یبانیاست، پشت   یطیمحستیدوستدار آب و هوا و ز   نی را که همچن  تالی جید  یانتقال  توانندی م  ه، یخود تغذ  یهادستگاه 
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  ی هواشناس  عیدما و وقا  شی آب و هوا، مانند افزا  رات ییمقاومت در برابر اثرات تغ  تیبه تقو   ازین  هارساختیو ز   تال یجید   ی های حال، فناور
  ی هاحلاست که در آن راه   دهی چیپ  ی فناور  ستمیاکوس  ک ی  یمستلزم اجرا  سبز -دیجیتال انتقال    (. 2022،  1)کمسیون اروپا دارند   د،یشد

حاصل شود که راه    نانیشود تا اطم  ی دگ ینگر رسکل   رطوسبز به-تالیجیمهم است که به انتقال د  اری هم مرتبط هستند. بسمختلف به 
ارائه دهندگان خدمات و    ،یتوسعه دهندگان فناور  ،یهمکار  تیاز قابل  نانیاطم  یهستند. برا  یقابل همکار  تالیجی د- سبز  یهاحل 
 . (2021، 2)گویال کنند  یهمکار  گر یکدیبا   د یکننده ها با  میتنظ

دانش سبز   ت یری سبز، مد ی نیکارآفر ش یگرا ل ی و تحل ه ی: تجز ندهی سبز کردن آعنوان »( پژوهشی تحت 2024و همکاران) 3الهبوثی 
  ی ها ی ریگجهت   ن یروابط مثبت بنشان داد  (  2024و همکاران)  یالهبوث   ج ی نتااند.  « انجام داده داری پا  ینوآور   ی برا  تال یجیو تحول د

روابط آشکار    ن یدانش سبز در ا  تیری مثبت مد   ی گریانجی همراه مرا به  یاره یاقتصاد دا   ن یمحور و همچن  دار یپا   ی سبز و نوآور  ین یکارآفر
( پژوهشی  2024و همکاران)  4لی   . دهندی را نشان م  یشتر یقدرت ب  تال،یجی سطوح تحول د  شی روابط با افزا  ن یا  ن، ی کند. علاوه بر ایم

عنوان  ( پژوهشی تحت 2024)5اند. ژو ی« انجام داده دی تول  یهاسبز، و عملکرد کربن شرکت  ی نوآور  تال،یجید   ی فناورعنوان »تحت
ژو    ل یو تحل  ه یتجزاند.  « انجام داده در صنعت معدن   تالی جیو تحول د  ی نوآور  یسوبه   یر یسبز: مس  یو رشد اقتصاد  ی عیمنابع طب»
ا2024) اثرات ز  نیچو بلاک   ی مصنوع هوش   ا،یاش  نترنتی( نشان داد که  به  یطیمحست یممکن است  را کاهش دهند.  طور  صنعت 

داشتند. علاوه    یتوجهقابل   شرفتیزباله و کاهش انتشار کربن پ  تیری در استفاده از آب، مد  ل یو تحل  ه یمورد تجز  یمشخص، شهرها
از نظر    دار یپا   ی رشد اقتصاد  ی هابا شاخص  ی م یرا اجرا کردند، رابطه مستق  تالیجیتحول د  ی هابرنامه  الطور فعکه به  ییشهرها  ن، یبر ا

عنوان »میزگرد در مورد آینده تحقیقات هویت دیجیتال، واشنگتن،  ( پژوهشی تحت2024جنگ و همکاران)نشان دادند.    یطیمحستیز
  تال یجی مهم اقتصاد د  هیپا   تالیج ید  تی هو  ی های فناوردریافتند  (  2024جنگ و همکاران)   اند.« انجام داده   2024آوریل    26دی سی،  

تسلط   ، ی از جمله ساختار اقتصاد تالی جیبر رشد اقتصاد د تال یجید  تی هو ی هادر رابطه با مدل  ی استیس  مات ی. تصمدهند ی م  ل یرا تشک 
 . گذارد ی م ر یتأث ی خصوص میبر بازار و حر 

 

 هامواد و روش
ا ا  نکهیبا توجه به  از  بنابرا  فناورانه  یتوسعه نوآور   هیسبز بر پا  تالیجی د   تیمدل هو  یپژوهش طراح  ن یهدف  روش    نیاست؛ 

و برحسب  یاس قی –  یی استقرا ی از نظر فلسف ،یداده از نوع مقطع  یبرحسب زمان گردآور ؛ یکاربرد-یپژوهش برحسب هدف، اکتشاف 
   است.شدهاستفاده  فراتحلیلاز روش منظور انجام پژوهش به است. ی شیما یو روش پژوهش، پ تی ماه ای ها و داده  ی روش گردآور
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 مراحل انجام فراتحلیل  -1 شکل

 

  1388  یهاسال   نیو آزاد ماب  یدولت  یهادانشگاه   یارشد و دکترای مقطع کارشناس   یهانامه   انیحاضر شامل پا  قیتحق  یجامعه آمار
معتبر که در    یجی ترو  ی و علم  یپژوهش  یکه در مجلات علم   ییهاپژوهش   ن،ی . همچنباشدی م  دیجیتال سبز  یدر حوزه   1400تا  

پژوهش در نظر گرفته    نی عنوان جامعه ابه  ز ین  باشدی م   دیجیتال سبزچاپ شده و موضوع آنها مربوط به    1400تا    1388  ی هاسال
 د ی پژوهش استفاده گرد ن یانجام ا ی چاپ شده هم برا دیجیتالدر حوزه    1400تا  1388  یهاسال ن یکه ماب یاست. از کتبشده

 :استشده  استفاده منابع زیر  از مربوط  هایپژوهش  یافتن   نمونه آماری: برای
  (https://www.elsevier.com( پایگاه الزویر )1
 (https://link.springer.com( پایگاه اسپرینگر )2
 MDPI (https://www.mdpi.com)( پایگاه 3
 (https://onlinelibrary.wiley.com( انتشارات وایلی )4
 ( https://us.sagepub.com( انتشارات سیج )5

 ( https://sid.com( انتشارات جهاددانشگاهی )6
نو   در  کتاب  12پایان نامه و    11  پژوهشی،-مقاله علمی   100  پژوهش،   این  در   جامعه   حجم   . بود  ورانهآدیجیتال سبز و فناوری 
 است.پژوهش بررسی شده  123مجموعا 

 

https://www.elsevier.com)7/
https://link.springer.com/
https://www.mdpi.com/
https://onlinelibrary.wiley.com/
https://us.sagepub.com/
https://sid.com/


 

 پورباقر و آقاسی 
257 

1404 پاییز، 9 ی اپی، پومس، شماره  چهارمسال مجله مطالعات مدیریت توسعه سبز،   
 

 
راهبرد جست وجو و انتخاب مطالعات  - 2شکل   

 

 های تحقیق یافته

 است.آورده شده   1 در جدول  لی مورد استفاده در فراتحل  یهاپژوهش  ی فی اطلاعات توص

 

 ل یمورد استفاده در فراتحل یهاپژوهش یف یاطلاعات توص -1جدول 

 منبع  سال مطالعه  نام پژوهشگر  عنوان مطالعه  کدمقاله 

PAL 
رفتار دیجیتال و سبز: یک مطالعه اکتشافی  

 در مورد مصرف کنندگان ایتالیایی 

و    1پالمیری 

 همکاران 
2024 

Palmieri, N.; Boccia, F.; Covino, D. Digital and Green 

Behaviour: An Exploratory Study on Italian Consumers. 

Sustainability 2024, 16, 3459. 

https://doi.org/10.3390/su16083459 

WAN 
ای در مورد تأثیر تحول دیجیتال بر  مطالعه 

 انعطاف پذیری سبز در چین 

و    2وانگ 

 همکاران 
2024 

Wang, S.; Song, Y.; Zhang, W. A Study on the Impact of 

Digital Transformation on Green Resilience in China. 

Sustainability 2024, 16, 2189. 

https://doi.org/10.3390/su16052189 

CZK 

ما کی هستیم؟ تجزیه و تحلیل هویت  

ها از دریچه تعاملات خرد  دیجیتال سازمان 

 های اجتماعی در رسانه 

و    3کزاکون 

 همکاران 
2024 

Czakon W., Mania K., Jedynak M., Kuźniarska A., Choiński 

M., Dabić M. Who are we? Analyzing the digital identities of 

organizations through the lens of micro-interactions on social 

media. Technological Forecasting and Social Change, 2024, 

198, 305-319. 

JAN 

جهت گیری تاکتیکی بازاریابی سبز هویت  

: اثر تعدیل  B2Bبرند سبز و شرکای کانال  

 کننده حاکمیت برند 

و    4جین 

 همکاران 
2024 

Jain S., Basu S., Dwivedi Y.K. Green brand identity and B2B 

channel partners' tactical green marketing orientation: 

Moderating effect of brand governance. Industrial Marketing 

Management, 2024, 119, 785-801. 
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 منبع  سال مطالعه  نام پژوهشگر  عنوان مطالعه  کدمقاله 

WAN 

حفاظت از فرآیند امنیت اطلاعات و هویت  

چین بر اساس اعتماد  دیجیتال کاربران بلاک 

 شبکه 

و    1وانگ 

 همکاران 
2024 

Wang F., Gai Y., Zhang H. Blockchain user digital identity big 

data and information security process protection based on 

network trust. Journal of King Saud University - Computer and 

Information Sciences, 2024, 36(4), 112-125. 

JEN 

بررسی سیستماتیک پیشرفته در مورد  

هایی با  های هویت دیجیتال با راه حل چالش 

چین در  و بلاک   IOTاستفاده از ترکیب  

 های بهداشتی مراقبت 

 2024 و همکاران   2جنا 

Jena S.K., Barik R.C., Priyadarshini R. A systematic state-of-

art review on digital identity challenges with solutions using 

conjugation of IOT and blockchain in healthcare. Internet of 

Things, 2024, 25, 35-49. 

KOR 
مرزهای هوشمند، هویت دیجیتال و  

 های بزرگ داده 
-https://bristoluniversitypress.co.uk/smart-borders-digital 2024 3کورکماز 

identity-and-big-data 

Lig 
سیستم شناسایی دیجیتال مصرف برق سبز  

 چین بر اساس فناوری بلاک 
 2023 و همکاران   4لی 

Li, G.; Yang, J.; Yu, T.; Yang, F.; Lu, X.; Shi, Z. Green Power 

Consumption Digital Identification System Based on 

Blockchain Technology. Sustainability 2023, 15, 12870. 

https://doi.org/10.3390/su151712870 

SHW 

تحقیقات تحول دیجیتال و توسعه سبز:  

های  شواهد میکروسکوپی از شرکت 

 ساختمانی فهرست شده چین 

 2023 و وانگ   5شن 

Shen, A.; Wang, R. Digital Transformation and Green 

Development Research: Microscopic Evidence from China’s 

Listed Construction Companies. Sustainability 2023, 15, 

12481. https://doi.org/10.3390/su151612481 

ZHA 

تحقیق در مورد تحول دیجیتال و نوآوری  

های  شواهدی از شرکت   - فناوری سبز  

 تولیدی فهرست شده چین 

و    6ژانگ 

 همکاران 
2023 

Zhang, G.; Gao, Y.; Li, G. Research on Digital Transformation 

and Green Technology Innovation—Evidence from China’s 

Listed Manufacturing Enterprises. Sustainability 2023, 15, 

6425. https://doi.org/10.3390/su15086425 

FRI 
تحلیل پذیرش اجتماعی برای استفاده از  

 هویت دیجیتال 

و    7فریدوف 

 همکاران 
2023 

Friedhoff, T.; Au, C.-D.; Ladnar, N.; Stein, D.; Zureck, A. 

Analysis of Social Acceptance for the Use of Digital Identities. 

Computers 2023, 12, 51. 

https://doi.org/10.3390/computers12030051 

WNG 
آیا دیجیتالی شدن نوآوری سبز را ترویج  

 کند؟ شواهدی از چین می 

و    8وانگ 

 همکاران 
2023 

Wang, C.; Yan, G.; Ou, J. Does Digitization Promote Green 

Innovation? Evidence from China. Int. J. Environ. Res. Public 

Health 2023, 20, 3893. https://doi.org/10.3390/ijerph20053893 

GAO 
ثیر دیجیتالی  أ ای در مورد مکانیسم ت مطالعه 

 شدن بر نوآوری سبز شرکتی 
 2023 و همکاران   9گائو 

Gao, S.; Li, W.; Meng, J.; Shi, J.; Zhu, J. A Study on the 

Impact Mechanism of Digitalization on Corporate Green 

Innovation. Sustainability 2023, 15, 6407. 

https://doi.org/10.3390/su15086407 

BEC 
بررسی پیشایندها و اثرات خود هویت سبز  

 بر نیات رفتاری سبز جوانان 
 2023 و همکاران  10بسرا 

Becerra E.P., Carrete L., Arroyo P. A study of the antecedents 

and effects of green self-identity on green behavioral intentions 

of young adults. Journal of Business Research, 2023, 115, 315-

326. 

CAT 
هویت دیجیتال با استفاده از فناوری  

 چین بلاک 
 2023 و تابوس   11کارجا 

Careja A.C., Tapus N. Digital Identity Using Blockchain 

Technology. Procedia Computer Science. 2023, 221, 1074-

1082. 

 
1 Wang 
2 Jena 
3 Korkmaz 
4 Li 
5 Shen 
6 Zhang 
7 Friedhoff 
8 Wang 
9 Gao 
10 Becerra 
11 Careja 
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 منبع  سال مطالعه  نام پژوهشگر  عنوان مطالعه  کدمقاله 

LIU 

هویت زادگاه اجرایی و نوآوری سبز در  

  - های صنایع سنگین آلاینده  شرکت 

دیدگاهی دوگانه مبتنی بر انگیزه آگاهانه و  

 دسترسی به منابع 

 2023 و همکاران   1لیو 

Liu, Y.; Liu, L.; Li, Y. Executive Hometown Identity and 

Green Innovation in Enterprises of Heavy Polluting 

Industries—A Dual Perspective Based on Conscious 

Motivation and Resource Access. Sustainability 2023, 15, 

6398. https://doi.org/10.3390/su15086398 

GIB 
تضاد فرهنگی جهانی و هویت دیجیتال:  

 ها در حال تغییر موزه 
 2023 و بوون   2جیانینی 

Giannini, T.; Bowen, J.P. Global Cultural Conflict and Digital 

Identity: Transforming Museums. Heritage 2023, 6, 1986-

2005. https://doi.org/10.3390/heritage6020107 

GIN 
های هویت دیجیتال: رویکردی  زیرساخت 

 حیاتی برای هویت خودمختار 
 2023 3جیانوپولو 

Giannopoulou A. Digital Identity Infrastructures: a Critical 

Approach of Self-Sovereign Identity. Digital Society. 2023, 

2(18), 256-269. 

QIA 

مزیت قابلیت دیجیتال چگونه بر نوآوری  

گذارد؟ دیدگاه  زنجیره تامین سبز تأثیر می 

 یادگیری بین سازمانی 

و    4کیائو 

 همکاران 
2023 

Qiao, J.; Li, S.; Xiong, S.; Li, N. How Does the Digital 

Capability Advantage Affect Green Supply Chain Innovation? 

An Inter-Organizational Learning Perspective. Sustainability 

2023, 15, 11583. https://doi.org/10.3390/su151511583 

MAH 

تأثیر هویت سبز بر تصویر درک شده،  

درخشش گرم و تمایل به خرید: دیدگاه  

های دوستدار  نسل جدید نسبت به رستوران 

 محیط زیست 

و    5مهسوویرچی 

 همکاران 
2022 

Mahasuweerachai, P.; Suttikun, C. The Effect of Green Self-

Identity on Perceived Image, Warm Glow and Willingness to 

Purchase: A New Generation’s Perspective towards Eco-

Friendly Restaurants. Sustainability 2022, 14, 10539. 

https://doi.org/10.3390/su141710539 

YUM  2022 6یومینگ  هویت دیجیتال https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-981-19-3862-

7_3 

ORE 

شناسایی هویت دیجیتالی دانشجویان  

های  دانشگاه شیلی با توجه به محیط 

 یادگیری شخصی آنها 

و    7اورلانا 

 همکاران 
2021 

Orellana M.P.H., Garcias P., Roco-Videla A. Characterization 

of the Digital Identity of Chilean University Students 

Considering Their Personal Learning Environments. 2021. 

Future Internet 13(3):74. 

ADJ 

های  مدیریت هویت دیجیتال در رسانه 

اجتماعی: بررسی عواملی که بر افشای  

های اجتماعی  اطلاعات شخصی در رسانه 

 گذارد تأثیر می 

و    8ادجی 

 همکاران 
2020 

Adjei, J.K.; Adams, S.; Mensah, I.K.; Tobbin, P.E.; Odei-

Appiah, S. Digital Identity Management on Social Media: 

Exploring the Factors That Influence Personal Information 

Disclosure on Social Media. Sustainability 2020, 12, 9994. 

https://doi.org/10.3390/su12239994 

PJW 
هویت دیجیتالی: پنهان کردن معماری  

 مدیریت هویت 

فیلیپ جی  

 9ویندلی 
2020 https://www.amazon.com/Digital-Identity-Unmasking-

Management-Architecture/dp/0596008783 

TUN 

تأثیر هویت سبز و مشارکت شناختی و  

عاطفی بر قصد حمایت در مصرف پوشاک  

 دوستدار محیط زیست: مقایسه جنسیتی 

و    10تونگ 

 همکاران 
2017 

Tung, T.; Koenig, H.F.; Chen, H.-L. Effects of Green Self-

Identity and Cognitive and Affective Involvement on 

Patronage Intention in Eco-Friendly Apparel Consumption: A 

Gender Comparison. Sustainability 2017, 9, 1977. 

https://doi.org/10.3390/su9111977 

 

 .استمرور شده نشان داده شده یهامستقل در پژوهش یرهایتعداد و درصد متغ 2در جدول 
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3 Giannopoulou 
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5 Mahasuweerachai 
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 مرور شده  یهامستقل در پژوهش  یرهایتعداد و درصد متغ - 2  جدول

 )%(  مطالعه  25درصد از   تعداد متغیرهای به دست آمده  بندی متغیرها دسته

 یستیز  طیمح  یداریپا

 84 21 ی اگلخانه   یکاهش انتشار گازها

 72 18 یعیمنابع طب  داریپا  تیریمد

 64 16 دار یپا  تالیجید  یهاستمیس  یطراح

 60 15 ی ستیحفاظت از تنوع ز

 80 20 تال یجید  یهای تعامل مسئولانه با فناور 

 پاک   یاستفاده از منابع انرژ 

 68 17 ر یدپذیتجد  یاستفاده از منابع انرژ 

 56 14 ی مصرف انرژ   یساز  نهیبه

 44 11 ی انرژ   یساز  ره ینوآورانه در ذخ  یهای توسعه فناور

 40 10 هوشمند   عیتوزی  هادر شبکه   شرفتیپ

 84 21 مختلف   یمنابع انرژ  بیترک

کاهش پرتاب زباله  

 ی کی الکترون

 72 18 ر یپذدوام   یطراح

 52 13 ه یمواد اول  یابیو باز  افتیباز

 48 12 یک ی محصولات الکترون  یو بازساز   ریتعم

 60 15 یک یاز محصولات الکترون  نهیاستفاده به

 36 9 دیجیتالی   مصرفکم  یهاستمیس  یطراح

 سبز   یهای توسعه فناور

 68 17 کارآمد   یانرژ   یسنسورها و کنترلرهااستفاده از  

 20 5 پسماندها   تیر یدر مد  داریپا  یهای استفاده از فناور 

 64 16 ی دار ی پا  یارهایبا توجه به مع  نیآنلا  ونی رزرواس  یهاپلتفرم 

 56 14 و واقعیت مجازی   افزوده  یتجربه واقع  یهای فناور استفاده از  

 76 19 دار یهوشمند پا  یتوسعه شهرها

 و آموزش   یآگاه  یارتقا

 68 17 سبز  ی های در مورد فناور   یآموزش و آگاه

 52 13 دار یفرهنگ سبز و پا  جیترو

 60 15 سازی سبز سازمانیهای ارتباطی در هویت ایجاد شبکه 

 40 10 های دیجیتالیبا تکیه بر رویه  سبز  ینیکارآفر  جیترو

 44 11 تال یجید  یآموزش  یمحتوا توسعه  

 

آزمون    3جدول    ج ی شد. نتا   ل ی و تحل   ب ی محاسبه، ترک   ی همبستگ   اندازه اثرها بر اساس شاخص های به دست آمده،  برای ادامه تحلیل شاخص 
 در مطالعات تفاوت وجود دارد.   rی شدت اندازه اثر  فراوان   ن ی که ب   دهد ی نشان م   دو ی خ 
 

 رها ی طبقات اندازه اثر متغ   ی فراوان   - 3جدول  

 
 شدت اندازه اثر 

 درصد معناداری  دو آزمون خی 
 0/ 5بالاتر از   0/ 5تا    0/ 3بین   0/ 3زیر   0/ 1زیر  

 زیاد  متوسط  کم  ثیر أ بدون ت  شدت اندازه اثر 
38 /118  **001 /0 

 21 3 2 0 فراوانی 
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معنادار    ز ی تعدادی از مطالعات ن  معنادار و اندازه اثر در   ل ی مطالعات فراتحل   ن ی ب   ی دهد که ناهمگون ی نشان م   Qنتایج آماره   4همچنین جدول  
 است. 

 

   هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    مدل بر ارائه  عو امل مؤثر    ر ی تأث   ن ی انگ ی م   - 4جدول  

 Pمقدار   درجه آزادی  Qآماره   Zمقدار   حدبالایی  حدپایین  rاندازه اثر   

 261/ 08 0/ 43 0/ 34 0/ 37 اثر ثابت 
031 /1524 24 001 /0 

 27/ 61 0/ 62 0/ 65 0/ 49 اثر تصادفی 

 

  ه هم   ارتباط   دهد. ی توسعه نوآوری فناورانه را نشان م   ه ی ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز بر پا   بر   اثرات عوامل مؤثر   ه انداز   5جدول    ی ها افته ی 
حجم    همراه آماره به   ن ی بود که ا   رسون ی پ   ی برحسب همبستگ   ، با ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه   رها ی متغ   ن ی ا 

آمده    5آن در جدول    ج ی استخراج شدند که نتا   ی عنوان خروج به   اثر،   ه مرتبط با انداز   ی ها افته ی و    ل ی نمونه و جهت رابطه، وارد نرم افزار جامع فراتحل 
 است. 

 

 ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    اثرات عوامل مؤثر بر هانداز  -5جدول 

بندی  دسته

 متغیرها 
 

 تعداد متغیرهای به دست آمده 
اثرات  

 ترکیبی ثابت

فاصله اطمینان  

 اثرات ثابت 

اثرات ترکیبی  

 تصادفی

فاصله اطمینان  

 اثرات تصادفی 
 آزمون همگنی 

  یداریپا

  طیمح

 ی ستیز

 15/95* 70/0  –  80/0 79/0* 60/0  –  70/0 63/0* 21 ی اگلخانه   یکاهش انتشار گازها

 34/80* 70/0  –  80/0 73/0* 50/0  –  60/0 58/0* 18 یعیمنابع طب  داریپا  تیریمد

 20/75* 70/0  –  80/0 70/0* 50/0  –  60/0 55/0* 16 دار یپا  تالیجید  یهاستمیس  یطراح

 09/73* 60/0  –  70/0 68/0* 50/0  –  60/0 51/0* 15 ی ستیحفاظت از تنوع ز

 32/94* 70/0  –  80/0 76/0* 50/0  –  60/0 60/0* 20 تال یجید  یهای تعامل مسئولانه با فناور 

استفاده از  

  یمنابع انرژ 

 پاک 

 34/84* 70/0  –  80/0 79/0* 50/0  –  60/0 62/0* 17 ر یدپذیتجد  یاستفاده از منابع انرژ 

 45/68* 70/0  –  80/0 72/0* 50/0  –  60/0 59/0* 14 ی مصرف انرژ   یساز  نهیبه

  ره ینوآورانه در ذخ  یهای توسعه فناور

 ی انرژ   یساز 
11 *50/0 60/0  –  50/0 *68/0 70/0  –  60/0 *09/61 

 15/90* 60/0  –  70/0 65/0* 40/0  –  50/0 49/0* 10 هوشمند   عیتوزی  هادر شبکه   شرفتیپ

 02/88* 80/0  –  90/0 83/0* 50/0  –  60/0 65/0* 21 مختلف   یمنابع انرژ  بیترک

کاهش  

پرتاب زباله  

 ی کی الکترون

 64/75* 60/0  –  70/0 61/0* 50/0  –  60/0 50/0* 18 ر یپذدوام   یطراح

 39/62* 50/0  –  60/0 56/0* 40/0  –  50/0 46/0* 13 ه یمواد اول  یابیو باز  افتیباز

 11/64* 50/0  –  60/0 52/0* 40/0  –  50/0 44/0* 12 یک ی محصولات الکترون  یو بازساز   ریتعم

 20/58* 50/0  –  60/0 57/0* 40/0  –  50/0 49/0* 15 یک یاز محصولات الکترون  نهیاستفاده به

  مصرفکم  یهاستمیس  یطراح

 دیجیتالی
9 *27/0 30/0  –  20/0 *30/0 30/0  –  20/0 *34/61 

  یانرژ   یسنسورها و کنترلرهااستفاده از  

 کارآمد 
17 *58/0 60/0  –  50/0 *67/0 70/0  –  60/0 *52/72 
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بندی  دسته

 متغیرها 
 

 تعداد متغیرهای به دست آمده 
اثرات  

 ترکیبی ثابت

فاصله اطمینان  

 اثرات ثابت 

اثرات ترکیبی  

 تصادفی

فاصله اطمینان  

 اثرات تصادفی 
 آزمون همگنی 

توسعه  

  یهای فناور

 سبز 

در    داریپا  یهای استفاده از فناور 

 پسماندها   تیریمد
5 *20/0 30/0  –  20/0 *22/0 30/0  –  20/0 *30/59 

با توجه به   نیآنلا  ونی رزرواس  یهاپلتفرم 

 ی داریپا  یارها یمع
16 *55/0 60/0  –  50/0 *59/0 60/0  –  50/0 *21/67 

  یتجربه واقع  یهای فناور استفاده از  

 و واقعیت مجازی   افزوده
14 *52/0 60/0  –  50/0 *55/0 60/0  –  50/0 *14/64 

 01/59* 40/0  –  50/0 49/0* 50/0  –  60/0 60/0* 19 دار یهوشمند پا  یتوسعه شهرها

  یارتقا

و    یآگاه

 آموزش 

  ی های در مورد فناور   یآموزش و آگاه

 سبز 
17 *58/0 60/0  –  50/0 *64/0 60/0  –  50/0 *36/84 

 21/51* 40/0  –  50/0 49/0* 50/0  –  60/0 52/0* 13 دار یفرهنگ سبز و پا  جیترو

های ارتباطی در  ایجاد شبکه 

 سازی سبز سازمانی هویت
15 *53/0 60/0  –  50/0 *50/0 60/0  –  50/0 *02/64 

با تکیه بر    سبز  ینیکارآفر  جیترو

 های دیجیتالی رویه
10 *49/0 5/0  –  4/0 *52/0 60/0  –  50/0 *16/62 

 03/71* 50/0  –  60/0 55/0* 50/0  –  60/0 50/0* 11 تال یجید  یآموزش  یمحتوا توسعه  

 

مدل از دو دسته عوامل با اندازه اثر    نی در ااست.  نتایج میزان اندازه اثر هر یک از متغیرهای پژوهش نشان داده شده   6در جدول  
 است.بالا و عوامل با اندازه اثر متوسط استفاده شده

 

 پژوهش  یرهایاز متغ  کی اندازه اثر هر  زان یم  جینتا -6 جدول

 میزان اثر  اثرات ترکیبی تصادفی متغیرهای به دست آمده  بندی متغیرها دسته

  طیمح  یداریپا

 ی ستیز

 زیاد 63/0* ی اگلخانه   یکاهش انتشار گازها

 زیاد 58/0* یعیمنابع طب  داریپا  تیریمد

 زیاد 55/0* دار یپا  تالیجید  یهاستمیس  یطراح

 زیاد 51/0* ی ستیحفاظت از تنوع ز

 زیاد 60/0* تال یجید  یهای تعامل مسئولانه با فناور 

استفاده از منابع  

 پاک   یانرژ 

 زیاد 62/0* ر یدپذیتجد  یاستفاده از منابع انرژ 

 زیاد 59/0* ی مصرف انرژ   یساز  نهیبه

 متوسط  50/0* ی انرژ   یساز  ره ینوآورانه در ذخ  یهای توسعه فناور

 متوسط  49/0* هوشمند   عیتوزی  هادر شبکه   شرفتیپ

 زیاد 65/0* مختلف   یمنابع انرژ  بیترک

کاهش پرتاب زباله  

 ی کی الکترون

 متوسط  50/0* ر یپذدوام   یطراح

 متوسط  46/0* ه یمواد اول  یابیو باز  افتیباز

 متوسط  44/0* یک ی محصولات الکترون  یو بازساز   ریتعم

 متوسط  49/0* یک یاز محصولات الکترون  نهیاستفاده به

 کم 27/0* دیجیتالی   مصرفکم  یهاستمیس  یطراح
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 میزان اثر  اثرات ترکیبی تصادفی متغیرهای به دست آمده  بندی متغیرها دسته

  یهای توسعه فناور

 سبز 

 زیاد 58/0* کارآمد   یانرژ   یسنسورها و کنترلرهااستفاده از  

 کم 20/0* پسماندها   تیر یدر مد  داریپا  یهای استفاده از فناور 

 زیاد 55/0* ی دار ی پا  یارهایبا توجه به مع  نیآنلا  ونی رزرواس  یهاپلتفرم 

و واقعیت    افزوده  یتجربه واقع  یهای فناور استفاده از  

 مجازی 
 زیاد 52/0*

 زیاد 60/0* دار یهوشمند پا  یتوسعه شهرها

و    یآگاه  یارتقا

 آموزش 

 زیاد 58/0* سبز  ی های در مورد فناور   یآموزش و آگاه

 زیاد 52/0* دار یفرهنگ سبز و پا  جیترو

 زیاد 53/0* سازی سبز سازمانیهای ارتباطی در هویت ایجاد شبکه 

 متوسط  49/0* های دیجیتالیبا تکیه بر رویه  سبز  ینیکارآفر  جیترو

 متوسط  50/0* تال یجید  یآموزش  یمحتوا توسعه  

 

 است.پژوهش ارائه شده  هی ثانو کدهای  و هابه دست آمده از شاخص  نهایی  مدل 3شکل  در
 

 
پژوهش  یرهایاز متغ کیاندازه اثر هر مدل نهایی به دست آمده از  -3شکل   

 

 بحث و نتیجه گیری 
با هدف   یافتهانجام شده  فناورانه  یبر توسعه نوآور  ی سبز مبتن   تال یجید   تیمدل هو  یطراحاین پژوهش  های  است. بر اساس 

ی،  عیمنابع طب   دار یپا   ت یرید ی، ماگلخانه یکاهش انتشار گازهای، تمامی متغیرها شامل  ست یز  ط یمح  ی دار یپا پژوهش در دسته عوامل  



264 
 … هیسبز بر پا تالی جید تیمدل هو ی طراح

 1404 پاییز، 9 ی اپی، پومس، شماره  چهارمسال مجله مطالعات مدیریت توسعه سبز،  
 

  مدل ارائه    را بر  ر یتأث  ن یشتر یب  تالیجی د  ی های مسئولانه با فناور  عاملی و تست یاز تنوع ز  حفاظت،  داری پا  تال یجید   ی هاستم یس  یاحطر
  ی معنادار  ه نشان دهند  ی آزمون ناهمگن   ج ینتارا دارند. در متغیرهای مورد بررسی،  هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  

از مدل آثار    دی و با  ستین  ی رفتنیپذ   ثابت  ها با مدل آثارآن   قی اند، تلفناهمگون   یادیدهد مطالعات تا حد ز ی که نشان م  است  آزمون  نیا
مدل  این متغیرها با    همربوط به رابط  مطالعاتآن هستند که    انگریها بآزمون   نیاستفاده کرد. درواقع ا  جی نتا  بیمنظور ترکبه   یتصادف

د. از همین رو، از  انشدت متفاوت مطالعات به   یهاها و مشخصه ی ژگ یو ز لحاظ ا  ،هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه
  ی کاهش انتشار گازهاکه رابطه    دهد ی نشان م   ی اثرات تصادف  یهاافتهی.  استهای اندازه اثرات تصادفی برای بررسی استفاده شده یافته

است که نشان    63/0مطالعه مرور شده، معادل    21در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    ی بااگلخانه 
منابع   دار یپا   تیر یمدبه همین ترتیب،    است.  زیاداثر    هانداز  نیا ،  اثر کوهن  هانداز  ر یتوجه به جدول تفسدهنده مثبت و معناداری است. با  

است که نشان دهنده    58/0مطالعه مرور شده، معادل    18در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  ی با  عیطب
  تالیج ی د  یهاستم یس  یطراحهمچنین    است.  زیاداثر    هانداز  ن یا،  اثر کوهن   هانداز  ری توجه به جدول تفسمثبت و معناداری رابطه است. با  

است که نشان دهنده   0/ 55مطالعه مرور شده، معادل   16در ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه با  داری پا
حفاظت از  به همین ترتیب، رابطه    است.  زیاد اثر    ه انداز  نی ا،  اثر کوهن   هانداز  ر یتوجه به جدول تفسمثبت و معناداری رابطه است. با  

است که نشان   51/0مطالعه مرور شده، معادل  15در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانهی با ستیتنوع ز 
تعامل مسئولانه در نهایت رابطه    است.  زیاد اثر    ه انداز  ن ی ا،  اثر کوهن  هانداز   ر یتوجه به جدول تفس دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با  

است   60/0مطالعه مرور شده، معادل    20در  هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    ارائه مدلبا    تالیجی د  یهایبا فناور
 است.   زیاد اثر  هانداز ن یا، اثر کوهن ه انداز ری توجه به جدول تفسکه نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با 

ی،  مصرف انرژ  ی ساز  نه یبه،  ری دپذی تجد  ی استفاده از منابع انرژ، تمامی متغیرها شامل  پاک  یاستفاده از منابع انرژدر دسته عوامل  
  ر یتأث   ن یشتریب  مختلف  یمنابع انرژ  بی ترکو    هوشمند  عیتوز   ی هادر شبکه  شرفتیپی،  انرژ  یساز   رهینوآورانه در ذخ  ی های فناور  توسعه

استفاده  که رابطه    دهدی نشان م   یاثرات تصادف  یهاافته هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه دارند. ی  مدل ارائه    را بر
  62/0مطالعه مرور شده، معادل    17در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    با  ر یدپذی تجد  یاز منابع انرژ

به همین ترتیب، رابطه   است.  زیاداثر    ه انداز  ن یا،  اثر کوهن   ه انداز  ریتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری است. با  
  59/0مطالعه مرور شده، معادل    14در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  ی با  مصرف انرژ  یساز   نهیبه

همچنین رابطه   است.  زیاد اثر    هانداز  ن ی ا،  اثر کوهن  ه انداز  ری توجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با  
مطالعه    11در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  ی با  انرژ  یساز  رهینوآورانه در ذخ  یهای توسعه فناور 

اثر    هانداز   نی ا،  اثر کوهن  هانداز  ریتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    50/0مرور شده، معادل  
ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری  با    هوشمند  عیتوز  ی هادر شبکه  شرفتیپبه همین ترتیب، رابطه    است.  زیاد 

اثر    هانداز   ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    49/0مطالعه مرور شده، معادل    10در فناورانه  
ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری  با    مختلف  یمنابع انرژ  بیترکدر نهایت رابطه    است.  زیاداثر    هانداز  ن یا،  کوهن

اثر    هانداز   ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    65/0مطالعه مرور شده، معادل    21در   فناورانه
 است.  زیاد اثر  ه انداز ن یا، کوهن

و    ر یتعم،  هیمواد اول  ی ابیو باز   افتی از، بری پذدوام   ی طراحی، تمامی متغیرها شامل  ک یکاهش پرتاب زباله الکتروندر دسته عوامل  
را    ریتأث   ن یشتریبی  تال یجی مصرف دکم  ی هاستم یس  یطراح ی و  کیاز محصولات الکترون  نه یبه  استفادهی،  کیمحصولات الکترون  ی بازساز

  یطراحکه رابطه    دهد ی نشان م   یاثرات تصادف  یهاافته هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه را دارند. ی  مدلارائه    بر
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است که نشان    50/0مطالعه مرور شده، معادل    18در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه    با   ری پذدوام
و   افتیباز به همین ترتیب، رابطه    است.  زیاد اثر    هانداز  ن یا،  اثر کوهن  هانداز  ر یتوجه به جدول تفسدهنده مثبت و معناداری است. با  

است که    0/ 46مطالعه مرور شده، معادل    13در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  با    هیمواد اول  ی ابیباز
  ر یتعمهمچنین رابطه    است.   متوسط اثر    ه انداز  ن ی ا،  اثر کوهن  هانداز  ریتوجه به جدول تفس نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با  

مطالعه مرور شده، معادل   12در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه ی با ک یمحصولات الکترون ی و بازساز
به    است.  متوسطاثر    ه انداز  ن یا ،  اثر کوهن   ه انداز  ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    44/0

  15در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  ی با  کیاز محصولات الکترون  نهیاستفاده بههمین ترتیب، رابطه  
  ن یا،  اثر کوهن  هانداز  ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    49/0مطالعه مرور شده، معادل  

ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه  ی با  تال یجیمصرف دکم  ی هاستم یس  ی طراحدر نهایت رابطه    است.   متوسط اثر    هانداز
  ر ی توجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    27/0مطالعه مرور شده، معادل    9در  نوآوری فناورانه  

 است. کماثر  ه انداز ن یا، اثر کوهن هانداز
فناوری  توسعه  عوامل  دسته  شامل  در  متغیرها  تمامی  سبز،  کنترلرهاهای  و  سنسورها  از  از    استفاده،  کارآمد   یانرژ  یاستفاده 

تجربه    ی های از فناور  استفاده ی،  داری پا  ی ارهای با توجه به مع  ن یآنلا  ون یرزرواس  ی هاپلتفرم،  پسماندها  ت یری در مد  دار ی پا  ی هایفناور
هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه   مدل ارائه    را بر  ر یتأث  ن یشتر یب  داری هوشمند پا  ی شهرها   توسعه ی و  مجاز  ت یافزوده و واقع  یواقع

ارائه مدل    با   کارآمد  یانرژ  یاستفاده از سنسورها و کنترلرهاکه رابطه    دهدی نشان م  یاثرات تصادف  یهاافته نوآوری فناورانه را دارند. ی
است که نشان دهنده مثبت و معناداری    0/ 58مطالعه مرور شده، معادل   17در  هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه 

  تیر یدر مد   دار ی پا  یهای استفاده از فناوربه همین ترتیب، رابطه    است.  زیاد اثر    هانداز  نی ا،  اثر کوهن  هانداز  ری توجه به جدول تفساست. با  
است که نشان دهنده    20/0مطالعه مرور شده، معادل    5در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  با    پسماندها 

  ون یرزرواس  یهاپلتفرم همچنین رابطه    است.  کماثر    هانداز  ن یا،  اثر کوهن  هانداز  ر یتوجه به جدول تفسمثبت و معناداری رابطه است. با  
مطالعه مرور شده، معادل    16در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  ی با  داری پا  یارها یبا توجه به مع  ن یآنلا
به همین    است.  زیاداثر    هانداز  نیا ،  اثر کوهن  هانداز  ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    55/0

ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری  ی با مجاز تی افزوده و واقع ی تجربه واقع یهای استفاده از فناورترتیب، رابطه 
اثر    هانداز   ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    52/0مطالعه مرور شده، معادل    14در فناورانه  

ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه  با    دار ی هوشمند پا  یتوسعه شهرها در نهایت رابطه    است.   زیاد اثر    ه انداز  ن ی ا،  کوهن
  ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    60/0مطالعه مرور شده، معادل    19در  نوآوری فناورانه  

 است.  زیاداثر  ه ازاند ن یا، اثر کوهن هانداز
فرهنگ سبز و   جی ترو، سبز  یهای در مورد فناور ی آموزش و آگاهدر دسته عوامل ارتقای آگاهی و آموزش، تمامی متغیرها شامل 

  یمحتوا  توسعه ی و  تالیجید   های هیبر رو  ه یسبز با تک  ی نی کارآفر  جیتروی،  سبز سازمان  سازیت یدر هو   ی ارتباط   های شبکه   جاد یا،  داری پا
  ی اثرات تصادف یهاافته هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه دارند. ی مدلارائه  را بر  ری تأث نیشتریب تالیجید  یآموزش 

  17در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  با    سبز  یهای در مورد فناور  یآموزش و آگاه که    دهدی نشان م
اثر    ه انداز  ن ی ا،  اثر کوهن  ه انداز  ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری است. با    0/ 58مطالعه مرور شده، معادل 

در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  با    دار ی فرهنگ سبز و پا  جی تروبه همین ترتیب، رابطه    است.   زیاد 
  ن یا، اثر کوهن ه انداز ر یتوجه به جدول تفساست که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با  52/0مطالعه مرور شده، معادل   13
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ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر  ی با  سبز سازمان  سازیت یدر هو  ی ارتباط  های شبکه  جادیاهمچنین رابطه    است.   زیاداثر    هانداز
توجه به جدول  است که نشان دهنده مثبت و معناداری رابطه است. با    53/0مطالعه مرور شده، معادل    15در  توسعه نوآوری فناورانه  

ارائه  ی با  تال یجید   های ه یبر رو  ه یسبز با تک  ی ن یکارآفر  ج یتروبه همین ترتیب، رابطه    است.  زیاد اثر    هانداز  ن یا ،  اثر کوهن   ه انداز  ر یتفس
است که نشان دهنده مثبت و    49/0مطالعه مرور شده، معادل    10در  مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  

  ی آموزش  یتوسعه محتوادرنهایت، رابطه  است.    زیاداثر    هانداز  نیا،  اثر کوهن   هانداز  ریتوجه به جدول تفسمعناداری رابطه است. با  
است که نشان    0/ 50مطالعه مرور شده، معادل    11در  ارائه مدل هویت دیجیتالی سبز مبتنی بر توسعه نوآوری فناورانه  با    تالیجید

 است.  متوسطاثر  هانداز ن یا، اثر کوهن هانداز ری توجه به جدول تفسدهنده مثبت و معناداری رابطه است. با 

توان بیتن  های شناسایی شده می باشئ می های نوآورانه در ذخیره انرژی از مولفه با توجه به اینکه در این پژوهش توسعه فناوری 
و تحول    ی نوآور  ی سوبه  ی ری سبز: مس  ی و رشد اقتصاد  یع یعنوان »منابع طبتحت  ی( پژوهش 2024ژو )ی  داشت این پژوهش با مطالعه 

ممکن    نیچو بلاک   ی مصنوعهوش   ا، یاش  نترنتی( نشان داد که ا2024ژو )  لی و تحل  هیاند. تجز در صنعت معدن« انجام داده   تالیجید
زباله و   تیر یدر استفاده از آب، مد ل یو تحل  ه یمورد تجز   ی شهرها طور مشخص،  صنعت را کاهش دهند. به  ی طیمحست یاست اثرات ز

را اجرا کردند،    تال یجیتحول د   یهاطور فعال برنامهکه به   ییشهرها  ن، یداشتند. علاوه بر ا  یتوجهقابل   شرفتیکاهش انتشار کربن پ
 نشان دادند.  یطیمحستیاز نظر ز داری پا  یرشد اقتصاد   ی هابا شاخص  یم یرابطه مستق

ها در معتبرسازی و تواند به سازمان می طور کلی کاربردهای سازمانی هویت دیجیتال سبز بر مبنای توسعه نوآوری فناورانه  به 
محیط گواهینامه اقدامات  تجدیدپذیرگذاری  منابع  از  استفاده  یا  کربن  انتشار  کاهش  مانند  کند،  کمک  ها  سازمان همچنین    .زیستی 

شفاف می را  خود  فرآیندهای  سبز،  دیجیتال  هویت  از  استفاده  با  دقیق توانند  اطلاعات  ذینفعان  به  و  ساخته  تأثیرات  تر  درباره  تری 
ها و ذینفعان مختلفی که در حوزه پایداری فعالیت  تواند به تسهیل همکاری بین سازمان این مدل می   .زیستی خود ارائه دهندمحیط 

های نوین و هویت دیجیتال سبز،  با استفاده از فناوری  .ها بپردازدنوآوری  ها و گذاری بهترین شیوه کنند، کمک کند و به اشتراکمی
ها  سازی این مدل به سازمان پیاده   .برداری کنندها بهره توانند به خوبی منابع خود را مدیریت کرده و به بهترین شکل از آن ها می سازمان 

هایی  سازمان   .زیستی خود را تحلیل کنند و در نتیجه به بهبود مستمر فرآیندها بپردازندهای مربوط به عملکرد محیط دهد داده امکان می 
عنوان  عنوان یک مزیت رقابتی در بازار استفاده کنند و نام تجاری خود را به توانند از این مدل بههای سبز هستند، می دنبال نوآوری که به

 .پذیر تقویت کنندیک سازمان مسئولیت 
باشد،  های سبز یکی از ابعاد شناسایی شده می گردد با توجه به اینکه توسعه فناوری بر اساس نتایج به دست آمده پیشنهاد می 

  نی. ا، راه اندازی کنندرا مشاهده کنند  محصولات  دی از منبع و مراحل تول  یق یاطلاعات دق  دهدی امکان م  انیکه به مشتر  یی هاپلتفرم 
  ش ی را افزا  تیشفاف  ن یا  تواندی م   نیچباشد. استفاده از بلاک  یطیمحستیز  رات یو تأث  د،ی تول  طی شرا  ه،یشامل مواد اول   تواندی اطلاعات م 

ارائه دهد، مانند    محصولاتو استفاده از    د یخر   داریپا   ی هادرباره روش   ی کنندگان اطلاعاتکه به مصرف   ییهاشن یکی اپل  جاد یا  .دهد
موزش از  آبا توجه به اینکه ارتقای آگاهی و    .و استفاده مجدد  افتیباز  یبرا  هایی عمر محصول، راهنما  شی افزا  یبرا  ینکات نگهدار

  ی هاو برنامه  نی جوامع آنلا  یاندازراه گردد.  پیشنهاد می   سبز  یوفادار  یها و برنامه   نیآنلا   ی هاانجمن   جادیاباشد،  ابعاد استخراج شده می 
و    زی جوا  توانندی م  انیمشتر  تال،یجید   تیکند. با استفاده از هو  قیتشو  دارتری پا  یاز برندها  د یکنندگان را به خرکه مصرف   یوفادار

  ل یتحلشود  باشد پیشنهاد می با توجه به اینکه استفاده از منابع انرژی پاک یکی از ابعاد مدل می   .کنند  افتیدر  ی خاص   ی هاف یتخف
های نوآورانه در ذخیره سازی انرژی تواند در راستای توسعه فناوری ی انجام گیرد. که می مصنوع بر هوش   یمبتن   یطیمحست یز  یهاداده 

  دارتر ی پا   یدها ی خر  یبرا  یی شنهادهایکرده و پ   ی را بررس   داران ی رفتار خر  ل ی که تحل  یمصنوع بر هوش   ی مبتن  ی افزارهانرم   توسعه باشد.  
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کنندگان  مصرف   ی محصولات خود را با توجه به تقاضا  ی و انباردار  یبه برندها کمک کنند تا طراح   توانندی م  ها ستم یس  نی ارائه دهد. ا
 . کنند  نه یبه داری پا
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