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Abstract 

Introduction: Accompanied by the advancement and development of the economy, harm caused to 

the environment has also been huge, including global warming, exploitation of natural resources, and 

acid rain. Recently, environmental damage has become a big problem worldwide. Therefore, countries 

around the world are encouraging everyone to protect the environment for further sustainable 

development. This has also made countries encourage consumers to use green products because of 

environmental issues. Green production and green consumption have become a trend all around the 

world, with more attention by consumers and producers paid to environmental protection. Raised 

consumer awareness about environmental problems has forced producers all over the world to 

implement green production. Thus, green products are very essential in modern society, and the 

quality of fruit in terms of health is considered one of the main criteria by consumers. The study 

investigates the factors impacting green production behavior among Ilam orchardists, considering the 

fact that the adoption of green production is dependent upon a wide range of factors. It is with respect 

to this that the study is meant to recognize variables like moral norms, perceived risk, perceived 

benefits, and perceived values added to Ajzen's Theory of Planned Behavior in regard to factors 

impacting green production behavior, all with respect to orchardists in Ilam Province. 

Methodology: In general, the dominating intellectual orientation of the present study was quantitative. 

This research is applied in its objective and classifies as a descriptive (non-experimental) correlational 

study in data collection and analysis. Among the methods of correlation, it employed variance-based 

structural equation modeling. In this research, the statistical population consisted of all Ilam Province 

orchardists, who numbered 6,317; out of these, there were 209 participants selected for this study by 

stratified sampling with proportional allocation. A standard questionnaire was the major tool for data 

collection in this research, whose validity was checked and confirmed by content and construct 

validity, and whose reliability was checked by composite reliability and Cronbach's alpha coefficient. 

Descriptive statistics and inferential statistics analysis were done in two forms. In this study, SPSS 

version 26 and SmartPLS version 3 were used. Descriptive utilized frequency, percentage, valid 

percentage, cumulative percentage, means, standard deviation, mode, minimum, and maximum. 

Inferential statistics employed the structural equation modeling analysis using the partial least squares 

estimation approach. 

Findings: The testing of the measurement model for latent variables in the research resulted in 

unidimensionality, convergent validity, discriminant validity, composite reliability, and addressed the 

fit indices as acceptable. The results of the structural model evaluation showed that, at 1% error, 

Perceived Behavioral Control, Green Production Intention, Perceived Benefits and PERVAL had 

latent variables with a statistically positive significant total effect on the latent variable of Green 

Production Behavior, while at 5% error, it was for Subjective Norms. The direct effect of the latent 

variable Perceived Risk on green production behavior, considering 1% as the error level, was negative 

and significant in statistics. Besides, the result indicated that the total effect of latent variables Moral 

Norms and Attitude on green production behavior was not statically significant. The findings showed 

that approximately 51% of changes in the latent variable of green production behavior of farmers in 

Ilam Province could be explained and predicted by the independent variables of the model. The results 
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revealed that, for the exogenous variable perceived behavioral control influencing the endogenous 

variable green production behavior, it had a weak effect size with regard to it being an antecedent to 

green production intention, while with respect to the effects of the exogenous variable green 

production intention on the endogenous variable green production behavior, there existed a moderate 

effect. It was also indicated that the high predictive power of latent endogenous variables in the 

research was including green production behavior, green production intention, and perceived value to 

green production among Ilam province farmers. 

Discussion and Conclusion: In this research, the results obtained for the farmers' green production 

behavior in Ilam province showed that perceived behavioral control factors, intention for green 

production, perceived benefits, perceived value, normative beliefs, and perceived risk are involved. 

According to these findings, the suggested model of the present study can be positioned as an 

appropriate model for the prediction of green production behavior among farmers in Ilam Province 

and other societies. The implication which these findings provide tackles very well what ought to be 

done in increasing the production of green products among farmers in Ilam province. Given the effect 

of the normative belief variable in the green production behavior of farmers in Ilam province, the 

potential capacity of religious leaders, clerics, village council members, and other influential and 

legitimate persons in the village can be utilized in order to encourage farmers toward green production 

and condemn the use of pesticides and chemical fertilizers. Holding appropriate workshops to train 

and empower farmers in the production of green products in Ilam Province appears to be necessary, 

considering the effect of the perceived behavioral control variable on farmers' green production 

behavior in Ilam. Therefore, with perceived benefits influencing green production behavior of farmers 

in Ilam province, persuade farmers about the profitability and beneficence of healthy product 

production through measures such as guaranteed purchase of healthy products, market establishments 

at the provincial level for healthy products, subsidies and grants to farmers producing healthy 

products, organization of festivals to honor producers of healthy products. In view of the fact that 

perceived value does have effects on green production behavior of farmers in Ilam province, it is 

suggested that the risks of producing green products should be reduced to the minimum by techniques 

such as providing special discounts for insuring healthy products and guaranteeing purchases at higher 

fixed prices than other products against related benefits derived from them. Considering the influence 

of perceived risk on green production behavior, Ilam farmers should become familiar with the negative 

effects of chemical fertilizers and pesticides and become acquainted with the positive effects of 

healthy product production on environmental protection and human health through courses, films, 

brochures, and banners in villages. Farther, considering that intention concerning the green production 

behavior of farmers in Ilam province is influenced, designing and developmental operational plans 

would be assisted by farm demonstrations and methodology and results display. 

Keywords: Healthy Production, Green Products, Organic Farming, Theory of planned behavior  
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 چکیده
  ا است، لذ  وابسته عوامل از وسیعی طیف به سبز محصولات تولید پذیرش کهنظر به این .اندجامعه پیدا کرده  بین در بالایی اهمیت سبز امروزه محصولات

به تعداد   باغداران استان ایلامآماری پژوهش حاضر شامل کلیۀ  در پژوهش حاضر عوامل مؤثر بر رفتار تولید سبز در بین باغداران استان ایلام بررسی شد. 
ها در این  ابزار اصلی گردآوری داده برای مطالعه انتخاب شدند.    ای با انتساب متناسبگیری طبقهبه روش نمونهنفر از آنان    209نفر بود که تعداد    6317
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های مطالعه  یافتهنسخۀ سه انجام شد.    SmartPLSو    26نسخۀ    SPSSافزارهای  ها با استفاده از نرمدادهتحلیل  ای استاندارد بود.  پژوهش، پرسشنامه
در سطح خطای یک درصد و اثر    شدهارزش ادراک و    شدهمنافع ادراک   ، قصد تولید سبز  ،شدهکنترل رفتاری ادراک   اثر کل متغیرهای نهفتۀ  نشان داد که

در سطح خطای پنج درصد بر رفتار تولید سبز از لحاظ آماری مثبت و معنادار بود. این درحالی است که اثر کل متغیر   هنجارهای ذهنی  کل متغیر نهفتۀ
در سطح خطای یک درصد بر رفتار تولید سبز از لحاظ آماری منفی و معنادار بود. همچنین، نتایج نشان داد که اثر کل متغیرهای   شدهریسک ادراک  نهفتۀ

 رفتار تولید سبز از عواملی نظیرهای مطالعه حاضر نشان داد که  یافتهبر رفتار تولید سبز از لحاظ آماری معنادار نبود.    نگرشو    هنجارهای اخلاقینهفتۀ  
بنابراین، توجه به  ،  پذیردتأثیر می  شدهشده، هنجارهای ذهنی و ریسک ادراک ارزش ادراک،  منافع ادراک شده  ،قصد تولید سبز  ،شدهکنترل رفتاری ادراک

 این عوامل برای ترویج تولید محصولات سبز ضروری است. 

 محصولات سبز    ریزی شده، تولید سالم، کشاورزی ارگانیک،تئوری رفتار برنامهواژگان کلیدی: 

 

 مقدمه 

اقتصاد  شرفتیپ توسعه  تأث  ی و  با  مح  ی منف   رات ی اغلب  گرما  ستی ز طیبر  طب  ،ی جهان  شی مانند  منابع    ا ی  ی ع یکاهش 
اس است  یدی باران  رحمان   همراه  و  آ(.  455،  2016،  1)جوشی  ی  یط یمحستیز  یهابیسامروزه  بزرگ    کبه  مشکل 

  ست، یزط یمح  بیکاهش تخرمنظور  بهاین امر موجب شده که  (.  180،  2018،  2)کوتیش و شرما   است   ی مبدل شدهجهان
جهان کشورها   سراسر  تشو  اقدامدر  به    قی به  محافراد  از  پا  ستیز طیحفاظت  توسعه  کونگ   نمایند  داری و  و  ، 3)هوانگ 

تا کشورها   ی طیمحستیمشکلات ز (.  76،  1401؛ براتی،  251،  2011 نیز نسبت به  کنندگان را  مصرف   حتی باعث شده 
سبز   محصولات  واقع،  (.  96،  2018،  4)آکتوران   کنند  ق یتشومصرف  کس در  مح  یاگر  از  حفاظت  در    ست یز طیبخواهد 

این شرایط باعث شده  (.  362،  2015،  5)موشر   خواهد بود  یمشارکت داشته باشد، رفتار مصرف روزانه نقطه شروع مناسب 
محصولات سبز، مصرف مسئولانه محصولات و مشارکت در   دیمند به خر علاقه یاندهیطور فزامردم به  های اخیردر سال 

از مح  ی هاتیفعال از مناب  ستی زطی حفاظت  راستا،  (.  231،  2018و همکاران،    6)دابیجا   باشند   عو حفاظت  این  توسعه  در 
کنندگان  مصرفو  (  122،  2015و همکاران،    7)چن  شده است  لی تبد  یروند جهان  کیسبز و مصرف سبز اکنون به    د یتول

در    یآگاه   شیافزا(.  87،  2018،  8تئوه و گاور )  کنندیتوجه م  ستیزطی از مح  حفاظتبه    یا ندهیطور فزابه   دکنندگانیو تول
سبز در سراسر    د یتول  یها وهی را به اتخاذ ش  تولیدکنندگان   ،کنندگان از سوی مصرف  ستی زطی مورد مسائل مربوط به مح

  د ی با  تولیدکنندگان   ن،ی بنابرا(.  119،  2016و همکاران،    10؛ رحمان 412،  2015و همکاران،    9)قزیلا   داده استجهان سوق  
از    گذار به شدت در حال   ز یکننده نرفتار مصرف  رای ز  ، کنند  ل یسبز تبد   ی هاوه یمرسوم به ش  ی هاوه یرا از ش  د یتول  ی هاوهیش

خر  ی سنت  محصولات اران  دیخر محصولاتدی به  مح  اران  با  همکاران  11)آکهورست  است  ستیز  طی سازگار  ،  2012،  و 
121 .) 

)رکس و    بوده  نییپا   همچنان ها  سهم بازار آن   اما  محصولات سبز انجام شده است،  ترویج   ی برا  یادیاگرچه تلاش ز 
انواع سموم    تر یل  ون یلیم  25حدود  در کشور  از آن است که سالانه    ی آمارها حاکای که  گونهبه(،  311،  2007،  12باومان 

  دات ی تول  ش یافزا  ی برا  ییایمی ش  و سموم  توجه انسان به کودها  شیافزا لذا،    .شود ی مختلف در مزارع و باغات مصرف م
ز  ی های ماریب  شی افزا  ،یکشاورز مشکلات  و  اهم  ،یطیمحست یمختلف  و  پا  یرفتارها  تیارزش  و  در    داریمناسب 
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 بخش مهم بسیار هایزیربخش  از  یکی باغداری  فعالیت(.  32،  2019و همکاران،    1)فرانی  کندی را برجسته م  ستیزط یمح

 را ثابت قیمت به کشاورزی افزوده بخش ارزش درصد 66 حدود زراعت فعالیت همراه به که آیدمی  حساب به کشاورزی

و روزبه روز سطح  دهند  درصد از سطح اراضی قابل کشت در کشور را باغات تشکیل می   11  در حدود  دهد.می  تشکیل
است افزایش  در حال  اقتصادی کشور  توسعه  در  آن  بالای  اهمیت  دلیل  به  باغات کشور  ایران،    زیر کشت  آمار  )مرکز 

این .  ( 1401 نظر می   رو،از  برخوردار  به  بالایی  اهمیت  از  تولید محصولات سبز  در خصوص  باغداران  رفتار  رسد مطالعه 
این میان، استان ایلام دارای   این باغات    6678که    است  هکتار زمین باغی  4924است. در  با فعالیت در سطح  خانوار 

از طرفی دیگر،    کنند. تن محصولات باغی را در سطح استان تولید می  18442گذرانند و سالانه حدود  زندگی خود را می
مجاور   کشورهای هایبیابان به نزدیکی و اخیر سال ده طول در جوی نزولات کاهش سبب استان ایلام بهکه  نظر به این 

 در نسبی طوربه اخیر هایسال  طی در استان آب سطح تراز متوسط و است خشکسالی مخرب  پدیده معرض در همواره

 تا است سبب شده موارد لذا این، است منطقه در خشکسالی وقوع و اقلیمی تغییرات دهندهنشان که باشدکاهش می حال

پیدا   گرایش باغی سمت محصولاتبه  ،داشت تأکید غلات کشت بر قبلاً که استان کشاورزی زمینه در گذاریسیاست
(.  96،  2020گیرد )پرک و همکاران،   قرار ریزانبرنامه کار دستور در  ایلام استان  باغات  کشت زیر سطح  گسترش و  نموده

لذا بحث تولید سبز در بخش باغداری استان ایلام و شناسایی عوامل اثرگذار بر آن به لحاظ اهمیت روزافزون این بخش  
 بالایی برخوردار است.  ضرورت در کشور از 

ممکن    یاقتصاد -یو اجتماع  ی ت یاز عوامل جمع  یباورند که برخ  نی از محققان بر ا  یار ی موجود، بس  اتیدر ادبچه  اگر
اصلیاست   از    افراد باشند که    ی لی دلاترین  از  اکسی   دنبازدارتولید سبز  را  و  پولیمنی 2018،  2)لو  ؛  2018و همکاران،    3؛ 

ا  یبرا   و واضحی  روشنو دلایل  هنوز شواهد  اما  (،  2019و همکاران،    4گرزلاک    افراد برخی  چرا و چگونه    کهنی درک 
(.  11،  2020)لی و همکاران،    دهند و برخی دیگر نه، وجود ندارد تمایل به تولید سبز دارند و این رفتار را از خود بروز می

ا اهمن یاز  به  توجه  با  تشو  زیستیمحیط   ی رفتارها  تیرو،  لزوم  مح  ی رفتارها  ق یو  از  در    ست،یزط یحفاظت  محققان 
نامناسب انسان    یرفتارها   شهیاند تا ر ارائه کرده  زیستیمحیط   ی را در رابطه با رفتارها  یمختلف   یهاه ینظر  ری اخ  یهاسال

ها، تئوری  در میان این نظریه(.  321،  2020و همکاران،    5)سواری   کنند   لدرک و ح   قاً یرا عم   ستیزط یدر مواجهه با مح
خوبی توانایی  شناسی است که بههای رفتاری در روان ( یکی از مشهورترین نظریه1991)  6ریزی شده آجزن رفتار برنامه

دارد  را  انسانی  رفتارهای  دادن  و همککاران،    ؛ 2015و همکاران،    7پناه )یزادان   نشان  و همکاران،    8ائو ز  ؛ 2024موطالبی 
  ن ی از پرکاربردتر  ی کی  هینظر   نی ا(.  2017و همکاران،    11؛ گوه 2016و همکاران،    10؛ تئو 2015و همکاران،    9؛ سویتر 2013

تبهینظر در  بوتتزاگیاز 2011،  همکاران و    12)سوفا   است  یطیمح  یرفتارها  نییها  همکاران،    13؛  علی 2015و  و  ؛  زاده 
ا(  2024همکاران،   در  است  ار یبس  نهی زم  ن یو  اسچمیدت،    قدرتمند  و  مختلف    (.  2003)بامبرگ  مطالعات  نتایج  اگرچه 
اما  ،  دهندی م  ح یرا توض  ی ط یرفتار مح  انس یاز وار   یبخش مهم  هینظر   نی مورد استفاده در ا  ی هاسازه دهد که  نشان می
از   بر    ( 2020؛ سواری و همکاران،  2021و همکاران،    14شیری  ؛ 2024نیا و همکاران،  سروش  پژوهشگران )نظیر، برخی 
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توان قدرت تبیین آن در رفتارهای انسانی را افزایش داد.  این باورند که با اضافه نمودن متغیرهای دیگر به این مدل می
شده به  های ادراک شده و ارزششده، منافع ادراک لذا این مطالعه با افزودن متغیرهای هنجارهای اخلاقی، ریسک ادراک 

در    دنبال شناسایی عوامل اثرگذار بر رفتار تولید سبز در بین باغداران استان ایلام است.ریزی آجزن بهتئوری رفتار برنامه
 .  شده استها و مدل پژوهش ارائه منظور تدوین فرضیهادامه نتایج مطالعات تجربی داخلی و خارجی به 

ای تحت عنوان »بررسی عوامل و موانع مؤثر بر توسعه رفتار سبز کارکنان در  ( در مطالعه1403ابراهیمی و نصیری )
بر توسعه رفتار سبز شامل موارد مدیریتی و    مؤثرعوامل  های ورزشی در ایران« به این نتیجه دست یافتند که  سازمان 

مشوق  سازمانی،  رفتارهای  حمایتی  از  مدیریت  حمایت  مالی،  ومحیط های  همچنین  زیستی  بود.    ، رفتارهای هنجاریافته 
نتایج نشان داد که عدم آموزش کارکنان، عدم پشتیبانی کارکردهای مدیریت منابع انسانی، عدم مدیریت مصرف انرژی،  

های  بر توسعه رفتارهای سبز کارکنان در سازمان   مؤثر از موانع    زیستی محیط عدم پشتیبانی منابع انسانی از نظام مدیریت  
کننده با نقش  ( در پژوهشی با عنوان »تأثیر تولید سبز بر تمایل به بازخرید مصرف 1401اجلی و همکاران )   . استورزشی  

درک  کیفیت  دادند  میانجی  نشان  درک   بینکه  شده«  کیفیت  بر  مؤثر  احساسی  عوامل  ارزش  سبز،  محصول  )اثر  شده 
مصرف مصرف  محیطی  آگاهی  درک کننده،  کیفیت  افزدوه،  ارزش  محیطی  کننده،  آگاهی  و  احساسی  ارزش  شده، 
  .کننده با هدف تولید سبز در شرکت سایپا رابطه مثبت و معناداری وجود داردکننده( و تمایل به بازخرید مصرف مصرف 

 کاربرد به نسبت رامشیر منطقه  کشاورزان محیطیزیست رفتار ای با عنوان »درک( در مطالعه1400حمید و همکاران )

 از پیامدها آگاهی پذیری،مسئولیت  اثربخشی، یافتند که متغیرهایآن« به این نتیجه دست   بر  مؤثر و عوامل نیتروژن کود

متغیرمی تبیین  را  اخلاقی هنجار  متغیر ذهنی، هنجار و دیگر،  سوی  از  رفتار  هنجار  کنند.   محیطیزیست اخلاقی، 

 متغیرهای استفاده ازبا   نیت  متغیر محیطی،زیست رفتارهای بینیپیش نظریه کند. همچنین، درکشاورزان را تبیین می

کشاورزان   محیطیزیست شود. افزون بر این، بخشی از رفتارمی تبیین عوامل شخصیتی و عمل های استراتژی از آگاهی 
 عوامل ( در پژوهشی با عنوان »تحلیل1398شود. یزدانی و همکاران )تبیین می شخصیتی عوامل و نیت متغیر توسط

زعفران  تولید به دستیابی راستای در شیمیایی کودهای مصرف کاهش بر موثر یافتند که   «  پایدار  نتیجه دست  این  به 
شاورزان شهرستان  پایدار تأثیر منفی و معناداری بر میزان مصرف کودهای شیمیایی در بین ک کشاورزی به نسبت نگرش

به  داشت،  بهبودگناباد  که  مصرف موجب کشاورزان نگرش صورتی  در   کودهای کاهش  آن شیمیایی  بود.  بین  شده  ها 
کشاورزی تأثیر مثبت   بیمه و سطح تحصیلات سن، کشاورزان، درآمد همچنین، نتایج مطالعۀ آنان نشان داد که متغیرهای

( در  1395علیقلی و همکاران )  و معناداری بر میزان مصرف کودهای شیمیایی در بین کشاورزان شهرستان گناباد داشتند.
خوزستان« به   استان در سالم  محصولات کشت پذیرش عدم و پذیرش بر موثر عوامل »بررسی ای تحت عنوان  مطالعه

 مروج به مراجعه دفعات و اطلاعاتی منابع از استفاده نظر، از و نپذیرندگان، پذیرندگان بین   این نتیجه دست یافتند که

معنی  تفاوت  نگرش  محصول کشت  پذیرندگان چنین،هم دارد.  وجود درصد  یک  خطای  سطح در داری آماری   سالم، 

 کشاورزی معایب از هاآن  آگاهی میزان شیمیایی دارند، هاینهاده  کمتر کاربرد و زیستمحیط حفظ به نسبت تریمطلوب

 سالم محصولات بازاریابی بر مؤثر عوامل شناساییای تحت عنوان »( در مطالعه1393نژاد )بریم  است. بیشتر نیز متعارف

که  « ارگانیکو   یافت  دست  نتیجه  این  ارگانیک سالم محصولات بازاریابی  به  محدودیت  و  اقتصادی،  با  فنی،  های 
های مناسبی در  ساختاری و سیاسی مواجه است و لذا برای بهتر نمودن جریان اطلاعاتی در بازار نیاز به ایجاد مکانیسم

   .استنفع های ذی میان گروه
پژوهشی با عنوان »نقش خودشکوفایی در رفتار تولید سبز: شواهدی از خرده مالکان برنج  ( در  2024لی و همکاران )

یافتند که سه مؤلفۀ خودشکوفایی )محیط  نتایج دست  این  بازاری و شخصی( بر رفتار تولید خرده  در چین« به  زیستی، 
دارد. معناداری  و  مثبت  تأثیر  جعفری   مالکان  و  )  -شیری  در  2023صادقی  »مسئولیتمطالعه (  عنوان  تحت  پذیری  ای 

پذیری اقتصادی، اخلاقی، بشردوستانه و اعتماد سبز  اجتماعی شرکت و رفتار سبز« نشان دادند که متغیرهای مسئولیت
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در بررسی  (  2021و همکاران )  1آفریدی   وکارهای مواد غذایی دارند.تأثیر مثبت و معناداری بر رفتار سبز صاحبان کسب
تأثیر    شدهدرک   یو کنترل رفتار   عتیطب-انسان   ی ریگجهتعوامل مؤثر بر رفتار خرید سبز به این نتیجه دست یافتند که  

  ی شتریب  یکه نگران  یکنندگانکه مصرف   ی این مطالعه بیانگر آن بودهاافته ی  عناداری بر رفتار خرید سبز دارد. مثبت و م
  شتر یاحتمال ببه  شده هستند،  ادراک   یو کنترل رفتار   یانسان   عتیطب  یر یگجهت  یو دارا  دارند   ندهیآ   ی هانسبت به نسل

خر می سبز    دی رفتار  بروز  خود  از  )  دهند. را  پژوهشی  (  2021شیری  به کسبدر  نسبت  »نگرش  عنوان  کارهای  وتحت 
کشاورزی ارگانیک: رهیافتی برای توسعه کسب و کارهای پایدار« نشان دادند که متغیرهای مطالعه مقالات پژوهشی،  

های اجتماعی و تعداد منابع اطلاعاتی قادر به تبیین درصد بالایی از واریانس نگرش نسبت به کسب و  استفاده از شبکه 
عوامل موثر بر رفتار    یبررس ای تحت عنوان »در مطالعه(  2021و همکاران )  2مجید کارهای کشاورزی ارگانیک هستند.  

« به این نتیجه  محصولات سبز در پاکستان  د ی ها در هنگام خرآن   ی طیمح  ست یز  یها یکنندگان و نگرانانتخاب مصرف
یافتند که   عاطف  ، یارزش عملکرد  تیف یکدست  معرفت  ی ارزش شرط   ، یارزش  ارزش  انتخاب  ی مثبت   ریتأث   ی و  رفتار    ی بر 

نگران مصرف  و  دارد. آن   یطیمح  یهای کنندگان  در  ها  کهاین  است  ارزش    مت، یق  -ی ارزش عملکرد  یهای نگران   حالی 
ای تحت عنوان  در مطالعه(  2020لی و همکاران )  کنندگان دارند. بر رفتار انتخاب مصرف   یمنف   ر ی تأث  یط یو مح  ی اجتماع

شده و  درک   ارزش « به این نتیجه دست یافتند که  کشاورزان  دیدگاهاز    ی سبز کشاورز  د یبه تول  ل ی عوامل مؤثر بر تما»
شده  درک   یهاسک یر  ریکه تأث   یحال درداشتند،    کشاورزان به تولید سبز  لیبر تما   یمعنادارو  مثبت    ری شده تأثمنافع درک 

ریزی شده  ای تحت عنوان »کاربرد تئوری رفتار برنامهدر مطالعه(  2020سواری و همکاران )  بود.   یمنف   ی طور معناداربه
پیش به برای  ایرانی  کشاورزان  نیت  امنظور  بینی  کودها  منیاستفاده  ذهنی،  ای میش  ی از  هنجارهای  که  داد  نشان  یی« 

ر  رفتاری درک نگرش، هنجارهای اخلاقی،  ادراک شده، کنترل  بر نیت کشاورزان گندمیسک  استان خوزستان  شده  کار 
ای به  در مطالعه ( 2017و همکاران ) 3فراز  استفاده ایمن از کودهای شیمیایی تأثیر مثبت و معناداری داشته است.منظور به

تحلیل و  خر   مقایسه  رفتار  و  قصد  این    د ینگرش،  نتایج  پرداختند.  برزیل  و  کانادا  دانشجویان  بین  در  سبز  محصولات 
  ج ی نتا  ، مطالعه نشان داد که بین قصد و رفتار خرید محصولات سبز رابطه مثبت، معنادار و مستقیمی وجود دارد. همچنین

بود  از آن  دانشجو   این مطالعه حاکی  به دانش   ییکانادا  انیکه  برز نسبت  برا  ل ی تما  یل یآموزان  محصولات سبز    یدارند 
با ک  یشتریب  نهیهز نفع مح  تیفی بپردازند و محصولات  به  تا  بگذارند  را کنار  چن و    باشند.عمل کرده    ستیزط یبالاتر 

  شده   ی ز یررفتار برنامه  یتئور   با توسعه   محصولات سبز   رش یعوامل مؤثر بر پذ ای به شناسایی  در مطالعه( 2016)  4هونگ 
که   داد  نشان  مطالعه  این  نتایج  رفتار پرداختند.  کنترل  آگاهادراک   ینگرش،  و  مصرف   زیستیمحیط   ی شده،  کنندگان 

باورها  و  آن مصرف   ی طیمحست یز  ی اخلاق  با قصد  براکنندگان  معنادار  ی ها  از محصولات سبز رابطه مثبت    ی استفاده 
اگرچه دارد  اجتماعمصرف   ی ذهن   یهنجارها  .  برداشت  و  با    بودند،مثبت    ان کنندگمصرف   یکنندگان  معناداری  رابطه  اما 
عوامل موثر بر رفتار انتخاب  ای با عنوان » در مطالعه(  2012)  5لین و هوانگ   نداشتند.استفاده از محصولات سبز    قصد

تئور  اساس  بر  سبز  مصرف  یمحصولات  که  ارزش  یافتند  دست  نتیجه  این  به  نگران  یکنندگان مصرف «    ی های که 
ب  یی بالا  ی طیمحستیز حما  شتری دارند،  سبز  محصولات  آمادگ   کنندی م  تی از  آن   ی برا  ی شتریب  یو  نشان  انتخاب  ها 
کننده در مورد محصولات  بر رفتار انتخاب مصرف   رگذاری تأث  یکه عوامل اصلهای این مطالعه نشان داد  یافته  . دهندیم

و    مت یق  ،یعملکرد   یهاخاص است و شامل ارزش   ط یو شرا  ییجوی به دانش، تازگ  لیم  ،یشناختسبز شامل منافع روان 
 . شود ی نم تیفیک

 
1 Afridi 
2 Majeed 
3 Ferraz 
4 Chen and Hung 
5 Lin and Huang 
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بررسی مطالعات مختلفی که در حوزۀ عوامل مؤثر بر مصرف رفتار تولید سبز انجام شده است، نشان داد که اگرچه  
اند  عوامل متعدد و مختلفی بر آن تأثیر دارند، اما اغلب پژوهشگران صرفاً تأثیر چند عامل محدود را مورد مطالعه قرار داده 

های  اند. لذا، این مطالعه برآن است تا با ادغام مدلتأثیر دیگر عوامل و خصوصاً عوامل روانی بر این موضوع بازماندهو از  
مختلفی که در این حوزه وجود دارد، ضمن تدوین چارچوب مفهومی جامعی برای مطالعه رفتار تولید سبز در بین باغداران  

ریزی شده  منظور، با مبنا قرار دادن مدل رفتار برنامهاستان ایلام، بتواند ادبیات این حوزه را نیز توسعه بخشد. برای این 
 (. 1( مدل پیشنهادی پژوهش شکل گرفت )شکل 2020( و سواری و همکاران )2020(، لی و همکاران )1991آجزن )
 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 ها مواد و روش

در  جهت و  کاربردی  هدف  لحاظ  از  حاضر  پژوهش  بود.  کمّی  حاضر،  پژوهش  بر  حاکم  )پارادایم(  فکری  گیری 
از بین روش  -های توصیفی )غیرآزمایشی( پژوهش ها در دستۀ  گردآوری و تحلیل داده  های  همبستگی قرار گرفت، که 

مدل رهیافت  از  است.همبستگی  برده  بهره  واریانس  بر  مبتنی  ساختاری  معادلات  حاضر    سازی  پژوهش  آماری  جامعۀ 
(،  2001و همکاران )   1بارتلتگیری  نفر بود که بر اساس جدول نمونه  6317به تعداد    باغداران استان ایلامکلیۀ  شامل  
 (. 1ای با انتساب متناسب برای مطالعه انتخاب شدند )جدول نفر از آنان به شیوۀ تصادفی طبقه  209تعداد 
   

 حجم جامعه و نمونۀ آماری پژوهش  -1جدول 

 حجم نمونۀ آماری  حجم جامعۀ آماری  ها شهرستان ردیف 
 29 880 ایوان  1
 53 1591 ایلام 2
 20 603 سیروان  3
 11 348 چرداول  4
 8 247 مهران  5
 36 1082 ملکشاهی  6
 13 402 دهلران 7
 9 258 شهر دره 8
 7 201 بدره 9

 
1 Bartlett 

 ریسک ادراک شده

 هنجارهای اخلاقی

 مدل پیشنهادی پژوهش -1شکل 

 قصد تولید سبز  سبزرفتار تولید 
 نگرش به تولید سبز

 هنجار ذهنی

 کنترل رفتاری

 ارزش ادراک شده

 منافع درک شده
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 4 124 آبدانان 10
 1 39 هلیلان  11
 18 542 چوار  12
 209 6317 کل -

 

پرسشنامه پژوهش  اصلی  سبز  ابزار  تولید  رفتار  بود.  بخش  چندین  در  استاندارد  و  ای  معرف  مقیاس  از  استفاده  با 
ه تولید سبز، کنترل  گیری شد. متغیرهای نهفته قصد تولید سبز، نگرش نسبت ب( توسط شش گویه اندازه 1398همکاران )

ادراک  ادراک رفتاری  ریسک  ذهنی،  هنجارهای  از  شد،  استفاده  با  گویه  چهار  توسط  کدام  هر  اخلاقی  هنجارهای  شده، 
شده نیز به ترتیب توسط  شده و ارزش ادراک ( سنجیده شدند. متغیرهای منافع ادراک 2020مقیاس سواری و همکاران )

( همکاران  و  لی  مقیاس  از  استفاده  با  گویه  سه  و  اندازه 2020پنج  پانل  (  توسط  پژوهش  ابزار  روایی  شدند.  گیری 
متخصصان و روایی سازه )روایی همگرا و تشخیصی( و پایایی آن توسط ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی بررسی  

  26نسخۀ    SPSSافزارهای  ها در دو بخش آمار توصیفی و استنباطی با استفاده از نرمدادهپردازش و تحلیل  و تأیید شد.  
آماره  3نسخۀ    SmartPLSو   از  توصیفی  آمار  بخش  در  شد.  درصد  انجام  معتبر،  درصد  درصد،  فراوانی،  نظیر  های 

سازی معادلات ساختاری  مدل رهیافت  و در بخش آمار استنباطی از    نحراف معیار، نما، کمینه و بیشنهتجمعی، میانگین، ا
 تخمین حداقل مربعات جزئی بهره گرفته شد.  در قالب تکنیک 

 

 ی تحقیقهایافته

باغداران مورد مطالعه  های پژوهش نشان  یافته -سال بود، به   85/13با انحراف معیار    46/ 04داد که میانگین سن 
نفر    19درصد مرد و تنها    9/90سال قرار داشتند. از بین افراد مورد مطالعه    80تا    20ها در در دامنۀ سنی  طوری که آن 

( از آنان زن بودند. نتایج پژوهش بیانگر آن بود که میانگین وسعت باغ در بین افراد مورد مطالعه در استان ایلام  1/9)
معیار    61/1 انحراف  با  به  27/1هکتار  دامنۀ  بود،  در  مورد مطالعه  افراد  باغ  میزان وسعت  پنج    1/0طوری که  تا  هکتار 

درصد از افراد مورد    5/41هکتار قرار داشت. بررسی سطح تحصیلات باغداران مورد مطالعه در استان ایلام نشان داد که  
با بیش ایلام  استان  تنها  مطالعه در  بوده و  برخوردار  از سطح تحصیلات دبیرستان  فراوانی  آن  5/0ترین  از  با  درصد  ها 

فوق  در سطح  دارای تحصیلات  فراوانی  داد که   کمترین  نشان  نتایج مطالعه  بودند. همچنین،  از    82/ 8  لیسانس  درصد 
-حالی است که بیشاین در،  یلیون تومان در سال درآمد داشتند م  20باغداران مورد مطالعه با بیشترین فراوانی کمتر از  

بود.   در ماه میلیون تومان  20-30درصد( به آن اشاره داشتند، درآمد  2/17ترین سطح درآمدی که باغداران مورد مطالعه )
م، متأهل و مابقی مجرد  درصد( باغداران مورد مطالعه در استان ایلا   70/ 0های مطالعه حاکی از آن بود که اکثر )یافته

مطالعه در استان ایلام با بیشترین فراوانی در    درصد از باغداران مورد   95چنین، نتایج پژوهش نشان داد که  بودند. هم
 کردند. روستا سکونت داشته و تنها پنج درصد از آنان در شهر زندگی می

تولید سبز در بین باغداران استان ایلام  رفتار    عوامل مؤثر بر   گیریاندازه  منظور بررسی برازش، روایی و پایایی مدل به
( سبز  تولید  رفتار  از  نشانگر  دو  از حذف  پس  استفاده شد.  تأییدی  عاملی  تحلیل  از  (،  GPB1, GPB2از  نشانگر  یک 

ادراک  رفتاری  )کنترل  )PBC4, PBC5شده  اخلاقی  هنجارهای  از  نشانگر  دو   ،)MoN2, MoN3  از نشانگر  یک   ،)
شده  گر از ریسک ادراک ( و یک نشان PB5شده )(، یک نشانگر از منافع ادراک Attitude4نگرش نسبت به تولید سبز )

(PR1.رسید مناسبی  برازش  به  مدل  )شاخص  (  برازش  نیکویی  )2جدول  های  نتایج  خلاصۀ  ضرایب  3جدول  (،  و   )
 اند. در ادامه ارائه شده  (4)جدول همبستگی 
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 رفتار تولید سبز گیریبرازش مدل اندازه های شاخص  -2جدول 

 SRMR D_LS D_G NFI RMS_Theta برازش  شاخص

 0.12≥ 0.80< 0.05< 0.05< 0.10> مقدار پیشنهاد شده 

 11/0 93/0 876/3 252/4 096/0 مقدار برآورد شده 

 

گیری عوامل  های ارزیابی نیکویی برازش مدل اندازهنتایج حاصل از پژوهش نشان داد که شاخص   برازش مدل: 

از مقدار مناسبی برخوردارند )جدول   تولید سبز در بین باغداران استان ایلام  از لحاظ  (، بنابراین، داده 2مؤثر بر رفتار  ها 
 آماری با ساختار عاملی و زیربنای نظری نه متغیر نهفته پژوهش سازگاری داشتند.  

نشانگرها:تک بودن  جدول    بُعدی  در  شده  ارائه  )3نتایج  شده  استاندارد  بارعاملی  که  داد  نشان   ،ƛ  )  تمامی

( و از لحاظ آماری در سطح خطای یک درصد معنادار  0/ 70های مورد نظر بالا )بالاتر از  نشانگرهای انتخابی برای سازه 
( تأیید تکP<0.01بودند  برای  را  کافی  شواهد  نتایج  این  سازه (.  از  یک  هر  در  انتخابی  نشانگرهای  بودن  های  بُعدی 

گیری عوامل  ها در مدل اندازهتوان گفت که نشانگرهای انتخابی برای هر یک از سازه مربوطه فراهم نمود، بنابراین، می
 اند. مؤثر بر رفتار تولید سبز در بین باغداران استان ایلام به درستی انتخاب شده

های پژوهش بیشتر از  ( تمام سازهCR، نشان داد که پایایی ترکیبی )3نتایج ارائه شده در جدول    پایایی ترکیبی: 

گیری عوامل مؤثر بر رفتار تولید سبز در بین باغداران  ها( در مدل اندازهبود، بنابراین، تمام متغیرهای نهفته )سازه  60/0
 استان ایلام از پایایی مناسبی برخوردار بودند. 

 
 رفتار تولید سبز گیری خلاصه نتایج ارزیابی مدل اندازه   -3جدول 

 ƛ t CR AVE شاخص متغیر نهفته 

هنجارهای 
 اخلاقی 

 82/119**  92/0 . من است یجزء اصول اخلاق تولید محصولات سالم و سبز

93/0 87/0 
 92/45**  95/0 زیست و حفاظت از آن مسئول هستم. در قبال محیطکنم یمن احساس م

ریسک ادراک 
 شده

 یبرا  یمشکلات جدتواند در باغات می ییایمیش موادمن معتقدم استفاده از 
 کند.  جادیا  ستیزطیسلامت انسان و مح

89/0  **64/11 

90/0 75/0 
آلوده به   ییاستفاده از مواد غذا  لی که به دلام تاکنون با افراد زیادی مواجه شده 

 شده باشند.  ماریب و سموم شیمیایی کودها
81/0  **85/8 

را   یمشکلات  های شیمیایی در باغاتنهاده که استفاده از  هستم نیمن نگران ا 
 کند. می  جادیا  هاانسان یبرا 

91/0  **68/10 

 هنجارهای ذهنی 

  محصولات سالمخواهند که یمن مهم هستند از من م  یکه برا  یاکثر افراد
 کنم.  تولید

76/0  **56/11 

89/0 68/0 
-می دأییت محصولات سبز را من ارزشمند است،  یکه نظراتشان برا   یافراد
 . کنند

91/0  **11/82 

  محصولات سبز تولید، در مزرعه خود  قائلمها احترام آن برایکه  باغدارانی
 کنند.یم

89/0  **12/11 

 81/62**  72/0 کنند. یم دأییرا ت مرفتار نیکنم، افراد مهم ا  محصولات سبز تولیداگر 

 منافع ادراک شده 

 15/57**  85/0 یابد.کنم با تولید محصولات سالم و سبز درآمدم افزایش میمن فکر می

90/0 70/0 

کنم با تولید محصولات سالم و سبز به بهبود سلامت روح و جسم من فکر می
 کنم. افراد جامعه کمک می

86/0  **53/37 

کنم با تولید محصولات سالم و سبز آلودگی آب، خاک و ... را  من فکر می
 یابد.کاهش می

83/0  **15/20 

کنم تولید محصولات سالم و سبز به حفاظت از منابع طبیعی  من فکر می
 کند. کمک می 

80/0  **36/19 

 87/0 95/0 70/134**  94/0 مثبتی نسبت به تولید محصولات سبز دارم. به طور قطع و یقین من نگرش  ارزش ادراک شده 
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کنم تولید محصولات سبز از اهمیت و ضرورت بالایی برخوردار  من فکر می
 است. 

94/0  **50/71 

 20/74**  92/0 کنم تولید محصولات سبز مزایایی زیادی را به دنبال دارد. من فکر می

کنترل رفتاری  
 ادراک شده 

 05/87**  91/0 کنم.  در باغ خود محصولات سبز تولیدکنم بتوانم یفکر م
 57/36**  88/0 را دارم.   تولید محصولات سبز یبرا  یمن مهارت کاف 78/0 91/0

 64/39**  87/0 داشته باشم. یخود عملکرد خوب تولید محصولات سبز در باغتوانم با یمن م

نگرش نسبت به  
 تولید سبز 

 48/138**  96/0 عاقلانه است.  باغات کاریدر  های تولید سبزروشاستفاده از 
 32/65**  90/0 .است دیما و جامعه مف یبرا  تولید محصولات سبز 84/0 94/0

 17/39**  89/0 شود. نمی ستی زطیمح بیتخر موجب تولید محصولات سبز

 قصد تولید سبز 

  در آن طرح لمیما شته باشد، وجود دا  محصولات سبزتولید  در زمینه طرحیگر ا 
 . شرکت کنم

90/0  **55/50 

 52/71**  91/0 .محصولات سبز تولید کنم باغمدارم در  لیمن تما 81/0 94/0
 70/59**  91/0 محصولات سبز تولید کنم. ندهیدارم در آ لیمن تما

 83/55**  88/0 تولید کنند. محصولات سبز کنم ی م هیتوص باغداران ریمن به سا

 تولید سبز  رفتار

های بیولوژیک نظیر استفاده از گیاهان تله یا من برای مبارزه با آفات از روش
 . کنمکفشدوزک استفاده می 

84/0  **22/31 

93/0 79/0 
های سنتی نظیر رعایت تناوب  از روش باغمت و بیمارها در ابرای مبارزه با آف

 . کنماستفاده میزراعی  
85/0  **56/41 

کنم که از کودها  ت سعی می لادر تمام مراحل کاشت، داشت و برداشت محصو
 . و مواد شیمیایی استفاده نکنم

94/0  **16/139 

 
زده در باغم را از  به جای استفاده از سموم شیمیایی، درختان و محصولات آفت

 برم. بین می
91/0  **99/46   

 داری در سطح خطای یک درصد معنا ** 

 

جدول    روایی همگرا: در  شده  ارائه  )3نتایج  شده  استخراج  واریانس  میانگین  که  داد  نشان   ،AVE  تمام برای   )

گیری عوامل مؤثر بر رفتار تولید سبز در بین  ها در مدل اندازه بود، بنابراین، تمام سازه  0/ 50های پژوهش بیشتر از  سازه
به  بودند.  برخوردار  مناسبی  همگرای  روایی  از  ایلام  استان  که  باغداران  بود  آن  از  حاکی  حاصل  نتایج  دیگر،  عبارت 

، قصد تولید سبز، هنجارهای ذهنی نسبت به تولید  سبز  د ی تولهای رفتار  نشانگرهای انتخاب شده برای هر یک از سازه
اخلاقی  شده تولید سبز، هنجارهای  شده نسبت به تولید سبز، ارزش ادراک سبز، نگرش نسبت به تولید سبز، ریسک ادراک 

ادراک منافع  سبز،  تولید  به  ادراک نسبت  رفتاری  کنترل  و  سبز  تولید  به  نسبت  درصدی  شده  سبز  تولید  به  نسبت  شده 
 گذارند. را به اشتراک می  بالایی از واریانس آن سازه

 

 جذر میانگین واریانس استخراج شده و ضرایب همبستگی -4جدول 

 9 8 7 6 5 4 3 2 1 متغیرهای نهفته 
         92/0 نگرش  -1

        89/0 51/0 رفتار تولید سبز  -2

       90/0 69/0 83/0 قصد تولید سبز  -3
      82/0 67/0 47/0 50/0 هنجارهای ذهنی  -4
     93/0 54/0 51/0 36/0 53/0 هنجارهای اخلاقی  -5
    84/0 47/0 64/0 88/0 69/0 75/0 منافع ادراک شده  -6
   89/0 69/0 67/0 68/0 77/0 64/0 67/0 کنترل رفتاری -7

  87/0 20/0 38/0 19/0 12/0 20/0 28/0 21/0 ریسک ادراک شده  -8
 93/0 30/0 74/0 83/0 50/0 56/0 89/0 65/0 85/0 ارزش ادراک شده  -9
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پایین قطر جدول، ضرایب همبستگی بین توجه: اعداد عناصر قطری جدول، جذر میانگین واریانس استخراج شده و عناصر  
 باشند. ها میسازه

 

طور کلی جذر میانگین واریانس  شود که به، مشاهده می4براساس نتایج ارائه شده در جدول    روایی تشخیصی: 

از سازه برای هر یک  بین سازهاستخراج شده  از همبستگی  بزرگتر  نتیجه نشان می ها  این  بود.  نشانگرهای  دهد که  ها 
گیری متغیرهای  ها در مدل اندازهانتخابی برای هر سازه درصد بالایی از واریانس مشترک آن سازه نسبت به سایر سازه

می  اشتراک  به  را  سایر  پژوهش  از  سازه  هر  بودن  فرد  منحصربه  و  متمایز  برای  کافی  شواهد  اساس،  این  بر  گذارند. 
اندازه سازه در مدل  ایلام فراهم میهای موجود  استان  باغداران  بین  تولید سبز در  رفتار  بر  لذا  گیری عوامل مؤثر  شود، 

 گیری پژوهش تأیید شد.   های موجود در مدل اندازهروایی تشخیصی سازه
پیشنهادی    مدلمنظور آزمون  پژوهش با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی، به  متغیرهای   گیریاندازه   پس از تأیید مدل

برای رفتار تولید سبز در بین باغداران استان ایلام از روش تحلیل مسیر )ارزیابی مدل ساختاری( استفاده شد. مدل مسیر  
(  5جدول  و خلاصۀ نتایج )  (3مدل مسیر در حالت معناداری )شکل    ( و2با نمایش بارهای عاملی استاندارد شده )شکل  

 اند.    در ادامه ارائه شده

 
 ضرایب مسیر استاندارد بین متغیرهابا نمایش  مدل پژوهش -2شکل 
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 در حالت معناداری مدل پژوهش -3شکل 

 

قصد    ،شدهکنترل رفتاری ادراک   ،  اثر کل متغیرهای نهفتۀ5اساس نتایج ارائه شده در جدول  بر  (:βضریب مسیر)

در    هنجارهای ذهنی   درصد و اثر کل متغیر نهفتۀدر سطح خطای یک    شدهارزش ادراکو    شدهمنافع ادراک   ،تولید سبز
  بر رفتار تولید سبز از لحاظ آماری مثبت و معنادار بود. این درحالی است که اثر کل متغیر نهفتۀ   سطح خطای پنج درصد 

ادراک  بود.   شدهریسک  معنادار  و  منفی  آماری  لحاظ  از  سبز  تولید  رفتار  بر  درصد  یک  خطای  سطح  کل    در  اثر  اما، 
 بر رفتار تولید سبز از لحاظ آماری معنادار نبود.  نگرشو  هنجارهای اخلاقیمتغیرهای نهفتۀ 

زای پژوهش،  دهد که ضریب تبیین متغیر نهفتۀ درون، نشان می 5نتایج ارائه شده در جدول    (: 2Rضریب تبیین )

سبز   تولید  رفتار  متغیر    51/0یعنی  تبیین  ضریب  بودن  توجه  قابل  به  توجه  با  میبود،  که  مذکور،  نمود  اظهار  توان 
متغیرهای مناسبی برای    شدهکنترل رفتاری ادراک   زای پژوهش، یعنی قصد تولید سبز و همچنین متغیرهای نهفتۀ برون

 باشد.  بینی تغییرات واریانس رفتار تولید سبز در بین باغداران استان ایلام میپیش
 

 رفتار تولید سبز خلاصه نتایج ارزیابی الگوی   -5جدول 

  اثر کل  اثر غیرمستقیم  اثر مستقیم  متغیر نهفته 
2ƒ 

 

2R 
 

2Q زا برون زا درون β t β t β t 

 رفتار تولید سبز 

  05/0 41/4**  32/0 2/ 17*  07/0 13/3**  26/0 کنترل رفتاری ادراک شده 
51/0 

 
 20/0 77/5**  50/0 - - 77/5**  50/0 قصد تولید سبز  39/0

25/1 -02/0 - - هنجارهای اخلاقی   02/0- 25/1  - 
 - 09/3**  -05/0 ** 3/09 -06/0 - - ریسک ادراک شده

96/1 09/0 - - نگرش  09/0 96/1  - 
 - 2/ 58*  05/0 ** 2/58 06/0 - - هنجارهای ذهنی 
 - 22/4**  32/0 ** 4/22 32/0 - - منافع ادراک شده 
 - 42/3**  17/0 ** 3/42 17/0 - - ارزش ادراک شده 

 تولید سبز  قصد

  01/0 29/1 -04/0 - - 29/1 -04/0 هنجارهای اخلاقی 
89/0 

 
 08/0 80/3**  -11/0 91/0 -01/0 30/3**  -10/0 ریسک ادراک شده 71/0

 08/0 2/ 05*  18/0 - - 2/ 05*  18/0 نگرش
 05/0 96/2**  11/0 - - 96/2**  11/0 هنجارهای ذهنی 

 05/0 2/ 43*  14/0 - - * 43/ 2 14/0 کنترل رفتاری  
 21/0 02/7**  64/0 85/3**  30/0 ** 4/73 34/0 منافع ادراک شده 
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 14/0 90/3**  34/0 - - ** 3/90 34/0 ارزش ادراک شده 

 شده  ارزش ادراک
 65/0 76/0 78/2 98/34**  88/0 - - 98/34**  88/0 منافع ادراک شده 

 01/0 95/0 -03/0 - - 95/0 -03/0 ریسک ادراک شده
 معناداری در سطح خطای یک درصد ** 

 

 

اثر )  - ارائه شده در جدول    (:2ƒاندازۀ  نتایج  برون  ، 5براساس  متغیر  اثر  ادراک اندازۀ  رفتاری  بر  زای کنترل  شده 

زای رفتار تولید سبز در  زای قصد تولید سبز بر متغیر درونمتغیر برونزای رفتار تولید سبز ضعیف و اندازۀ اثر  متغیر درون
  شده، نگرش هنجارهای اخلاقی، ریسک ادراک یعنی    ، زای پژوهشاندازۀ اثر متغیرهای برون   ، حد متوسط بود. همچنین

زای قصد تولید سبز ضعیف و اندازۀ اثر  شده بر متغیر درون ادراک   ، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتارینسبت به تولید سبز
این در  زای قصد تولید سبز در حد متوسط بود.  بر متغیر درون  شدهشده و ارزش ادراک ادراکمنافع  زای  متغیرهای برون
در سطح زیاد و اندازۀ اثر    شدهارزش ادراک   زایبر متغیر درون  شدهمنافع ادراک زای  اندازۀ اثر متغیر برونحالی است که  

 در حد متوسط بود.  شدهارزش ادراک زایبر متغیر درون  شدهریسک ادراک  زایمتغیر برون

بینی متغیرهای نهفتۀ  که توان و قدرت پیش  دهدمی نشان    ، 5نتایج ارائه شده در جدول    (:2Qبین )ارتباط پیش  -

و  درون  سبز  تولید  قصد  سبز،  تولید  رفتار  یعنی  پژوهش،  ادراک زای  خصوص   شدهارزش  بین    رفتار  در  در  سبز  تولید 
بینی رفتار  باغداران استان ایلام در سطح بالا بود. این بدان معناست که مدل مسیر پژوهش، مدل مناسبی برای پیش

 در خصوص تولید سبز در بین باغداران است.    شدهارزش ادراک تولید سبز، قصد تولید سبز و 
 

 گیریبحث و نتیجه 

  شدهمنافع ادراک   ،قصد تولید سبز  ،شدهکنترل رفتاری ادراک   اثر کل متغیرهای نهفتۀ های مطالعه نشان داد که  یافته
بر    درصددر سطح خطای پنج    هنجارهای ذهنی  در سطح خطای یک درصد و اثر کل متغیر نهفتۀ  شدهارزش ادراک و  

رفتار تولید سبز از لحاظ آماری مثبت و معنادار بود. در راستای نتایج این مطالعه، محققان بسیاری به تأثیر قصد تولید  
)آفریدی    شدهکنترل رفتاری ادراک و    (2017؛ فراز و همکاران،  2017؛ گوه و همکاران،  2020)آفریدی و همکاران،    سبز

شده  که، کنترل رفتاری ادراک ر به ایننظاند.  فتار تولید سبز اشاره نمودهبر ر  ( 2017؛ گوه و همکاران،  2020و همکاران،  
از سهولت و دشوار  یمعنابه به رفتار خاص است  ک یانجام    ی سطح درک فرد  لذا منطقی  چه فرد  رسد که هرنظر می، 

چنین،  تر خواهد بود. همدر آن نیز بیش   رفتارتر بداند و در انجام آن کار خود را ماهرتر بپندارد، بروز  انجام کاری را سهل
)روسل    تولید سبز اشاره دارد   شدن در رفتار   ر ی درگ  ی برنامه برا  ا از آنجایی که داشتن قصد تولید سبز به داشتن انگیزه و ی

  بیشتر گیری رفتار در فردی که از انگیزه و برنامه منسجمی در آن زمینه برخوردار است،  لذا شکل (،  2010،  1و فیلدینگ 
 مورد انتظار است. 
صورت غیرمستقیم بر رفتار تولید سبز تأثیر مثبت و معناداری دارند.  به  هنجارهای ذهنی متغیرنشان داد  نتایج پژوهش

یافته تأیید  مطالعه، در  این  )  های  همکاران  و  ) (1400حمید  همکاران  و  سواری   ،2020( همکاران  و  باقری   ،)2019  ،)
متغیر هنجارهای  نیز به تأثیر  (   2011و همکاران )  3( و نیگبور 2012و همکاران )  2(، رامایاه 2015همکاران )بوتتزاگیاز و  

قصد و به تبع آن رفتار فرد تحت    توان گفت، اند. در توضیح میبین رفتار اشاره نمودهعنوان متغیر پیشبر قصد به   ذهنی
شده برای تشویق و  . لذا، ایجاد فشار اجتماعی ادراکافراد مهم و تأثیرگذار زندگی وی خواهد بود   دیی عدم تأ  ای  دییتأ  تأثیر 

 
1 Russell and Fielding 
2 Ramayah 
3 Nigbur 
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های مطالعه  این، یافتهافزون برتواند منجر به بروز رفتار تولید سبز در بین تولیدکنندگان شود.  تأیید رفتار تولید سبز، می
صورت غیرمستقیم بر رفتار تولید سبز تأثیر مثبت و معناداری دارند که با نتایج  به   شدهو ارزش ادراکنشان داد که منافع  

)  مطالعات  و همکاران  دارد.  2020لی  این( مطابقت  به  رفتار    نی ب  سه یمقا  بهشده  کادراارزش  که  نظر  از  قبل  انتظارات 
مثال، سود محصول، رضا)به نتایعاطف   تیعنوان  و  ز  ج ی(  )مانند  رفتار  از  اشاره  فرصت(    یها نهیهز  ، یپول   یهاانیپس 

آن  توان انتظار انجام  تر میشده توسط فرد از یک رفتار خاص افزایش یابد، بیشلذا هر چقدر میزان ارزش درک   ، دارد
باشد، احتمال انجام آن  تر چه درک فرد از سودمندی و سودآوری یک رفتار بیشچنین، هررفتار را از سوی فرد داشت. هم 

چه باغداران به این نتیجه برسند که تولید محصولات سبز سودآوری  تر خواهد بود؛ بنابراین، هرتار از سوی فرد بیشرف
 دنبال تولید چنین محصولاتی خواهند بود. تر به تر است، بیشخطرات آن بیش بالایی دارد و منافع آن در مقایسه با

در سطح خطای یک درصد بر رفتار تولید سبز از لحاظ   شدهریسک ادراک  که اثر کل متغیر نهفتۀ  بیانگر این بودنتایج 
  اثر منفی و معنادار  خود به  ( نیز در مطالعه2020)  لی و همکاران ،راستا با نتایج این پژوهش هم آماری منفی و معنادار بود. 

پژوهش خود  ( در  1393نژاد )بریماشاره نموده است.  سبز  محصولات    د یبه تول  کشاورزان  ل یتما   بر شده  ک ادرا   یهاسک یر
های فنی، اقتصادی، ساختاری و سیاسی  با محدودیت  و ارگانیک سالم محصولات بازاریابی  به این نتیجه دست یافت که

مکانیسم ایجاد  به  نیاز  بازار  در  اطلاعاتی  جریان  نمودن  بهتر  برای  لذا  و  است  گروه مواجه  میان  در  مناسبی  های  های 
لذا میاستنفع  ذی  از ریسک.  باغداران  ادراک  های موجود خود  توان گفت، چنین مسائل و مشکلاتی موجب شده که 

باشد.  تولید سبز  رفتارهای  بروز  در  راستا،   مانعی  این  این  در  به  ادنظر  ریسک  نیز  راک که سطح  باغداران  از سوی  شده 
 رسد.  نظر میای منطقی به تیابی به چنین نتیجهتوان گفت دسلذا می ، اساس نتایج پژوهش، بالا بودبر

بر رفتار تولید سبز از   نگرشو    هنجارهای اخلاقیکه اثر کل متغیرهای نهفتۀ    نتایج قابل تأمل مطالعۀ حاضر این بود
؛ سواری و همکاران،  1398یزدانی و همکاران،    ؛ 1400مطالعات مختلفی )حمید و همکاران،    . نبودلحاظ آماری معنادار  

این مطالعه  (  2023؛ شیری و جعفری صادقی،  2020 نتایج  با  بر    نگرشو    هنجارهای اخلاقی   که  نشان دادند در تضاد 
تأثیر می  تولید سبز  نمود کهرفتار  استنباط  امر چنین  این  توضیح  در  بتوان  توسعه  گذارند. شاید  جوامع کمتر  و  در  یافته 

منافع    ،بیانیکم باشد، بحث سودآوری، ارزش و به که اصول اخلاقی و خوبی و بدی رفتارها حاحال توسعه، بیش از آندر
اساس سلسله مراتب نیازهای مازلو در این چنین جوامعی  چرا که بر،  تر مطرح باشدبل ریسک و خطرات کمتر در مقابیش
رود، افراد  شمار میها به محروم کشور نیز از جملۀ آن های  عنوان یکی از استان کشور ایران و خصوصاً استان ایلام به که  

 تری برخوردارند.  بسیاری هنوز در تأمین نیازهای سطوح پایین خود درگیر بوده و لذا چنین مباحثی از درجه اهمیت پایین
که  یافته داد  نشان  مطالعه  این  نظیرهای  عواملی  از  ایلام  استان  باغداران  بین  در  سبز  تولید  رفتاری    رفتار  کنترل 

  پذیرد. تأثیر می   شدهشده، هنجارهای ذهنی و ریسک ادراکارزش ادراک ،  منافع ادراک شده  ، قصد تولید سبز  ،شدهادراک 
به   توجه  نتایج  با  گفتمیاین  پیش  پیشنهادی مدل    توان  برای  مناسبی  مدل  بین  پژوهش،  در  سبز  تولید  رفتار  بینی 

طالعه، پیشنهادهای کاربردی  گیری از نتایج این متوان با بهره این اساس میبر  باغداران استان ایلام و جوامع دیگر است. 
 محصولات سبز در بین باغداران ارائه نمود که در ادامه به این مهم پرداخته شده است.  تولید ترویج ومنظور را به

تولید سبز می  - رفتار  بر  ذهنی  متغیر هنجارهای  تأثیر  به  توجه  از  با  اعضای  توان  تقلید،  مراجع  روحانیون،  ظرفیت 
دهیاری و  تولید  شورای روستا  به  باغداران  تشویق  در جهت  روستا  در سطح  و مشروعیت  نفوذ  افراد صاحب  و سایر  ها 

 محصولات سبز و تقبیح استفاده از سموم و کودهای شیمیایی بهره گرفت.
های عملی،  شود با برگزاری کارگاهشده بر رفتار تولید سبز پیشنهاد میتأثیر متغیر کنترل رفتاری ادراک   با توجه به  -

 نسبت به آموزش و ارتقای مهارت باغداران در زمینۀ تولید محصولات سبز اقدام شود. 
متغیر    - تأثیر  به  توجه  ادراک با  می  شدهمنافع  پیشنهاد  سبز  تولید  رفتار  روشبر  با  تضمینی  شود  خرید  نظیر  هایی 

هایی  هایی برای عرضه محصولات سالم در سطح استان، اختصاص سوبسیدها و یارانهمحصولات سالم، احداث بازارچه
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منظور تقدیر از تولیدکنندگان محصولات  هایی بهان تولیدکنندۀ محصولات سالم و همچنین برگزاری جشنوارهبه باغدار
 سالم نسبت به متقاعد نمودن باغداران از سودمندی و سودآوری تولید محصولات سالم اقدام شود. 

شود تا حد امکان خطرات تولید محصولات  بر رفتار تولید سبز پیشنهاد می  شدهارزش ادراک با توجه به تأثیر متغیر    -
روش با  را  تخفیفسبز  ارائۀ  نظیر  قیمت  هایی  گرفتن  نظر  در  تضمینی،  خرید  سالم،  محصولات  بیمۀ  برای  ویژه  های 

 نسبت به سایر محصولات در مقابل منافع حاصل از آن کاهش داد. مصوب بالاتر برای محصولات سالم 
متغیر    - تأثیر  به  توجه  ادراک با  می  شدهریسک  پیشنهاد  سبز  تولید  رفتار  دورهبر  برگزاری  با  فیلمشود  و  و  ها  ها 

تر باغداران با آثار مخرب کودها و سموم  بروشورهای آموزشی و نصب بنرهایی در سطح روستا ضمن آشنایی هرچه بیش
 ها معرفی شود. یست و سلامت انسانزشیمیایی، آثار مثبت تولید محصولات سالم برای حفاظت از محیط

نمایش  - و  نمایشی  مزارع  برگزاری  با  سبز  تولید  رفتار  بر  قصد  تأثیر  به  توجه  میبا  نتیجه  و  طریقه  به  های  توان 
 برای تولید محصولات سبز کمک نمود. های عملیاتی باغداران در جهت طراحی و تدوین برنامه
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