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Extended Abstract 

 

Introduction: Saffron is one of the most valuable crops on Earth and belongs to the lily 

family. This plant grows in the Mediterranean climate region and West Asia, in areas 

with very little rainfall that have cold winters and hot summers. Saffron is cultivated in 

other countries of the world in addition to Iran, and apart from Iran, the most important 

saffron producing countries are Spain, Italy, Greece, India, Morocco, and Azerbaijan 

(Zabihi, Pishbin, 2018). 

Reliance on oil exports is a special feature of the Iranian economy, and fluctuations in 

oil prices always cause instability in foreign exchange earnings and the Iranian economy. 

This has led to the emphasis of economic development programs on not depending on a 

single-product economy, diversifying foreign exchange earnings through increasing non-

oil exports and increasing the share of the Iranian economy in international trade. Paying 

attention to non-oil exports and taking effective measures to improve them requires 

creating a competitive environment, and this in itself makes a wider presence in global 

markets, especially the World Trade Organization, inevitable. (Mohammadzadeh Asl, 

Mohammadi, 2012) 

Inflation is known as a determining factor affecting export prices. Inflation is a major 

economic problem in developing countries such as Iran. People are well aware of the 

negative impact of inflation on economic well-being and its role in reducing their 

purchasing power. If the exchange rate shows severe fluctuations, the value of exported 

goods and the cost of imported goods in domestic currency are severely affected. 

Therefore, the more risk-averse the country's foreign trade factors are,5 and the greater 

the share of foreign trade in GDP and exports, the greater the impact of exchange rate 

fluctuations on reducing domestic production, increasing prices, and limiting foreign 

trade. (Moghali, 2019) 

 

Materials and Methods: The present study aims to investigate the economic factors 

affecting saffron exports from Iranian customs in terms of data collections method, 

descriptive (correlation branch) and applied in terms of purpose. The research was 
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conducted in 2024 and the required information was collected through library resources 

of the last five years. The statistical population of the study includes saffron exports from 

all customs in Iran and the research hypotheses are as follows: 

1- There is a significant relationship between inflation rate and saffron exports. 

2- There is a significant relationship between exchange rate and saffron exports. 

3- There is a significant relationship between GDP and saffron exports. 

 

Results and Discussion: The data of the present study were analyzed with the help of 

SPSS version 22 software. The Kolmogorov-Smirnov test was used to determine the 

symmetry of the variables. The significance level obtained from this test was greater than 

5 percent in most variables, which showed that the data had a normal distribution. After 

examining the normality of the variables, the relationship between them was examined. 

Considering the confirmation of the hypotheses and the beta coefficient obtained from 

the regression test, the initial conceptual model was completed and the relationship 

between the dependent and independent variables is presented in the form of a conceptual 

model as follows. 

EX=15/480ER+ 14/289IN+ 0/781GDP 

Considering the obtained beta coefficient and considering the confirmation of the 

hypotheses and the positivity of the coefficients, which indicates the alignment of the 

relationship, it can be said that a one percent change in the exchange rate leads to a 15 

percent change in exports, a one percent change in inflation leads to a 14 percent change 

in exports, and a one percent change in GDP leads to less than a one percent change in 

exports. Therefore, among the factors discussed, inflation and currency have the greatest 

impact on saffron exports. 

 

Conclusion: The present study, with the aim of determining the economic factors 

affecting saffron exports as a strategic currency-earning commodity in Iran, examined 

three factors affecting exports, including inflation, currency, and GDP, and concluded 

that all three factors have a positive effect on saffron exports. In fact, from the cultivation 

process to the production of saffron and the marketing and sale of this precious spice, all 

can lead to job creation. If Iranian producers work hard at all stages, unparalleled job 

opportunities will be provided, and this will have an impact on the gross domestic 

product, increasing per capita income, and the well-being of society. 
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 چکیده 
عدم وابستگی به اقتصاد تک محصولی از    سبب شده  بوده واقتصاد ایران    درثباتی درآمدهای ارزی  بی  باعثنوسانات قیمت نفت  

 زراعی انگیاه ازگرانبهاترین یکی  زعفرانهای توسعه اقتصادی قرار گیرد.    نفتی مورد تاکید برنامهطریق افزایش صادرات غیر

کشت زعفران یط مناسب ایران شرا.  توانند آن را تولید کننداست که تنها بعضی از کشورهای جهان می زمین کره ر رویب موجود

حال سهم ایران از درآمد صادرات زعفران زیاد  این   رود. باشمار می  زعفران در ایران دومین کالای صادراتی بعد از نفت بهو    را دارد

بررسی  با  عیین عوامل موثر بر صادرات آنت کمک به افزایش صادرات این محصول به به این ترتیب پژوهش حاضر با هدف. نیست

جمع آوری    کتابخانه ای  منابع  داده ها از  .پرداختساله اخیر    5  ارز و تولید ناخالص داخلی در بازه زمانینرخ  تورم،  نرخ  سه عامل  

 95اطمینان  سطح  و با  صفر    (p-value)  در سطح معناداریهر سه عامل    تحلیل شد. نتایج نشان داد  spssبا کمک نرم افزار    و

شد.  مناسب می با  دنرزعفران ایران از ضعف بازاریابی و بپایین  صادرات    نظر می رسدبه  بر صادرات زعفران تاثیر مثبت دارد.  درصد  

بازارهای هدف از طریق بورس کالا  سرمایه گذاری در زمینه برندسازی،    در کنار  برای افزایش صادرات زعفران  پیشنهاد می شود

در این زمینه   و اشتغالافزایش ارزآوری  به ،آنتوان با افزایش صادرات نمود. به این ترتیب می تعریف  این محصول جدیدی برای 

 تولید را افزایش داد.  بازدهی  ش های جدید کشت نظیر هیدروژل و فناوری های نوین آبیاریضمن آنکه می توان با رو  نمود.  کمک
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 مقدمه 

 در روی موجود زراعی گياه ازگران بهاترین یکی زعفران 

 آب منطقه در. این گياه  است زنبق  خانواده از  و  زمين كره

 باران كم مناطق بسيار در، آسيا غرب و مدیترانه هوایی و

 گسترش،  هستند گرم تابستان و سرد زمستان دارای كه

به  كننده توليد كشورهای مهمترین  ایران جز  دارد. 

 آذربایجان و مراكش هند، ایتاليا، یونان، اسپانيا، زعفران

 (Zabihi & Pishbin, 2018)باشند.  می

ادهای ملی در یک  اقتص  ادغام  اقتصاد فرایند  شدنجهانی  

كه در آن عوامل توليد )نيروی   اقتصاد فراگير جهانی است

آزادانه از مرزهای    تکنولوژی و اطلاعات،  ، كار و سرمایه(

  م از كالاكند و محصولات توليدی )اع جغرافيایی عبور می

شود. از  نه به بازارهای مختلف وارد میانيز آزاد  و خدمات(

های اصلی این فرآیند اتکای بيشتر به نظام بازار،   مشخصه

 از   اعم  آن  مختلف  ابعاد  در  آزادسازی  و  سازی  خصوصی

گذاری مستقيم بازارهای مالی و سرمایهتجاری    آزادسازی

باشد  می   رشد  توليد،  تجارت،  كلی  طوربه    .خارجی 

  شدنجهانی  هایچرخ    ،فناوری  و  خارجی  گذاریسرمایه

  تجارت  شدن جهانی    توانمی    كه  روند می  شمار  به   اقتصاد

جهانینما  بارزترین  عنوان  به  را كرد.    د  اشاره  شدن 

عوارض   و  ارز  نرخ  انحرافات  كاهش  طریق  از  صادرات 

، لذا این  گردد صادراتی در بازارهای جهانی رقابتی تر می 

آورد می  فراهم  را  صادرات  افزایش  موجبات    . امر 

(Mohammadzade asl & Mohammadi, 2012 ) 

از ویژگی نفتی  ایران  اتکا به صادرات  اقتصاد  های خاص 

بیمی سبب  نفت  قيمت  نوسانات  همواره  و  ثباتی  باشد 

همين امر سبب .  باشنددرآمدهای ارزی و اقتصاد ایران می

عدم   كه  تنوع شده  محصولی،  تک  اقتصاد  به  وابستگی 

صادرات   افزایش  طریق  از  ارزی  درآمدهای  به  بخشيدن 

الملل   نفتی و افزایش سهم اقتصاد ایران در تجارت بينغير

های توسعه اقتصادی قرار گيرد. توجه   مورد تاكيد برنامه

غير صادرات  بهبود به  جهت  در  موثر  اقدامات  و  نفتی 

رق محيط  ایجاد  حضور  نيازمند  خود  این  و  است  ابتی 

بهگسترده جهانی  بازارهای  در  تجارت تر  سازمان  ویژه 

 & Mohammadzade asl)  سازدجهانی را ناگریز می

Mohammadi, 2012) . 
 درآمد بودن پایين دليل به توسعه حال در كشورهای اغلب

 كمبود با داخلی كنندگان مصرف خرید قدرت و سرانه 

 بازارهای از و بوده مواجه خود توليدی كالاهای تقاضا برای

صادرات،  توسعه  نيستند. بنابراین برخوردار  وسيعی داخلی

 به آن ها اقتصادی اهداف پيش برد برای سياست مناسبی

 بازارهای توسعه بر علاوه صادرات رود. گسترش می شمار

 در  گذاری سرمایه شود می باعث كشورها این محصولات

 گرفته  انجام برخوردارند بيشتری  كارایی از  كه هایی بخش

 ميزان وجود، این یابد. با افزایش وری بهره طریق به این و

 پذیری رقابت به المللی بين بازارهای در كشور هر موفقيت

 تورم و ارز نرخ دیگر سوی ازدارد.   بستگی كشور نسبی آن

 صادرات بر قيمت موثر و كننده تعيين عامل دو عنوان به

 ( Moghali etal, 2019)شده است.  شناخته

 توسعه حال در كشورهای در مهمی اقتصادی معضل تورم

رفاه   بر را تورم منفی تاثير خوبی به است. مردم ایران چون

  .كنند می لمس خود خرید قدرت كاهش و اقتصادی

چنانچه نوسان نرخ همچنين   ظاهر را شدیدی های ارز 

 وارداتی كالاهای هزینه و صادراتی كالاهای سازد، ارزش

 و بنابراین گيرد می تاثير قرار شدیدا تحت داخلی پول به

 و باشند خطرگریزتر  كشور خارجی تجارت  عوامل  چه  هر

ملی توليد در خارجی  تجارت  سهم  صادرات و ناخالص 

 جهت در  بيشتری  تاثير ارز  نرخ های نوسان،  باشد بيشتر 

 و تحدید تجارت ها قيمت افزایشداخلی،   توليد كاهش

 ( Moghali etal, 2019) داشت. خواهد خارجی

به این ترتيب می توان فرضيه های پژوهش حاضر را بدین  

 ترتيب معرفی نمود: 

بين نرخ تورم و صادرات زعفران ارتباط معنی داری    -1

 وجود دارد.
داری   -2 معنی  ارتباط  زعفران  صادرات  و  ارز  نرخ  بين 

 دارد.وجود 
و صادرات زعفران    () توليد ناخالص داخلی  GDPبين    -3

 ارتباط معنی داری وجود دارد. 
اقتصادی از حمایت اقتصادی، امنيت  كشور یک منافع 

 حوادث و ها فعاليت اقدامات، از شدن مانع برای

به منافع این تهدیدكننده گمرک   مرزبان عنوان است. 

به  نقش كه است هایی سازمان از یکی كشور اقتصادی

كند.   می ایفا اقتصادی كشور امنيت و حفاظت در سزایی

 داشته خارجی تجارت فرایند در نقش مهمی سازمان این

 دارد. گمرک كشور درآمدهای وصول در را سوم رتبه و

 ساده و تجارت  تسهيل  از طریق  ایران  اسلامی جمهوری 

می های رویه سازی  زمان كاهش با تواند گمركی 

رقابتی   قدرت هزینه، كاهش آن  تبع  به و گمركی تشریفات

 دهد. فعاليت ارتقا را كننده مصرف رفاه و توليدكنندگان
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 های اولویت و با اهداف مستقيم ارتباط در گمرک های

 اعمال گمركی، عوارض  و  حقوق  اخذ های زمينه  در كشور

بازرگانی، سياست  مقابل در جامعه از حفاظت های 

 آثار فرهنگی از حفاظت تقلبی، و پرتوزا آور، زیان كالاهای

 قاچاق  با مقابله  و محيطی زیست  های حفاظت  تاریخی، و

 ( Azizi etal, 2018)  كالاست.

در   (Hooshmand etal, 2010هوشمند و همکارانش ) 

الگویی   خود  بکار   ایران غيرنفتی  صادرات  برایپژوهش 

 بردند كه به شرح زیر است:

 

 ( 1) رابطه

XD= f (REER, WY, LXD, D59)             
 

رابطه   از: متغيرهای    صادرات  كل   حجم   XD  عبارتند 

  توليد   WY،  حقيقی  ارز  نرخ  REER  ،حقيقی  غيرنفتی

 تقاضای  مقدار  تاخيری  متغير  LXD  ، جهانی  ناخالص

 .تحميلی  جنگ  تاثيرات  متغير  D59  ،صادرات

(Hooshmand etal, 2010 ) 

ترتيب   این  زمينه   زعفرانتجارت  رونق  به  تواند  می 

بنابراین   باشد.  غيرنفتی  صادرات  توسعه  برای  مناسبی 

بر   موثر  اقتصادی  عوامل  بررسی  حاضر  پژوهش  هدف 

است.   ایران  گمركات  از  زعفران  ادامه صادرات  در 

جدیدترین پژوهش های انجام شده در خصوص زعفران 

اهميت زعفران به عنوان یک    مورد بررسی قرار می گيرد. 

استراتژیک در پژوهش های پيشين مورد   دیاقتصا  كالای 

بررسی قرار گرفته است. از آن جمله می توان به موارد  

 زیر اشاره كرد: 

همکارانش   و  صادقی  پژوهش   ,Sadeghi etal)نتایج 

از    (2011 ایران  زعفران  صادرات  ساختار  كه  داد  نشان 

لحاظ بنگاه مسلط به انحصار چندجانبه بسته تغييریافته 

ای اسپانيا، ایتاليا، فرانسه، عربستان، سوئد است و كشوره

 و هند از بزرگترین شركای تجاری ایران می باشند.  

پور   رستگاری  و  كرباسی   & Karbasi)پژوهش 

Rastegari, 2014  )تربت حيدریه شهرستان داد نشان 

 طبق شاخص  بر است. نسبی  مزیت دارای زعفران توليد در

NPC  آن  ای سایه قيمت از بيش  محصول بازاری قيمت 

 بازار از  و است برده بهره یارانه  از توليدكننده لذا و است

بر حمایت محصول شود.   نيز  EPCمعيار   طبق می 

 كرده عمل محصول این توليد سود به دولت های مداخله

شود.  می حمایت محصول و نهاده بازار  از  درمجموع و  است

 حالات همه  در نيز اجتماعی خالص سودآوری در نهایت

همچنين مثبت باشد.  مزیت  معيار دو هر طبق بر می 

 ایران، كشورهای  2012تا    2004  های سال در صادرات

 نسبی مزیت اولویت  دارای  ترتيب به  یونان و اسپانيا

 زعفران  صادرات كه درحالی می باشند جهان در صادرات

 بهبود راستای در لذا ندارد بالایی افزوده ارزش ایران

 جهت جهانی سازمان تجارت به پيوستن كنونی، وضعيت

 و محصول بازاریابی به توجه  صادرات، های تعرفه كاهش

 ارزی پيشنهاد های حمایت جمله  از لازم تسهيلات  ارائه 

 می شود. 

 ,Jalali etal)مطالعه جلالی و همکارانش   نتایج اساس بر

 دسترسی آسان جهت لازم  شرایط كردن  فراهم(  2016

 همچنين و مدرن تجهيزات به كشاورزان تر ارزان و تر

 كاهش و ها نهاده بهينه تخصيص به كشاورزان ترغيب

كشاورزان   سودآوری افزایش جهت   در موثر  گامی ها هزینه

 بود. خواهد زعفران 

پيکروكروسين  عنوان به ترتيب  به سافرانال و كروسين، 

می شوند.   شناخته  زعفران  بوی  و طعم رنگ، شاخص های

زاده)   حکيم  و  دلشاد  پژوهش   & Delshadدر 

Hakimzade, 2017  )  در مایکروویو مشخص شد روش 

 در حالی كه بود؛ موفق تر پيکروكروسين و كروسين حفظ

 شد.  حفظ بهتر كمی سافرانال آون روش در

(   Feyzi & Moradi, 2019پژوهش فيضی و مرادی)  

 8از   بيش وزن  با بنه جای به ریز  بنه از نشان داد استفاده

برای ای  كاشت، گرم  كپه  جای كشت   دانه كشت به 

 آلی، كود كم مصرف بنه،  كاشت پایين تراكم تسبيحی،

كاشت   تاریخ پایيز، در آبياری اولين نامناسب زمان

ها، نامناسب هرز موقع به كنترل عدم بنه   عدم و علف 

پاشی به   زمستان دوم نيمه در غذایی عناصر محلول 

 بين خلاء  در  مدیریتی تاثيرگذار عوامل مهمترین  ترتيب

در   آرمانی و مرسوم كشت سيستم عملکرد زعفران 

 شهرستان های خراسان جنوبی و رضوی می باشد.  

)نتایج   عزیزی  و  ریاحی   ,Riahi & Aziziپژوهش 

مولفه  بر زعفران كشت مثبت نشان دهنده تاثير(  2020

كيفيت   اشتغال، بهبود مورد مطالعه شامل اقتصادی های

دسترسی و خدمات تسهيلات،   و خدمات به امکانات، 

انداز، پس  رفاه درآمد،  و  در سرمایه  بهره  بين اجتماعی 

 اثرات اشاره شده، مولفه های از یک هر بوده است؛ برداران

های مثبت برداران ميان در  اقتصادی شاخص   و بهره 

روستایی بردار خانوارهای   به اشته،د همراه به را  بهره 
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كه  انداز، درآمد، طوری   فعاليت تنوع اشتغال، پس 

 افزایش روستاها در قبولی قابل در سطح  شغلی و اقتصادی

 است.  داشته

مرادی حاج  و  عليجانی   & Alijani)    پژوهش 

Hajmoradi, 2023    )عامل ثرترین مو كه داد نشان 

ترتيب محصول  داخلی برندسازی به   شامل زعفران 

 می برند عملکرد برند و تداعی برند، از  شده درک كيفيت

لذا تخصص دارای باید فروشندگان باشند.  و   در دانش 

 ضوابط و شرایط  از را مشتریان  تا باشند زعفران حوزه

كنند.  آگاه نگهداری یا مصرف برای  زعفران نگهداری

های شركت   جهت تيمی باید  نيز كننده  توليد مدیران 

 انتخاب فروش یا مصرف نظر از هدف مشتریان بررسی

 آینده فروش و توليد برای و را شناسایی هدف بازار تا كنند

 كنند.  بينی پيش

لفمجانی اصغری  و  ایزدی  پژوهش   & Ezadi)    نتایج 

Asgarilafmajani, 2023  )مقاومت كه است آن موید 

 برای هوایی و  آب  شرایط و مطلوبيت آب  شوری برابر در

 كشت  زیر سطح افزایش در زعفران، كنار در پسته  كشت

تاثيرگذار مورد خانوارهای در پسته است.  بوده مطالعه 

 بيشتری توليد و كشت زیر سطح از كه روستاهایی

 در محصولات این اثرات درآمدزایی می باشند، برخوردار 

 این است و درآمدزایی بيشتر دیگر روستاهای با مقایسه

 بازگشت  و معکوس مهاجرتموجبات   ارزآور محصولات

 است.  شده شهرها از روستایی خانوارهای

همکاران نتا و  فرجيان  هاتفی  پژوهش  یج 

(Hatafifarajian et al., 2023  )نيمه در  داد نشان 

 جوان تر با زعفران كاران بزرگ، خراسان استان شمالی

 عرض افزایش داشتند. با حضور مزارع در بيشتر تحصيلات

 دلایل به  كه شد بزرگتر نيز مزارع مساحت جغرافيایی،

 همچنين  و زعفران كاران شدن جوان تر از جمله مختلفی

می باشد.   بزرگ خراسان استان شمالی نيمه در بهتر اقليم

كاران  های در  به خصوص  زعفران   بر علاوه اخير، سال 

 اقليمی شرایط به دليل بيشتر، تحصيلات و شدن جوان تر

 عرض های در  زعفران كشت به تمایل زراعی مناسب تر، و

 داشته اند.  بالاتر جغرافيایی

همکاران  مطالعه نتایج اساس بر و   محمدزاده 

(Mohammadzadeh et al., 2023) وزن  با متناسب و 

های متغير دو بالای ها بازاریابی استراتژی   و شركت 

 تقویت مولفه های بایستی دولت حمایتی سياست های

های مانند حاكميت و دولت اختيار در  توسعه سياست 

ای به اقتصادی دیپلماسی شركت  تا گردد تنظيم گونه 

لحاظ  به بتوانند خارجی بازارهای در فعال های

 بازاری و قيمتی نوسانات زمان در صادراتی راهبردهای

 كمتری شوک تا كرده مدیریت را هدف بازارهای زعفران

 گردد. وارد صادرات به

  Yaghoobi et al., 2024)  پژوهش یعقوبی و همکاران

 توليد حوزه در پنهان نشان داد مهمترین مؤلفه های  (

 فرآوری حوزه در توليد، بهره وری عدم و توليد ناپایداری

های های و زیرساختی و فنی چالش  در  مالی، چالش 

 ضعف و داخلی رقابتی بازار توسعه  عدم داخلی بازار حوزه

المللی بازار حوز در و داخلی بازار نهادی  عدم بين 

 زعفران نامطلوب  و كيفيت خارجی  بازارهای به  دسترسی

 می باشند.  خارجی بازارهای در

همکاران و  عمرعلی  پژوهش   ,Omarali etal)    نتایج 

راهبردهای  (  2024 داد  كارانه نشان  شامل   محافظه 

منظور كشاورزان آموزش مناسب،   فراوری و كشت به 

های توزیع مدت وام   كشاورزان برای  بلندمدت و كوتاه 

صادراتی   و خدماتی و فرآوری شركت های و زعفران كار

های و نمایشگاه  برگزاری  المللی همچنين   برای بين 

عنوان  زعفران محصول  شناساندن به  مناسب   افغانستان 

  می باشد. راهبردها ترین

همکاران و  در  (  Ahmadian et al., 2024)  احمدیان 

  تنها باعث   نه  هيدروژل  پژوهش خود دریافتند استفاده از

باعث افزایش    بلکه   عملکرد،  به مربوط  پارامترهای  افزایش

  كمبود  اثر  می شود. هيدروژل  زعفران  كيفی   هایویژگی

می  زعفران  كشت  بر  آب كاهش    راه  یک   و   دهد را 

  مناطق  در  آب  كارآمد  و  پایدار  مدیریت  برای  اميدواركننده

 . كندمی ارائه كشاورزی خشک

 ,.Benjlil et al)  های پژوهش بنجبل و همکارانیافته

  های  تکنيک  و  زراعی  تناوب  كه  دهدمی  نشان(  2024

  به   و   بخشد  بهبود  را  خاک  سلامت  توانند می  مدرن  آبياری

.  كند می  تنظيم   را  گياهی   مضر   نماتدهای انگلی   بالقوه  طور

 می باشد.   و حياتی موثر زعفران كشت بنابراین برای

پژوهش   مدل بلندمدت تابع تخمين از حاصل نتایج در 

(  Moeenaddini et al., 2024)  معين الدینی و همکاران

 جوی عوامل تاثير تحت زعفران عملکرد كه می دهد نشان

ساليانه، مانند  حرارت درجه و باد وزش سرعت بارش 

 عملکرد  بر مثبت  اثر بارندگی ميان این  از  كه  است  متوسط

 عملکرد بر نيز كننده قيمت توليد همچنين است، داشته

سياست   است  نياز  است. بنابراین داشته تاثير  محصول این
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 به رسانی با اطلاع بتوان تا شود اعمال زمينه  این در هایی

 آوردن بدست در  را كشاورزان  جوی شرایط از موقع

 كرد.   حمایت محصول  این بالاتر عملکرد

عوامل موثر پژوهش حاضر با هدف تعيين  به این ترتيب  

زیر   مفهومی  الگوی  كارگيری  به  با  زعفران  صادرات  بر 

یابد كه    اميدوار راهکارهایی دست  به  به كارگيری است 

 شود. منجر به افزایش صادرات زعفران آن

 

 هامواد و روش

بر  پژوهش حاضر   اقتصادی موثر  بررسی عوامل  با هدف 

از لحاظ سال اخير زعفران از گمركات ایران    5صادرات  

روش گردآوری داده ها توصيفی )شاخه همبستگی( و از  

انجام    1403در سال  لحاظ هدف كاربردی است. پژوهش  

شده و اطلاعات مورد نياز از طریق منابع كتابخانه ای )به  

جدول   شده  1شرح  آوری  جمع  آماری (  نمونه  است. 

شامل  كشور   پژوهش  گمركات  تمام  از  زعفران  صادرات 

ساله اخير بوده و فرضيه های پژوهش به شرح    5ایران در  

 زیر است: 

بين نرخ تورم و صادرات زعفران ارتباط معنی داری    -1

 وجود دارد.
داری   -2 معنی  ارتباط  زعفران  صادرات  و  ارز  نرخ  بين 

 وجود دارد.
يد ناخالص داخلی( و صادرات زعفران  )تول GDPبين  -3

 ارتباط معنی داری وجود دارد. 
 برای كه را متغيرهایی به تحليل داده ها، پرداختن از قبل

مدل تحليل و تجزیه جدول شده، استفاده در   زیر در 

 است.  شده تعریف

كه در بندهای قبلی مطرح شده می توان    1با كمک رابطه  

 حاضر در نظر گرفت: رابطه زیر را برای پژوهش 

 

EX= f (IN, ER, GDP)                       ( 2)رابطه  
 

 spssداده های آماری بعد از گردآوری با كمک نرم افزار 

گرفته   رگرسيون تحليلمورد   به    است.قرار  ادامه  در 

 بررسی نتایج تحليل فرضيه ها پرداخته می شود.

 

 نتایج و بحث 

هدف   با  حاضر  صادرات  پژوهش  بر  موثر  عوامل  بررسی 

تحليل شد.    22نسخه    SPSSبا كمک نرم افزار    زعفران

بررسی   به  ابتدا  پژوهش  در  متغيرهای  كلی  ویژگی 

شرح   به  نتایج  كه  شد  سپس .  است  2جدول  پرداخته 

كولموگروف جهت   آزمون  از  متغيرها  تقارن  تعيين 

شد استفاده  شرح    ،اسميرنف  به  آزمون   3جدول  نتایج 

به دست آمده   معناداری سطح 3با توجه به جدول . است

كه  درصد در اكثر متغيرها بوده 5 از بيشتر  از این آزمون

پس از هستند.   برخوردار نرمال توزیع از  داده ها داد نشان

، به بررسی رابطه ميان آنها متغيرها  نرمال بودنبررسی  

با توجه به این كه فرضيه های پژوهش به  پرداخته شد.  

می   نسبی  متغيرها  سنجش  سطوح  و  ای  رابطه  صورت 

آزمون   ها  باشد،  فرضيه  بررسی  جهت  خطی  رگرسيون 

 است.  4اجرا شد. نتایج آزمون رگرسيون به شرح جدول 

ت آمده از  با توجه به كمتر بودن سطح معناداری به دس

درصد می توان نتيجه   5آزمون رگرسيون نسبت به سطح  

شده تایيد  آزمون  این  كه  جهت   گرفت  سپس  است. 

دوربين   آماره  از  ها  مانده  باقی  وابستگی  عدم  بررسی 

 است. 5واتسون استفاده شد كه نتایج به شرح جدول 

  4تا    2با توجه به اینکه مقدار آماره به دست آمده بين  

گردید.   تایيد  ها  مانده  باقی  وابستگی  عدم  این  بوده،  به 

بررسی  ترتيب تحليل مسير در ارتباط با مدل مطرح شده،  

ضریب بتای به دست شده و با توجه به تایيد فرضيه ها و  

رگرسيون   آزمون  از  تکميل  آمده  ابتدایی  مفهومی  مدل 

و رابطه ميان متغيرهای وابسته و مستقل در قالب شده  

 به شرح رابطه زیر مطرح می شود. الگوی مفهومی 

 
 ( 3)رابطه  

 EX=15.480ER+ 14.289IN+ 0.781GDP                                
 

، تایيد  3با توجه به ضریب بتای به دست آمده در رابطه  

شدن فرضيه ها و مثبت بودن ضرایب كه دال بر همسویی  

تغيير در   نتيجه گفت یک درصد  توان  است، می  رابطه 

درصد تغيير در صادرات زعفران، یک درصد    15نرخ ارز  

درصد تغيير در صادرات زعفران و  14تغيير در نرخ تورم 

از یک  یک درصد تغيي ناخالص داخلی كمتر  توليد  ر در 

درصد تغيير در صادرات زعفران را به دنبال دارد. بنابراین  

از بين عوامل مطرح شده بيشترین تاثير از سوی نرخ تورم 

 و نرخ ارز بر صادرات زعفران اعمال می شود.  

با   پژوهش  وابسته  و  متغيرهای مستقل  نموداری  ارتباط 

 .است 5جدول یکدیگر به شرح 
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   الگوی مفهومی پژوهش. 1 شکل
Fig 1. Conceptual research model 

 Source: Research findings)) منبع: یافته های پژوهش( )

 

   پژوهش متغیرهای  معرفی . 1جدول 
Table 1. Introduction to research variables 

 نام متغير 
Variable 

name 

 نوع متغير
Variable type 

 نماینده 
Representative 

 آدرس سایت 
Site address 

 منبع 
Reference 

EX  وابسته 
Dependent 

صادرات زعفران در  

 سال اخير  5

Saffron export 

In the last 5 

years 

https://service.tcci

m.ir/stats?sYear=

1399&slcImpExp

=Import&mode=d

oit 

اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و  

 كشاورزی تهران 

Tehran Chamber of 

Commerce, Industries, 

Mines and Agriculture 
IN مستقل 

Independent 

سال    5نرخ تورم در 

 اخير
Inflation rate 

In the last 5 

years 

https://www.cbi.ir

/Inflation/Inflatio

n_FA.aspx 

بانک مركزی جمهوری اسلامی  

 ایران 
Central Bank of the 

Islamic Republic of 

Iran 

GDP  ناخالص  توليد

سال   5در  داخلی

 اخير
Gross 

Domestic 

Product In the 

last 5 years 

https://www.cbi.ir

/simplelist/31427.

aspx 

بانک مركزی جمهوری اسلامی  

 ایران 
Central Bank of the 

Islamic Republic of 

Iran 

ER  سال   5نرخ ارز در

 اخير
Exchange rate 

In the last 5 

years 

https://www.tgju.

org/currency 
و  لا، سکه شبکه اطلاع رسانی ط 

 ارز 
Gold, Coins and 

Currency Information 

Network 

 ( Source: Research findings) منبع: یافته های پژوهش
 

 . آمار توصیفی 2جدول 
Table 2. Descriptive statistics 

 متغيرها
Variables 

 حداقل 
Minimum 

 حداكثر 
Maximum 

 ميانگين 
Average 

 واریانس 
Variance 

 صادرات زعفران 

Saffron export 

35197 36513 20072 2309 

 نرخ تورم 
Inflation rate 

31.2 47.1  42.44 45.05 

 نرخ ارز 
Exchange rate 

42000 42610 42122 7442 

 GDP 7895677 4079137 19395 16772 توليد ناخالص داخلی

 ( Source: Research findingsمنبع: یافته های پژوهش )

Saffron export

Exchange rate

Inflation rate

GDP



 1403 پاییز و زمستان، 2، شماره 12های زعفران، جلد نشریه پژوهش  298

 

 آزمون تقارن متغیرها  . 3جدول 
Table 3. Test of symmetry of variables 

 متغيرها
Variables 

 آماره
Statistics 

 سطح معناداری 
p-value 

 نتيجه 
Result 

 تورم نرخ 
Inflation rate 

 نمونه متقارن  0.125 0.312
Symmetrical sample 

 ارز نرخ  

Exchange rate 

 نمونه نامتقارن  0.001 0.473

Asymmetrical sample 

 نمونه متقارن  GDP 0.250 0.200 توليد ناخالص داخلی

Symmetrical sample 

 ( Source: Research findings) منبع: یافته های پژوهش
 

 

 

 آزمون فرضیه ها  . 4جدول 
Table 4. Hypothesis testing 

 متغيرها
Variables 

 سطح معناداری 
p-value 

 نتيجه 
Result 

 Tآماره 
T Statistics 

 ضریب بتا 
Beta 

coefficient 

 نرخ ارز 

Exchange rate 

 تایيد  0.00

Confirmation 

0.00 15.480 

 نرخ تورم 
Inflation rate 

 تایيد  0.00
Confirmation 

0.00 14.289 

 تایيد  GDP 0.00 توليد ناخالص داخلی

Confirmation 

0.00 0.781 

 (Source: Research findings) یافته های پژوهش منبع: 

 

 

 آزمون مدل . 5جدول 
Table 5. Model test 

 شرح 
Description 

 آماره دوربين واتسون 
Watson's 

Statistics 

 نتيجه 
Result 

 Rضریب  
R coefficient 

 2Rضریب  
coefficient 2R 

 درجه آزادی 
F Degree  

 مدل یک 

Model One 

 تایيد  3/099

Confirmation 

1.000 1.000  3 

 (Source: Research findings) یافته های پژوهش منبع: 

 
 

افزایش نرخ تورم، صادرات زعفران با    2با توجه به شکل  

را   زعفران  شده  تمام  قيمت  تورم  زیرا  یابد.  می  كاهش 

افزایش می دهد و این امر برای مصرف كننده داخلی و  

صادرات   ارز  نرخ  افزایش  با  ولی  نيست  مطلوب  خارجی 

زعفران افزایش می یابد زیرا در این حالت قيمت كالای  

كمتر   خارجی  كننده  مصرف  برای  این داخلی  است. 

 ,Jalali etalموضوعات در پژوهش جلالی و همکارانش )

 ( در زمينه كاهش هزینه ها هم مطرح شد. 2016

نشان  نمودار سهمی  داخلی هم  ناخالص  توليد  در مورد 

داخلی،   ناخالص  توليد  افزایش  با  كه  است  آن  دهنده 

صادرات زعفران افزایش و با كاهش توليد ناخالص داخلی،  

كاهش می یابد و این نشان از وابستگی  صادرات زعفران  

این   است.  داخلی  ناخالص  توليد  به  زعفران  صادرات 

موضوع به همراه نقش تعرفه ها در صادرات در پژوهش  

( كرباسی  و  پور   ,Rastegari & Karbasiرستگاری 

 ( هم مطرح شد. 2014
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 ارتباط نموداری متغیرها.  2شکل  

Fig 2. Graphical relationship of variables 
  (Source: Research findings) یافته های پژوهش منبع: 

 

 گیری نتیجه

بر   موثر  اقتصادی  عوامل  تعيين  با هدف  حاضر  پژوهش 

 ، صادرات زعفران به عنوان یک كالای استراتژیک در ایران

ارز و توليد  نرخ  تورم،  نرخ  سه عامل موثر بر صادرات شامل  

ناخالص داخلی را مورد بررسی قرار داد و به این نتيجه  

بر    درصد  95در سطح اطمينان    رسيد كه هر سه عامل 

از فرایند كشت در واقع    .صادرات زعفران تاثير مثبت دارد

بها،  این ادویه گران   فروشبازاریابی و    و  تا توليدزعفران  

می اشتغالهمگی  به  منجر  اگر  توانند  شوند.  زایی 

ایرانی   كنندتوليدكنندگان  تلاش  مراحل  تمام  ،  برای 

ين  و هم  نظيری فراهم خواهد شد های شغلی بیفرصت

افزایش درآمد سرانه و    ر توليد ناخالص داخلی، موضوع ب

 موثر است.  هم  رفاه جامعه

می   قبلی  های  پژوهش  با  پژوهش  این  نتایج  مقایسه  با 

ایران با توليد محصولاتی ارزشمند چون  كشور  توان گفت  

پوشی كرده    زعفران، باید بتواند از درآمدهای نفتی چشم

ز باشد، لکن  و در رقابت با اقتصادهای نفتی منطقه پيشتا

ضعف در یک مقوله به ظاهر كم اهميت اما در حقيقت 

كشور  كه  است  شده  سبب  صادرات  امر  در  مهم  بسيار 

از این ظرفيت عظيم بهره لازم را ببرد. علت این   نتواند 

بندی و اهميت برندسازی به امر چيزی جز صنعت بسته 

حال  .  عنوان یکی از اركان صادرات در اقتصاد مدرن نيست

ای در این راستا اقدام نماید،  ایران به جای فروش فلهاگر 

توان به جایگزینی صادرات توان مدعی بود نه تنها میمی

بر نفت خوش اقتصاد مبتنی  بود   غيرنفتی به جای  بين 

توان درآمدی بيش از صادرات تر میبلکه در نگاهی عميق

 شد. فت را نيز از این طریق متصور ن

عفران هم بخش خصوصی  بالندگی در حوزه زبرای رشد و  

باید بيش از این تلاش و كوشش داشته باشند    و هم دولتی

تا موانع پيش پای رشد و ترقی واحدهای صنعتی حوزه 

زعفران اعم از كوچک، متوسط و نوپا در كشور برداشته تا 

به  نفت  از  كشور  در  بچرخد.  تر  روان  صنعت  این  چرخ 

نام طلای سرخ یاد می    عنوان طلای سياه و زعفران به 

به ميزانی كه در صنعت نفت به جهت دستيابی به    .شود

این حركت در   اگر  منافع زودهنگام سرمایه گذاری شد 

یقين  به  انجام می شد  به ویژه زعفران  سایر محصولات 

محصول راهبردی مدنظر می توانست جایگزین مناسبی  

 برای صنعت نفت باشد.  
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و   بازاریابی  افزایش  مختلف جهت  برندهای  شناساندن 

استفاده   كالا  بورس  ظرفيت  از  شود  می  توصيه  زعفران 

در حال حاضر زعفران در بورس شود. با توجه به اینکه  

گيرد،   می  قرار  معامله  مورد  گذاری  سرمایه  جهت  كالا 

فرصت  از  استفاده  و  زعفران  سپرده  گواهی  با  آشنایی 

توصيه می  سرمایه گذاری آن برای علاقه مندان این حوزه  

به  شود.   سلف  قراردادهای  طریق  از  توان  می  همچنين 

پيش خرید محصول زعفران از كشاورزان اقدام نمود و از 

به  را  آن  دارو  و  غذا  تایيد صنعت  مورد  برندهای  طریق 

 رساند. فروش 
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