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پنج گانۀ بارت نشانه شناسی لباس بر اساس نظریۀ نشانه شناسی مد

مریم مولازاده1

چکیده
ــل  ــوری در تحلی ــش مح ــده نق ــت و خوانن ــی از نشانه هاس ــن، نظام ــر مت ــارت، ه ــر ب از نظ
ــه  ــه ب ــت ک ــته ای اس ــش میان  رش ــک پژوه ــه ی ــن مقال ــا دارد. ای ــاخت معن ــانه ها و س نش
ــن  ــردازد. در ای ــارت می پ ــه ای رولان ب ــل لای ــرد تحلی ــا رویک ــد ب ــات م ــی نظری نشانه شناس
ــا ســؤالی، رمــزگان  ــه؛ یعنــی رمــزگان هرمنوتیــک ی  ـگان ــا اســتفاده از رمزگان هــای پن روش ب
ــل  ــه تحلی ــزگان فرهنگــی ب ــن و رم ــزگان نمادی ــزگان دال هــا، رم ــا کنشــی، رم پروآیرتیکــی ی
معنــا پرداختــه می شــود. روش ایــن مقالــه از نظــر هــدف، توســعه ای  ـ کاربــردی اســت. داده هــا 
ــی و  ــی  ـ تحلیل ــه روش توصیف ــه ب ــده  اند ک ــردآوری  ش ــنادی گ ــه ای و اس ــه روش کتابخان ب
ــان،  ــه محقق ــا ب ــوند ت ــی می ش ــد بررس ــات م ــه در نظری ــای نهفت ــا معن ــنایی ب ــدف آش ــا ه ب
ــد،  ــای م ــه کالاه ــبت ب ــنی نس ــد روش ــد، دی ــدگان م ــان و مصرف کنن ــدگان، طراح تولیدکنن
به خصــوص لبــاس ببخشــد. در ایــن مقالــه مشــخص شــد کــه نظــام مــد یــک متــن نوشــتنی 
ــه  ــا، ب ــن رمزگان ه ــد ای ــد. پیون ــل دارن ــداق کام ــه در آن مص  ـگان ــای پن ــت و رمزگان ه اس
شــکل گیری اثــرات ســوءِ اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطی مــد می انجامــد کــه بــه  ایــن 

ــد. ــن می کن ــدار را روش ــد پای ــام م ــکل گیری نظ ــرورت ش ــب ض  ترتی
مد پایدار مد لباس، نشانه شناسی، رولان بارت، رمزگان، واژه های کلیدی:

mrym.molazade@gmail.com  ــران ــران، ای ــرا، ته ــر، دانشــگاه الزه ــروه پژوهــش هن ــر، گ ــری پژوهــش هن ــه دکت ــش آموخت 1  دان
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مقدمه
ــای  ــکل‌گیری نظریه‌ه ــت و ش ــودن آن اس ــد، نمادین‌‌ب ــای م ــن ویژگی‌ه ــی از مهم‌تری یک
بومــی در ایــن حــوزه بــا شــناخت نظــام مــد و معنــای آن حاصــل می‌شــود. رولان بــارت هــر 
متنــی را نظامــی از نشــانه‌ها می‌دانــد. از منظــر نشانه‌شناســی، مــد نوعــی زبــان یــا کــد بــرای 
ــه کشــف  ــا ب ــد ت ــا کمــک می‌کن ــه م ــم نشانه‌شناســی ب ــه مخاطــب اســت و عل ــا ب ــان معن بی
معانــی آن فکــر کنیــم )Ma et al. 2012:85(. بــا مطالعــۀ نشانه‌شــناختی مــد و لایه‌هــای متعــدد 
ــد آشــکار می‌شــود.  ــی سیســتم م ــرد معنای ــا رمزگشــایی‌ می‌‌شــوند و کارک ــی آن، نماده معنای
هــدف از ایــن مقالــه کشــف رمزگان‌هــا در نظــام مــد اســت و بــه ایــن منظــور نظریه‌هــای مــد 
بــه کمــک روش نشانه‌شناســی بــارت بازخوانــی می‌شــود. شــناخت معنــای نمادیــن مــد، بــه 
طراحــان، تولیدکننــدگان و مصرف‌کننــدگان مــد دیــد روشــنی خواهــد بخشــید تــا به‌صــورت 

هدفمندتــر و آگاهانه‌تــری عمــل کننــد.

اهداف پژوهش
هــدف از ایــن مقالــه تحلیــل نظریــات مــد بــا رویکــرد تحلیــل متنــی رولان بــارت اســت 
ت�ـا از یک‌سـو� نظری��ات م��د و معن��ای آن ب�ـرای خوانن��دگان بیشتــر روش��ن ش�ـود و از ســوی 
دیگــر ازآنجا‌ک��ه ایــن رویکــرد غالب��اً در تحلیـل� مت��ون ادب��ی ب��ه ‌کار رفتــه اســت، قابلیــت آن در 
ــوان یــک روش تحقیــق عمــاً مشــخص  تحلی��ل موضوع��ات فرهنگـی� و اس��تفاده از آن به‌عن

شــود.

اهمیت و محدودۀ پژوهش
ــورها را  ــای ارزی کش ــم درآمده ــش اعظ ــت و بخ ــی در دنیاس ــع اصل ــی از صنای ــد یک م
تأمی�ـن میکنــد؛ امــا صنعــت مــد ایــران نه‌تنهــا توســعۀ اقتصــادی را رقــم نــزده اســت؛ بلکــه 
ــاوه  �ـازار ه��دف کش��ورهای خارج�ـی، باع��ث خ��روج ارز از کشــور می‌ش��ود. ع به‌عن��وان ب
برــ ای��ن فرهن��گ غن�ـی ایرــان تحتــ تأثیرــ کالاه��ای واردات�ـی دچـا�ر اضمحل�ال می‌شــود. هــر 
صنعتــی پیــش از اقــدام در عمــل، بایســتی بنیــاد خــود را بــر پایــۀ مبانــی نظــری اســتوار کنــد؛ 
ــان فهــم  بنابرایـن� ض��رورت تحقیــق و پژوه�ـش در ای��ن ح��وزه روشنــ می‌شــود. در ایــن می

ــد. ــدا می‌کن ــت پی ــای آن نشانه‌شناســی اســت، اهمی ــه یکــی از روش‌ه ــد ک ــای م معن

پیشینۀ پژوهش
تحقیق��ات و پژوهش‌ه��ای زی��ادی در حوزه‌ه�ـای مختل��ف ب��ه روش نشانه‌شناس��ی انج�ـام‌ 
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ــی  ــۀ نشانه‌شناس ــتفاده از مطالع ــا اس ــتینا2 )2020( ب ــنانیاه1 و آگوس �ـرای نمون��ه اس ـه‌اند؛ ب شدـ
ـ را مش��خص کرده‌ان��د.  ــدـ19 در رس��انه‌های اجتماعیـ ــای کووی ــای میم‌ه ـرت، معن رولان باـ
قریش��ی و تاجی��ک )1401( بــا اســتفاده از روش نشانه‌شناســی  رولان بــارت، بــه نشانه‌شناســی 
ب��رج میلـاد تهــران پرداخته‌ان��د. قنبری��ان ش��یاده و دیگ��ران )1401( داســتانی بــه نــام ابوالهــول 
را ب��ه روش نشانه‌شناس��ی لای��ه‌ای تحلیلــ کرده‌‌ان��د. میرزاخان��ی و دیگ��ران )1399(  بــه 
نشانه‌شناس��ی ب��دن در تبلیغـ�ات تجاــری پرداخته‌ان��د. قاســمیان دســتجردی و محمــدی 
�ـن«  �ـای م �ـوی زیب �ـا« و »بان �ـم »آناکارنین اردکان��ی )1398( ب��ه نشانه‌شناس��ی لبـا�س در دو فیل
پرداخته‌‌ان��د. مجی��دی و اس��کندری )1395( باــ اس��تفاده از رویک��رد نشانه‌شناســی رولان 
و  علــوی  بروجــردی  کرده‌ان��د.  اس��تخراج  را  »جام��ه‌دران«  فیلـم�  رمزگان‌ه��ای  بـا�رت، 
ــورد  ــارت م ــی رولان ب �ـا رویک��رد نشانه‌شناس ـ آگه��ی تلویزیون��ی را ب رضوان��ی )1398( پنجـ
ــپهری  ــهراب س ــعری از س �ـرار داده‌ان��د. طهماس��بی و خواج��وی )1396( ش تجزیه‌وتحلی��ل ق
ــی در  ــچ تحقیق ــان هی ــن می ــاختارگرا تحلی��ل کرده‌ان��د. در ای ـ اسـا�س نشانه‌شناس��ی س را برـ
�ـق س�ـعی می‌ش�ـود  �ـن تحقی ـزۀ نشانه‌شناس��ی نظریه‌ه��ای م��د انج�ـام ‌نش�ـده اس�ـت و در ای حوـ

ای�ـن خلـأ مطالعات�ـی رف�ـع ش�ـود.

چهارچوب نظری
علــم نشانه‌شناســی، در ابتــدا توســط نظریه‌هــای فردینــان دو سوســور)1( و چارلــز 
ــۀ 1960 م.  ــه در اواخــر ده ــود ک ــارت)3( ب ــا رولان ب ــذاری شــد؛ ام ــرس)2( پایه‌گ ســندرس پی
ــی  ــتفاده از نشانه‌شناس ــع اس ــط داد درواق ــی بس ــات فرهنگ ــوزۀ مطالع ــی را در ح نشانه‌شناس
ــر 1394: 4(. در ســال  ـت فرهنگ��ی، تح�ـت تأثیـر� نظریه‌ه��ای وی رواج یافت)چندل در مطالعاـ
1964 م. یــوری لوتمــن3 مکت�ـب تارت�ـو 4 را در مســکو بنیــان گذاشــت کــه در راســتای رویکــرد 
نشانه‌شناس��ی فرهنگ��ی ب��ود )احم��دی، 1390: 128(. در روش نشانه‌شناســی فرهنگــی یــوری 
لوتمــن5 و شــاگرد وی پیتــر تــوروپ6، نظام‌هــای الگوســازی وجــود دارنــد کــه جهانــی را کــه 
ــد. زبـا�ن طبیعــی، نظ��ام الگوسـا�ز اولی��ه و زبان‌هــای  در آن زندگ��ی می‌کنیمــ توصی��ف می‌کنن
هن��ر و فرهنـگ�، نظ��ام الگوس��از ثانوی��ه هس��تند. فرهن��گ و زب��ان در محــدودۀ ســپهر نشــانه‌ای 
ــر  ــورد نظ ــان م ــگ و زب ــا فرهن ــط ب ــه مرتب ــانه‌ای ک ــرون از آن، نش ــوند و بی ــف می‌ش تعری
باشــد وجــود نــدارد. در ایــن رویکــرد، تعامــل دو فرهنــگ در مــرز ســپهر نشــانه‌ای صــورت 

1   Siti Isnaniah
2   Tiya Agustina
3  Juri Lotman (1922-1993(  
4  Tartu–Moscow Semiotic School
5  Juri Lotman (1922-1993)
6  Peeter Torop (1950- )
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می‌گیـر�د. درواقعــ م��رز ســپهر نشــانه‌ای در نقــش یــک مترجــم، پیام‌هــای بیــرون از خــود را 
ب�ـه زب��ان درون��ی آن ترجم�ـه می‌کن��د )تــوروپ 1390: 19(. لوتم�ـن در رویک��رد نشانه‌‌شناســانۀ 
خــود، هیــچ پدیــده‌ای را به‌صــورت مجــزا توضیــح نمی‌دهــد و بــه دنبــال پاســخ ایــن ســؤال 
اس��ت ک��ه فرهنــگ بــه چ��ه ص��ورت، خ��ود ی��ا فرهن��گ دیگرــ را تعری�ـف می‌کن��د )تــوروپ 
1390: 23(؛ امـا� س��وگیری ایـن� مقال��ه ای�ـن موضــوع اســت: »مــن فرهنــگ را چگونــه تعریــف 

�ـت. �ـق اس ـرت منطب می‌کن��م؟« ک��ه ب��ا روش نشانه‌شناس��ی رولان باـ
ــدف وی از  ــه ه ــت ک ــد)4( )1990( اس ــام م ــاب نظ ــارت کت ــم رولان ب ــار مه ــی از آث یک
ــارت،  �ـان پوش�ـاک ب��وده اســت. از نظــر ب ـن دس�ـتور کام��ل برــای زب �ـاب بیاـ ــگارش ای��ن کت ن
ــان مــد تفــاوت دارد. او نشــان می‌دهــد کــه  ــا زب ــاس ب ــان لب ــان اســت و زب لبــاس نوعــی زب
ــد خــودش نظــام فرهنگــی معناســت. وی در  ــه م ــد اســت؛ درحالی‌ک ــادی م ــای م ــاس مبن لب
ــول  ــاس( و مدل ــن دال )لب ــاط بی ــه ارتب ــد ک ــد ب��ر ای��ن موض��وع تأکی��د میکن ــاب نظــام م کت
ــوع  ــه دو ن ــا( کامل�اً ق��راردادی اس�ـت. وی در کتــاب اس/‌‌ زد  )1399(، متــون ادبــی را ب )معن
خواندنــی1 و نوشــتنی2 تقس�ـیم ک�ـرده اس�ـت. کت�ـاب خواندن�ـی متن�ـی اس�ـت ک�ـه معن�ـای م�ـورد 
ــی  ــن نوشــتنی نظام ــای مت ــا معن ــد؛ ام ــده‌ای منفعــل منتقــل می‌کن ــه خوانن نظــر نویســنده را ب
ــده و  ــط خوانن ــای آن توس ــه معن ــت ک ــف اس ــای مختل ــانه‌ها و رمزگان‌ه ــکل‌گرفته از نش ش
ــر  ــی متکث ــن نوشــتنی دارای معان ــس مت ــل می‌شــود؛ پ ــا تأوی ــن رمزگان‌ه ــد ای به‌واســطۀ پیون
اســت. بــارت داســتان کوتــاه »ســارازین« نوشــتۀ بالــزاک3 را بــه روشــی جدیــد و بــا اســتفاده 
ــاخت  ــده در س ــال خوانن ــش فع ــر نق ــا ب ــد ت ــرار می‌ده ــش ق ــورد خوان ــزگان، م ــج رم از پن
روای��ت متنــی ک��ه قابلیــت تکث�ـر معنایــی دارد، تأکی��د کن��د. از نظــر وی رمــزگان هرمنوتیکــی4 
ــد؛  ــش می‌برن ــو پی ــه جل ــن را ب ــت مت ــه‌ای، روای ــروی محرک ــزگان کنشــی5، همچــون نی و رم
»هــردو، عامــلِ حرکــت متــن بــه جلــو و متعلــق بــه چیدمــان زمانــی متــن هســتند و متــن را از 
ــی 1392:  ـ« )صادق ـ و به‌ســوی غایت��ی اجتناب‌ناپذی��ر پیشــ می‌برندـ نقط�ـه‌ای ب��ه نقط��ۀ دیگرـ
ــا  ــزگان دال‌ه ــن6 و رم ــزگان نمادی ــی، رم ــزگان فرهنگ ــی رم ــر؛ یعن 173(. س��ه رم��زگان دیگ

ــد. ــه می‌کنن ــتان را ارائ ــات اساســی داس ــی را آشــکار و اطلاع ــای ضمن ــی7(، معن )معنابن
ــوان  ــی، می‌ت ــی و نشانه‌شناس ــول زبان‌شناس ــتفاده از اص ــا اس ــه ب ــت ک ــد اس ــارت معتق ب
پدیده‌هــای فرهنگــی را تحلیــل کــرد و بــا شناســایی ســاختارها و مناســبات درونــی آن‌هــا بــه 

1  Lisible: Readerly 
2  Scriptable: Writerly  
3  Honoré de Balzac (1799-1850)
4  Hermeneutic
5  Peoiretic
6  Symbolic
7  Codes of semes
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معنــای پراکن��ده در مت��ن پ��ی برــد. از نظــر بــارت »رمــزگان، نشــانه‌ها را بــه نظام‌هــای معنــادار 
ــر  تبدیــل می‌کنــد و بدی�ـن ترتی��ب باع��ث ایجــاد رابط��ه می��ان دال و مدلــول می‌شـو�د« )چندل
ــق در  ــک روش تحقی ــوان همچــون ی ــارت را می‌ت 1394 :221(.؛ پ��س نظری��ۀ نشانه‌شناســی ب

حــوزۀ مــد بــه کار بــرد.

 روش تحقیق
ایـن� تحقیـق� از نظرــ ه��دف توس��عه‌ای‌‌ـ کارب�ـردی اس��ت. گــردآوری داده‌هــای ایــن مقالــه 
ب��ه روش کتابخان��ه‌ای و اســنادی و از طری��ق پای��گاه داده‌ه��ای الکترونی�ـک انجــام ‌شــده اســت 
کهــ ب�ـا رویکــرد میانرش�ـته‌ای در ح��وزۀ اقتص��اد م��د و ادبی��ات بــه روش توصیف�ـی‌‌ـ تحلیل�ـی 
ــش،  ــداف پژوه ــه اه ــیدن ب ــرای رس ــرار گرفت��ه اس��ت. ب �ـی ق ــورد بررس��ی و تحلی��ل کیف م
رویک�ـرد نشانه‌شناس�ـی لای�ـه‌ای رولان ب�ـارت ب�ـرای رمزگش�ـایی از نظری�ـات نظ�ـام م�ـد ب�ـه کار 

گرفت�ـه ‌شــده اســت.

پرسش‌های تحقیق
ــتند؟  ــل هس ــل‌ تحلی ــارت قاب ــی رولان ب ــق روش نشانه‌شناس ــد از طری ــای م ــا نظریه‌ه آی

مؤلفه‌هــای نشانه‌‌شناســانۀ نظریه‌هــای مــد چیســت؟

بررسی رمزگان‌های پنج‌گانۀ بارت در نظریه‌های مد
رمزگان‌هـا� در قال��ب قوانینـی� عناصـر� یـک� نظاــم را ب��ا عناص��ر ی�ـک ی�ـا چن�ـد نظ�ـام دیگ�ـر 
ــا واقعــی از ایــن قوانیــن  پیون�ـد می‌دهن��د و طرفی��ن مبادله‌‌کننــدۀ پیاــم به‌ص�ـورت فرض�ـی ی
ــن  ــیبیاک 1391 :68(. در ای ـرک بهره‌من��د‌ می‌ش��وند )س ـ ش��کل کام��ل، جزئ��ی و ی��ا مشتـ بهـ
مقال�ـه، مفاهی�ـم نظریه‌ه�ـای م�ـد ب�ـا اس�ـتفاده از رمزگان‌ه�ـای پن‌جگان�ـۀ رولان ب�ـارت رمزگش�ـایی 
می‌شــوند. رم��زگان هرمنوتیک��ی و پروآیروتیکــی روایــت سیســتم مــد هســتند و رمزگان‌هــای 

نمادیــن، فرهنگــی و واحدهــای کمینــۀ معنایــی کــه فراتــر از روایــت پیــش می‌‌رونــد.

1. رمزگان هرمنوتیکی
ــا طــرح ســؤال در  ــه ب ــه می‌شــود ک رم��زگان هرمنوتیکـی� بـه� واحده��ای معنای��ی‌‌ای گفت
ذهــن مخاطــب و تأخیــر یــا آشکارســازی تدریجــی پاســخ آن، باعــث می‌شــود خواننــده بــه 
تأویــل روای��ت بپ��ردازد )آلــن 1397 :124(. در نظریــات مــد ســؤالاتی مطــرح می‌شــود کــه در 

ــد: ــرار می‌گیرن ـرد بررســی ق �ـزگان هرمنوتیک�ـی م��د، موـ ـان رم ادام��ه به‌عنوـ
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ـ علت مصرف مد در شهر و عدم مصرف آن در روستا چیست؟
ســؤالی کــه در حــوزۀ مــد بســیار مطــرح می‌شــود ایــن اســت کــه چــرا مــد در روســتاها 
ــد،  ــداد می‌کن ــه2 قلم ــد را مصــرف متظاهران ــه م ــن1 ک ــر وبل کمت��ر مش��اهده می‌ش��ود؟ از نظ
پاس��خ ای��ن س��ؤال ع��دم تمای��ل م��ردم روس��تا ب��ه مص��رف کالاه��ای متظاهران��ه نیس��ت )1398 
:124(. درواقــع مــردم مــد را مصــرف می‌کننــد تــا اگــر جــزء طبقــات بــالای جامعــه هســتند، 
موقعیــت اجتماعــی خــود را نشــان دهنــد و اگــر طبقــۀ اجتماعــی پایین‌تــری دارنــد بــا پوشــیدن 
مــد، خــود را جــزء طبقــات بــالا نشــان دهنــد؛ بنابرایــن دلیــل اینکــه در روســتاها کمتــر شــاهد 
ــه بایســتی  ــه، جامع ــرای مصــرف کالاهــای متظاهران ــه ب ــن اســت ک ــد هســتیم، ای مصــرف م
ــد.  ـهده باش �ـراد آن غی��ر قاب��ل ‌مشاـ ــی ب��زرگ باش��د ک��ه طبقـا�ت اجتماع��ی اف به‌ان��دازۀ کاف
ــرای  در جوامــع شــهری، مصــرف مــد وجــود دارد چــون هویــت اجتماعــی ســاکنان شــهر ب
ــی متصــور  ــد ارزش اجتماع ــرای م ــوان ب ــتاها نمی‌ت ــا در روس ــران مشــخص نیســت؛ ام دیگ
ش�ـد؛ چ��ون م�ـردم روســتا از موقعی��ت اجتماع��ی همدیگ�ـر آگاه‌ هســتند و نیــازی بــه مصــرف 
.)Pesendorfer 2004:458( مــد و ســایر کالاهــای نمادیــن بــرای نمایــش ثــروت وجــود نــدارد

ـ علت تمایل به پرداخت بالا برای مد و برندهای شناخته‌شده چیست؟
ــؤال  ــن س ــه ای ــخ ب ــود پاس ــرح می‌ش ــد مط ــات م ــه در نظری ــی ک ــر از موضوعات ــی دیگ یک
اســت کــه چــرا در جامعــه کمابیــش افــرادی مشــاهده می‌شــوند کــه اســتطاعت مالــی بــرای 
رف��ع نیازه��ای ابتدایـی� مث��ل غذــا و پوش��اک و مس��کن ندارن��د؛ ام�ـا لبــاس برنــد و گران‌بهــا 
ــن شــخص  ــزی بی ــه نســبت مصــرف تظاهــری، تمای ــه ب ــد ک ــد می‌کن ــن تأکی می‌پوشــند. وبل
مصرف‌کنن��ده و دیگ��ران ش��کل می‌گی�ـرد و همی�ـن موضــوع باعــث می‌ش�ـود اف�ـراد ب��ا وج�ـود 
ــد،  ــان می‌دهن ــود نش ــه از خ ــراد جامع ــایر اف ــور س ــه در حض ــدازه‌ای ک �ـاش بی‌ان ریخت‌وپ
زندگ��ی شـخ�صی بس��یار فقیرانــه‌ای داش��ته باش��ند )1398: 145(؛ پــس می‌تــوان گفــت مصــرف 
ــه  ــد ک ــدا می‌کن ــا حــدی ضــرورت پی �ـز و کارک��رد نمادی��ن آن، ت م��د بـه� دلی��ل ایجـا�د تمای
برخــی از افــراد طبقــات پاییــن عمــاً تصمیــم می‌گیرنــد کــه شــب گرســنه بخوابنــد؛ امــا مــد 

فاخــر و برنــد بپوشــند.
ف�ـروش لب�ـاس برن�ـد ب�ـه مبال�ـغ گ�ـزاف، در ب�ـازاری ک�ـه کالاه�ـای مش�ـابه غی�ـر برن�ـد آن ب�ـا کیفیت 
ــت  ــد اس ــوم ارزش برن ــارز مفه ــداق ب ــوند، مص ــه می‌ش ــر عرض ــت پایین‌ت ـن و در قیم یکساـ
ــای  ــی در کالاه ــی مهم ــه ویژگ ــالای متظاهران ــت ب ــع قیم )Pesendorfer 2004:463(. درواق
تجملاتــی و به‌خصــوص لبــاس اســت کــه باعــث می‌شــود آن کالا غیراقتصــادی باشــد و بــه 

1  Thorstein Veblen (1857-1929)
2  Conspicuous consumption
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نم��اد ثرــوت و اسـت�طاعت مالـی� ب��الا ب��رای مصرف‌کننــده تبدی��ل شــود )وبلــن 1398: 202(.
ــن دارد. وی  ــرد نمادی ــد کارک ــد م ــد می‌کن ــا، تأکی ــۀ تن‌آس ــۀ طبق ــاب نظری ــن در کت وبل
ــراردادن مخاطــب اســت؛  ــر ق ــد، تحــت تأثی ــن هــدف از مصــرف م ــد مهم‌تری روشــن می‌کن
یعنــی شــخص بــا پوشــیدن مــد ســعی می‌کن��د طبقــۀ اجتماعــی، ثــروت یــا قــدرت خــود را 
بــه دیگــر افــراد جامعــه نمایــش دهــد و بــه همیــن دلیــل حاضــر اســت قیمــت گزافــی را بــرای 

مــد بپــردازد.

ـ علت تغییر سلیقۀ همزمان مردم چیست؟
ــدا  ــق پی ــور تطبی ــد نوظه ــا م ــدگان ب ــۀ مصرف‌کنن ــلیقۀ کلی ــد، س ــد جدی ــور م ــا ظه ب
ــا تمایــل افــراد بــه تنــوع توضیــح داد. همز‌مانــی تغییــر  می‌کنــد. ایــن موضــوع را نمی‌تــوان ب
سلـایق مصرف‌کنن�ـدگان، مبی�ـن ای�ـن موض�ـوع اس�ـت ک�ـه م�ـد ی�ـک پدی�ـدۀ »اجتماع�ـی« اس�ـت 
و تقاض��ای آن بــا تعامــات اجتماعــی ارتبــاط دارد )Pesendorfer 2004:457(. ازنظــر جــورج 
زیمــل1، مــد به‌عن��وان ی��ک کالا، جه��ت رفــع نیازهاــی اجتماعــی مصــرف می‌شــود و یکــی از 
ویژگی‌هــای مــد، غیرکاربردی‌‌بــودن آن اســت؛ بنابرایــن مــد و چرخــۀ مــد، تنهــا در صورتــی 
ــود  ــه ش ــر گرفت ــی در نظ ــت اجتماع ــک فعالی ــوان ی ــرف به‌عن ــه مص ــود ک ــد درک ش می‌توان

.)Pesendorfer 1995: 771(

ـ علت از مد افتادن کالاها چیست؟
ــک  ــزار تفکی ـان اب �ـی به‌عنوـ �ـن ویژگ �ـت بالای��ی دارد و ب��ه دلی��ل همی ــاً قیم م��د عموم
ــد مدهــای  ــه اســتطاعت خری ــد جامع ــات ثروتمن ــا طبق طبقات��ی مصــرف می‌شــود چــون تنه
�ـا قیمتــی به‌مرات�ـب  �ـالا م�ـد را مص��رف کردنــد، ب نوظه��ور را دارن��د. پ�ـس ‌از اینک��ه طبق��ات ب
کمت��ر در ب��ازار عرض��ه می‌ش��ود ت�ـا مرــدم طبق��ات پایین‌ت��ر نی��ز توانایــی خریــد آن را داشــته 
باشــند. ب��ه ایـن� ص��ورت م�ـد گستــرش و عمومی�ـت پیدــا می‌کن�ـد. اتفاقــی کــه در ایــن مرحلــه 
ـ تفکی��ک طبقات��ی و به‌عب��ارت ‌دیگــر ارزش  �ـه قابلیتـ ـ اس��ت ک �ـد اینـ ــد می‌افت از چرخــۀ م
نمادی��ن مــد از بی��ن م‌ـی�رود. در ای�ـن شرــایط نیـا�ز و تقاض��ا ب��رای م��د گران‌قیم��ت جدی�ـدی 
ــس  �ـد؛ پ ــاد می‌کنن �ـا ارزش نمادی��ن بـا�لا ایج ــری ب ـ دیگ ــرد و طراح��ان، مدـ ــکل می‌گی ش
ــن و  ــد، نمادی ــی م �ـن اس��ت ک��ه مهم‌تری��ن ویژگ �ـد می‌افتن��د، ای دلی��ل اینکـه� کالاهـا� از م
ــروت  ــاد ث ــوان نم ـد را به‌عن ـ و قـد�رت خوـ نمایش��ی‌‌بودن آن اس��ت و ب��ا عمومی‌‌ش��دن‌‌، تأثیرـ
�ـل  �ـن دلی �ـس اصلی‌تری ــد؛ پ �ـه از دسـت� می‌ده ــر اف��راد جامع در تفکی��ک ثروتمن��دان از دیگ
ــردم،  ـ مصرف‌‌ش��دن توس��ط عمــوم م ــد باـ �ـه م ـای شــکل‌گیری چرخـۀ� م��د ایـن� اس��ت ک برـ

1  Georg Simmel (1858-1918)
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.)Pesendorfer 2004:459( می‌شــود  کم‌ارزش‌تــر 

ـ چرا در برخی موارد، شاهد مدهای نازیبا هستیم؟
ـ انگی��زۀ چش��م‌ و هم‌چشــمی  �ـه باـ �ـدف از مص��رف م��د را مالکی��ت می‌دان��د ک �ـن ه وبل
هم��راه اس�ـت. او عباــرت مص��رف متظاهرانهــ را ب��رای م�ـد تعری��ف می‌کن�ـد. مصــرف متظاهرانــه 
ــه  ب��ا مص��رف کالاهاــی گران‌قیم�ـت و درنتیجـه� ث��روت ارتب��اط مس��تقیم دارد. مأنوس‌‌شــدن ب
نشــانه‌های گران‌‌بهایـ�ی در کالاه��ا باعـث� می‌ش��ود ک��ه از نظ��ر مصرف‌کننـ�ده، کالاهـ�ای 
زیبایـی� ک��ه ارزان هس��تند، جلــوۀ زیبـا�ی خ��ود را از دس��ت بدهن�ـد. پ��س کالا هرچ�ـه گران‌بهاتــر 
ــای  �ـد. ب��ه ‌ای��ن ‌ترتی��ب معیاره �ـن س��ودمندتر محس�ـوب خواه��د ش باش��د، زیبات��ر و همچنی
�ـل معیارهــای اقتصــادی مغل�ـوب واق�ـع می‌شوــند )وبلــن 1398: 200(؛  زیبایی‌شناســی در مقاب

بنابرایــن آنچــه در مــد اهمیــت دارد، نــه زیبایــی، بلکــه قیمــت بــالای متظاهرانــۀ آن اســت.

ـ چرا مد بیشتر برای لباس بانوان تعریف می‌شود؟
ــوادۀ  ــا خان ــوم ی ــروت ق ــن ث ــروت و مبی ــاخص ث ــادی ش ــر اقتص ــان از منظ ــاس زن لب
ــه،  ــۀ مرف ــۀ طبق ــار مصــرف متظاهران ــن معي ــن اصلی‌تری ــن 1383: 52(؛ بنابرای آن‌هاســت )وبل
ــس  ــن 1398: 200(؛ پ ــند )وبل ــان می‌پوش ــان و دخترانش ــه زن ــت ک ــی اس ــاس گران‌بهای لب
ــرای  ــاً ب لب��اس زن��ان دلالــت بـر� ث��روت و طبق��ۀ اجتماعیــ خانـو�ادۀ آن‌ه��ا دارد و مدهــا غالب

ــوند. ــه می‌ش ــی و عرض ــوان طراح بان

2. رمزگان کنشی یا پروآیرتیکی
ــرۀ  ــا زنجی ــود و ب ــوط می‌ش ــا مرب ــرات آن‌ه ــا و اث ــه کنش‌ه ــی ب ــزگان پروآیروتیک رم
ــارت  ــش می‌برن��د ارتبـا�ط دارد )س��جودی 1387: 156(. ب �ـت را پی ـ کل روای رخداده��ا کهـ
رم��زگان کنش��ی را دربردارنــدۀ واحدهــای روای��ی می‌دان�ـد ک��ه ب�ـا هــم کلیــت متــن و روایــت 
را شـک�ل می‌دهن��د و همچــون زنجیــره‌ای از کنش‌هــا بــرای نام‌گــذاری یــک ســکانس 

هس��تند )1399: 261(.

ـ مد به‌مثابۀ یک پدیدۀ فردی و اجتماعی
ــن  ــی از اولی ــوان یک ــت، به‌عن ــروف اس ــاد مع ــم اقتص ــدر عل ــه پ ــه ب ــمیت)5( ک آدام اس
فیلسـو�فانی ک��ه ب�ـه مطالع��ۀ م��د پرداختن��د، اس�ـتدلال می‌کن��د ک��ه اولی��ن و بنیادی‌تری��ن کارکــرد 
مــد، ایجــاد طبقه‌بنــدی اجتماعــی اســت. مــد همچــون یــک هنجــار رســمی اجتماعــی، توســط 
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 Ma et al.( ــد ــدا می‌کن ــان رواج پی ــی از زم ــۀ خاص ــاص و در بره ــی خ ــۀ اجتماع ــک طبق ی
ــودن را  ــع نیازهــای اجتماعــی و کاربردی‌‌نب ــرای رف ــزاری ب ــد را اب 2012:85(. زیمــل)6( نی��ز م
یکــی از ویژگی‌هــای اصلــی آن می‌دانــد Pesendorfer 1995:771)L10(. عــاوه بــر نیازهــای 
اجتماعــی، مــد نیازهــای روانــی افــراد را نیــز بــرآورده می‌کنــد. از نظــر زیمــل مــد یــک قاعــدۀ 
جهانــی اســت کــه رفتــار افــراد جامعــه بــر بنیــاد آن شــکل می‌گیــرد. بــه ‌ایــن ‌ترتی�ـب او مــد 

.)Ma etal 2012: 86( ــد ــردی می‌دان ــای ف ــی و تفاوت‌ه ــی اجتماع ــی از یکنواخت را ترکیب
درواق��ع ای��ن، هوی�ـت ف��ردی و هویـت� اجتماع��ی افــراد اســت کــه آن‌هــا را به خریــد و مصرف 
کالاهــای لوکــس، ازجملــه مــد ترغیــب می‌کنــد )Salem and Salem 2018:172(. قاعدتــاً ایــن 
ارتبــاط، دوســویه اســت و مصــرف ایــن کالاهــا آثــار فــردی و اجتماعــی قابل‌توجهــی نیــز در 
پــی دارد. از نظــر هانــس ابینــگ1 مصــرف انــواع آثــار هنــری توســط افــراد مختلــف، مشــخصۀ 
بــارز طبقــۀ اجتماعــی آن‌هاس��ت )1400: 95(. پیــر بوردیــو)7( ه��م سلس��له‌مراتب هنره�ـا را ب�ـا 
ــو 1399: 24(.  �ـد )بوردی �ـر می‌دان �ـب و متناظ ـگان متناس سلس��له‌مراتب اجتماع��ی مصرف‌کنندـ
درواقــع کارکــرد اصلــی مــد ایــن اســت کــه به‌عنــوان یــک نمــاد و نشــانه، بــه مشخص‌‌شــدن 
ــا  ــته باشــد؛ ام ــی نداش ــاید ارزش ذات ــد ش ــد. م ــه کمــک می‌کن ــراد جامع ــی اف ــۀ اجتماع طبق

.)Pesendorfer 2004: 457( ــزار نمادیــن2 اجتماعــی پوشــیده می‌‌شــود ــوان اب به‌عن
ــد  ــی خری ــود؛ یعن ــوب می‌ش ــی محس ــل مهم ــردم عام ــوم م ــل عم ــد، می ــتم م در سیس
ــد. در  ــذار باش ــده اثرگ ــار مصرف‌کنن ــر رفت ــت ب ــن اس ــه ممک ــراد جامع ــایر اف ــرف س و مص
ــالای کالا  ــت ب ــر قیم ــا اگ ــرد؛ ام ــی شــکل می‌گی ــر خودنمای ــی و اث ــر همنوای ــت اث ــن حال ای
Leiben�( ـر� �ـکل می‌گی �ـن ش �ـر وبل �ـت اث �ـن حال �ـود، در ای �ـده ب �ـد مصرف‌کنن �ـزۀ خری دانگی
ــز  ــه تمای ــه ترتیــب منجــر ب ــر خودنمایــی ب ــر همنوایــی و اث ــر وبلــن، اث stein 1950:188(. اث
ــح داده  ــه توضی ــردی می‌شــوند کــه در ادام ــی اجتماعــی و تفاوت‌هــای ف اجتماعــی، یکنواخت

ــد. خواهد ش

ـ اثر وبلن3؛ تمایز و مصرف متظاهرانه
ــاوت‌  ــز و تف ــراز تمای ــرای اب ــزاری ب ــری، اب ــی و هن ــای فرهنگ ــو کالاه ــر بوردی از نظ
ــس و  ــای لوک ــاً کالاه ــه غالب ــه جامع ــو 1399: 266(. طب��ق مرف ـند )بوردی �ـی هستـ اجتماع
ــه  ــرف متظاهران ــه از مص ــی ک ــد )Ma et al 2012: 88(. مطلوبیت ــرف می‌کنن ــی مص تجملات
ــز  ــالای آن نی ــه قیمــت ب ــی کالا، ب ــت ذات ــر کیفی ــده کســب می‌شــود، عــاوه ب در مصرف‌کنن

1   Hans Abbing (1946- )
2  Signaling device
3  Veblen effect
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بس��تگی دارد؛ بنابراینــ، قیمــت کالا ب��ه دو دســته قابــل تقسیــم اســت: قیمــت واقعــی1 و قیم�ـت 
متظاهرانــه2. منظـو�ر از قیم�ـت واقعــی، قیم�ـت پرداخت‌شــده اســت و قیمــت متظاهرانــه قیمتــی 
اســت کــه دیگــران تصــور می‌کننــد کــه مصرف‌کننــده ب��رای کالا پرداخ��ت کـر�ده و درنتیجــه 
ــا  ــن ب ــر وبل ــود )Leibenstein 1950: 203(. اث ــبب می‌ش ــری را س ــرف تظاه ــت مص مطلوبی
�ـده  �ـای مصرف‌کنن �ـه تقاض �ـا ک �ـن معن �ـه ای �ـود؛ ب �ـا می‌ش ــه3 معن ــرف متظاهران ــوم مص مفه
 Leibenstein( ـد� �ـش مییاب �ـر( افزای ـ پایین‌ت �ـت متظاهران��ۀ بالات��ر )و ن��ه قیمتـ �ـل قیم به‌‌دلی
189 :1950(. هــدف و انگیــزۀ روانــی مصــرف متظاهرانــه بــا ویژگــی نمادیــن آن بــرای نمایــش 
 .)Ma etal 2012: 88( موقعیــت اجتماعــی، ثــروت یــا قــدرت فــرد مصرف‌کننــده ارتبــاط دارد
�ـرف  ــادی مص ــزۀ اقتص ــن انگی ــاس، مهم‌تری ــل لب ــی از قبی ــورد کالاهای ــن در م ــر وبل ــه تعبی ب
متظاهران��ه اس��ت. ب��ا ثروتمندترش�ـدن مــردم جامع��ه، مصرــف متظاهران��ه شــیوع بیشــتری پیــدا 
می‌کن�ـد )وبلــن 1398: 200(. م��د نی�ـاز افــراد بــه تمایــز را اقنــاع می‌کنــد، چــون مــدِ طبقــات 
مختلـف� اجتماع�ـی، متفـا�وت‌ اس�ـت. ه��دف از مدــ ایجـا�د تمای�ـز بی�ـن طبقــات اجتماعــی اســت 
ــن  ــران، مهم‌تری ــراردادن دیگ ــر ق ــت تأثی ــی و تح ــی و طبقات �ـای اجتماع �ـش ویژگی‌ه و نمای
انگیــزه بــرای خریــد مــد اســت )Pesendorfer 1995: 772(. از جنبــۀ زیبایی‌شناســی نی�ـز، مــد 
ــد خیره‌کنندــه و جــذاب باشــد )Ma etal 2012: 86(. ایــن ویژگی‌هــا نشــان‌دهندۀ قــدرت  بای
ــات  ــه در تعام ــد ک ــزه می‌خرن ــن انگی ــا ای ــای روز را ب ــردم مده ــت. م ــد اس ــذاری م تأثیرگ
ــۀ  ــدان طبق ــد )Pesendorfer 2004: 457(. ثروتمن ــرار دهن ــر ق ــراد را تحــت تأثی ــی، اف اجتماع
ــروت  ــاد ث ــه نم ــرق ک ــس و پرزرق‌وب ــای لوک ــرف کالاه ــق مص ــود را از طری ــی خ اجتماع
ــاس جــدا  ــم از لب ــاس خــود را ه ــارک لب ــی ممکــن اســت م هســتند نمایــش می‌دهن��د؛ حت

نکــرده و در معــرض نــگاه عمــوم مــردم بــه نمایــش بگذارنــد.

ـ اثر همنوایی4
ــرد  ــوآوری شــکل می‌گی ــد از ن ــا تقلی ــد ب ــد اســت و گســترش م ــل تقلی ــاً قاب ــد ماهیت م
ــی و هم‌ش��کلی در  ــاد یکنواخت ــه ایج ــردم، ب ــوم م ــرش عم ــاس و پذی ــا اقتب ــت ب و درنهای
جامعــه منتهــی می‌شــود )Ma et al 2012: 86(. تغییــر ذائقــۀ افــراد کــه بــا ظهــور مــد جدیــد 
Pesen�( تو گس�ـترش آن ش�ـکل می‌گی�ـرد، نش�ـان می‌ده�ـد ک�ـه م�ـد پدی�ـده‌ای اجتماع�ـی استـ
dorfer 2004: 457(. اساســاً مــد و چرخــۀ عمــر مــد تنهــا زمانــی می‌توان��د توضیــح داده شــود 

.)Pesendorfer 1995: 771( ــم کــه آن را یــک فعالیــت اجتماعــی نظــر بگیری

1  Real price
2  Conspicuous price
3  Conspicuous consumption
4  Bandwagon effect
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اف�ـراد طبق�ـات بالات�ـر واج�ـد ث�ـروت و احت�ـرام بیش�ـتری در جامع�ـه هس�ـتند. ای�ـن موض�ـوع تقریب�ـاً 
ی��ک قاع��دۀ عمومــی و شناخته‌شـد�ه در جوام�ـع محس��وب می‌ش��ود و هم��ه مــردم خواســتار 
ــر،  ــات بالات ــن طبق ــای نمادی ــرف کالاه ــه مص ــذا ب ــتند؛ ل ــی هس ــر اجتماع ــای بالات جایگاه‌ه
ــای  ــرف کالاه ــن مص ــر وبل ــگ 1400: 18(. از نظ �ـد )ابین ازجمل��ه آث��ار هن��ری رو می‌آورن
ــروت اس��ت و ب��ه فـر�د احس��اس افتخ��ار و رضای��ت می‌ده��د و در  باکیفی��ت، نش��انه‌ای از ث
�ـل، مص�ـرف ک��م و ی��ا مص��رف کالاه��ای بی‌کیفی��ت، نش��انۀ فرودس��تی و بی‌کفایت��ی در  مقاب
جامعــه اســت. بــه همیــن دلیــل اســت کــه مــردم بــرای کســب احتــرام اجتماعــی، ثروتمنــدان 
ــر  ــن، ب ــه پایی ــۀ رواج رو ب را الگوه��ای مص��رف خ��ود ق��رار می‌دهن��د )1398: 114(. نظری
اســاس همیــن قاعــده شــکل‌ گرفتــه اســت )Ma etal 2012: 86-87(. اثــر همنوایــی بــه معنــای 
ــکل  ــران ش �ـای دیگ ــش تقاض ـ افزای ـ تأثیرـ �ـای اف��راد اس��ت ک��ه تحتـ ــزان تقاض افزای��ش می
ــداد، اتحــاد و هم‌شــکلی آن‌هــا  ــی مــردم در یــک روی ــزه مشــارکت همگان ــرد و از انگی می‌گی
ب�ـا ی��ک مجموع��ه، شیک‌پوش�ـی و به‌روز‌‌بوــدن ناش�ـی می‌ش��ود. اث��ر همنوایــی هنگامــی ظاهــر 
ــر( تقاضــا  �ـی تعـد�ادی بیشــتر )کمت �ـک قیم�ـت معین می‌ش��ود ک��ه ش��خصی از یـک� کالا در ی
کن��د؛ ب��ه ای�ـن دلیلــ ک��ه در بــازار تع��دادی از اف�ـراد یــا تم��ام اف��راد تع��دادی بیش��تر )کمتــر( از 

.)Leibenstein 1950: 189( آن کالا تقاضــا می‌کننــد

ـ اثر خودنمایی1
اث�ـر خودنمای�ـی همچـو�ن اث��ر همنوای��ی ب��ا می�ـزان تقاض��ای دیگــران از کالا ارتبــاط دارد؛ اما 
ای��ن ارتب��اط معک��وس اس�ـت. اث��ر خودنماییــ ب��ه معن�ـای کاه��ش )افزای��ش( میــزان تقاضــای 
ـان ایجــاد می‌شــود. آنچــه  �ـش )کاهــش( تقاضــای دیگرـ �ـر افزای ـاد استــ ک��ه تح�ـت تأثی افرـ
باع��ث می‌شــود افــراد واکنــش معکــوس در مقابــل مصــرف دیگــران داشــته باشــند، تمایــل بــه 
 Leibenstein 1950:( ــت ـم مـر�دم اس منحصربه‌فردب��ودن، متفاوت‌‌بـو�دن و مجزا‌‌بـو�دن از عموـ
199(. پــس از همنوایــی و عمومیت‌‌یافتــن مــد، اثــر خودنمایــی شــکل می‌گیــرد و افــرادی کــه 
ــد، مــد را رهــا می‌‌کننــد  ــودن، متقاضــی مــد شــده بودن ــه دلیــل خودنمایــی و منحصربه‌فرد‌‌ب ب
ــود و  ــاد می‌‌ش ــرد ایج ــاب و منحصربه‌ف ــدی کمی ــه م ــاز ب ــان نی ــرور زم ــب به‌م و به‌این‌ترتی

دورۀ عمــر مــد قبلــی بــه پایــان می‌رس��د )شــکل 1(.

ـ تغییر
ــد  ــر می‌کن ــی خــاص تغیی ــر اســت و دائمــاً در طــول یــک دورۀ زمان ــروی از تغیی ــد پی م
ــولات  ــرای محص ــتانداردی ب ــر اس ــادی، دورۀ عم ــۀ 1980 می )Ma et al. 2012:86(. از ده

1  Snob effect
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ــدا توســط پیشــران و  ــد ابت ــکاری م ــای ابت ــه طرح ه ــن صــورت ک ــه ای ــد؛ ب ــف ش ــد تعری م
ــد  ــان رشــد می  کنن ــذر زم ــا گ ــور ب ــای نوظه ــن طرح ه ــی می شــود. ای ــد معرف ســردمداران م
و توســط مــردم پذیرفتــه و مصــرف می شــوند. در مرحلــه بعــد، ایــن مدهــا بــا تأییــد عمــوم 
مــردم مواجــه و در بــازار به صــورت انبــوه عرضــه می شــوند. در مرحلــۀ آخــر بــا اشباع  شــدن 
ــس  )Joey 2011:12(. پ ــاً منســوخ می شــود ــد و نهایت ــول می  کن ــر اف ــورد نظ ــد م مصــرف، م
متفــاوت  دورۀ عمــر مــد، شــش مرحلــه دارد کــه باعــث می شــود چرخــۀ عمــر آن تــا حــدی

.)Ma etal 2012: 89( ــده می شــود ــه در شــکل 1 دی ــد ک ــا باش ــایر کالاه از س

ـ انواع مد

مرحلۀ معرفی مرحلۀ پذیرش زوالمرحلۀ

پذیرش عمومی 

نوآوری
ظهور

شتاب

منسوخ شدن

کاهش

Wang). مدل کلی دورۀ عمر مد1شکل  بــه نســبت طــول دورۀ مــد و تعــداد گرونــدگان بــه مــد، انــواع مختلــف مــد شــکل می گیرنــد (8 :2010
ــران،  ــی از صاحب نظ ــت برخ ــر اس ــایان  ذک ــکل 2(. ش ــد )ش ــز دارن ــی نی ــد متفاوت ــه رون ک
ــت  ــلمون و رابول ــه س ــد؛ ازجمل ــدی نمی کنن ــد طبقه بن ــروه م ــیک را در گ ــذر و کاس زودگ

.)14  :2008(

ـ زودگذر1
ــرار دارد.  ــای آن ق ــیک در انته ــد و کاس ــف م ــدای طی ــذر در ابت زودگ ــی، ــر زمان نظ از

1 Fad
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زودگــذر دورۀ عمــر بســیار کوتاهــی دارد؛ یعنــی زمــان بیــن ظهــور و افــول آن کوتــاه اســت. 
ــان مرســوم اســت. زودگــذر مــد کوچــک1 نیــز نامیــده  ــاً در بیــن جوان ــوع از مــد غالب ایــن ن
می شــود و چــون بــه مــدت بســیار کوتاهــی مــورد پذیــرش مصرف کننــدگان قــرار می گیــرد، 
ــه  ــل اینک ــه دلی ــدارد. ب ــود ن ــر وج ــاق  نظ ــد اتف ــروه م ــذر در گ ــدی زودگ ــورد طبقه  بن در م
ــا تخفیــف  ــی منســوخ می  شــود و در انتهــای دورۀ عمــرش بایســتی ب زودگــذر به  صــورت آن
Solomon and Rabolt( قابــل  توجــهی عرضــه شــود، تولیــد آن مقرون به صرفــه نیســت

ــذر: ــم زودگ ــای مه 2008:123(.  ویژگی ه

1. کارکرد معناداری ندارد؛
2. غالباً بر مبنای انگیزش ناگهانی و بدون تصمیم  گیری منطقی پذیرفته می  شود؛

3. سرعت انتشار، پذیرش و افول بالایی دارد و لذا دورۀ عمر آن بسیار کوتاه است2.

ـ مد میانه  رو3
ــطی دارد و  ــر متوس ــت، دورۀ عم ــخص اس ــش مش ــه از نام ــور ک ــهرو همان ط ــد میان م

.)Wang 2010: 9( از یــک دورۀ زمانــی مجــدداً تکــرار میشــود پــس معمــولاً

ـ کلاسیک4
کاســیک  دورۀ عمــر کاســیک زیــاد اســت و ازآنجاکــه واژۀ مــد بــه تغییــر دلالــت دارد و

1  Miniature or minor fashion
2  Solomon & Rabolt, 2008: 21.
3 Moderate Fashion
4.Classics

 مد
ن به

دگا
رون

د گ
عدا

ت

زمان

کلاسیک

رومد میانه

مد سریع

زودگذر

Wang). مقایسۀ دورۀ عمرِ انواع مد2شکل  2010: 9)
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به‌ندــرت تغییرــ می‌‌کنـد�، آن را در دســتۀ م�ـد قرــار نمی‌دهن��د. تغییــر ســبکی کــه در کلاســیک 
ــه  ــردم جامع ـرد پســند م ــدت موـ ایج��اد می‌ش��ود بسـی�ار ماهران��ه و دقی��ق اس�ـت و در بلندم
باقـی� می‌‌مانــد؛ از ای��ن‌رو واژۀ »ابــدی1« ی��ادآور س��بک‌های کلاســیک اســت. ایــن نــوع از مــد 
ب��ا سل�ایق س��نتی و قدیم��ی مش��تریانی که س��لیقۀ محافظ��ه‌‌کار دارن��د، هماهنگ��ی بیش��تری دارد. 
�ـد، احتمــال  ـ در م��د کلاس��یک رخ می‌ده برخل�اف زودگ��ذر، به‌‌دلی��ل تغیی��رات ناچی��زی کهـ
ضــرر و زی��ان کم��ی بـر�ای تولیدکننـد�گان ای�ـن ن��وع از م�ـد وجــود دارد و مقــدار فــروش آن 
ــاسِ س��رمایه‌‌گذاری2«  �ـت. کلاس��یک را ب��ا عنـو�ان »لب ـ ب��ا تغیی��ر فص��ل‌‌ یکنواخ��ت اس حتیـ
 Solomon(  جه��ت تأکی��د برــ پذیـر�ش م��داوم آن در فصوــل مختلــف ترویــج و تبلیــغ می‌کننــد

.)and Rabolt 2008:125

ـ مد سریع3
ــن  ـنی بالای��ی دارد. ای ـد، س��رعت به‌‌روزرساـ �ـده می‌گیرـ ــد لوکــس4 ای ــه از م ــد ســریع ک م
�ـالا باش�ـد:  ویژگ��ی بهــ دلایل��ی باع�ـث می‌ش�ـود انگی�ـزۀ خری�ـد مصرف‌کنن�ـدگان م�ـد س�ـریع، ب
ــگاه  ــد، در فروش ــد بع ــوند و در بازدی ـ مـد� جدی��د جایگزی��ن می‌ش 1. طرح‌ه��ا به‌س��رعت باـ
�ـدگان  وج�ـود نخواه�ـد داش�ـت؛ 2. طرح‌ه��ای م��د س�ـریع، جدی��د و ن��و هس��تند و مصرف‌کنن
ــت و  ــبتاً ارزان اس ــریع نس ــد س ــوند؛ 3. م ــب می‌ش ــد ترغی ــه خری ــان ب ــوص زن و به‌خص
ــد  ــژه م ــد و به‌وی ــد؛ 4. م ــد می‌کنن ــه خری ــدام ب ــدون ریســک اقتصــادی اق ــدگان ب مصرف‌کنن
ــذا مصرف‌کننــده بــدون اینکــه  سـر�یع، برــای رف�ـع نیازهــای ض��روری مص��رف نمی‌‌شــود و ل
فراین��د تصمیم‌‌گی��ری قب��ل از خری��د را ط��ی کن��د، به‌س��رعت اق��دام ب��ه خری��د می‌کن��د. 
ــاز، جســتجوی اطلاعــات و  فراین��د تصمیم‌گیـر�ی قب��ل از خری��د شــامل مراحــل شــناخت نی
ارزیابیــ جایگزیـن� قب��ل از خری��د اس�ـت کهــ ب��ه رفتـا�ر مصرف‌کننــدۀ م��د س��ریع قاب�ـل ‌‌تعمیــم 

.)Wang 2010: 22-24( ــت نیس

جهت رواج مد
ـ رواج رو به پایین5

ــۀ  ـ و طبق �ـن پذی��رش مدـ ــاط بی �ـه ارتب �ـود ک ـ در س�ـال 1904 اولی��ن کس��ی ب ـج زیملـ جرـ
اجتماعــی را مطــرح کــرد )Solomon and Rabolt 2008:23(. مــردم همــواره ســودای کســب 

1 Timeless
2 Investment dressing
3  Fast Fashion
4 Luxury fashion
5  Trickle-down effect
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جایگاه‌هــای ب��الای اجتماع�ـی را در س��ر می‌پرورانن�ـد و بــه مصــرف کالاهــای نمادیــن توســط 
طبقۀــ بالاتــر، به‌خصــوص کالاهــای فرهنگ�ـی و هنــری فاخ�ـر توج��ه بیشــتری دارن�ـد )ابینــگ 
ــت« و  ــر نیس ــۀ بالات ــه طبق ــر ب ــری منحص ــرف تظاه ــت »مص ــد اس ــن معتق 1400: 22(. وبل
ازآنجا‌ک�ـه ســبک مص��رف طبقـۀ� مرفـه�، الگــوی طبقــات پایی��ن اســت، مــد طبقــات بــالا توســط 
ــه  �ـۀ رواج رو ب ــن قاع�ـده تحـت� عن��وان نظری ـد. ای ـرد تقلیـد� ق��رار می‌گیرـ ــات پایینــ موـ طبق
پاییــن ی��ا اث��ر رواج رو بــه پاییــن1 ی��ا مـد�ل وبل�ـن‌‌ـ زیم�ـل معرفــی‌ شدــه اس�ـت. درواق�ـع مــد 
ــات  ــه ســمت طبق ـاع و مص��رف م��ی‌‌‌شود و ب �ـات اجتماع��ی بالاتـر� جامع��ه ابدـ توس��ط طبق
ــد  ــالا م ــات ب ــن، طبق ــات پایی ــط طبق ــد توس ــرش م �ـد. پ��س از پذی ــان می‌یاب ـ جری پایین‌ترـ

.)Ma et al. 2012: 86-87( ــد ــداع می‌کنن ــدی را اب ــد جدی ــوخ و م ــین را منس پیش

ـ رواج رو به بالا2
 Ma et( پــل بلامبــرگ3 مدعــی اســت کــه مــد، منحصــر بــه طبقــات بــالا و متوســط نیســت
al. 2012:87(. در جوامــع کنونــی ایــن احتمــال وجــود دارد کــه طبقــات برتــر، نمادهــای طبقــۀ 
اجتماعــی خــود را طــرد و ب��ه مــد طبق��ات پایین‌ترــ گرای�ـش پیـد�ا ‌کننــد. بــر اســاس نظریــۀ 
ــالا  ــر طراحــی می‌‌شــود و طبقــات ب ــد توســط طبقــات اجتماعــی پایین‌ت ــالا، م ــه ب رواج رو ب
از آن تبعیــت می‌کننــد. درواقــع ســبک‌ها و مدهــای جدیــد و نمادهــای طبقاتــی، رواج رو بــه 

.)Kim, Fiore, and Kim 2013:12( بــالا دارنــد

ـ رواج عرضی4
ــد؛ بلکــه در  ــات مختلــف اجتماعــی گســترش نمی‌یاب ــن طبق ــد در بی در رواج عرضــی، م
ــع اطلاعــات در مــورد مــد،  ــدا می‌کنــد. درواق داخــل هــر طبقــۀ اجتماعــی ظهــور و رواج پی
تنهــا در داخــل طبقــات اجتماعــی و بیــن افــرادی گســترش پیــدا می‌کنــد کــه ســبک زندگــی و 

.)Kim et al. 2013:12( ترجیحــات مــد مشــابهی دارنــد

3. رمزگان دال‌ها
رم��زگان دال‌ه��ا )معنابن��ی( واحده��ای معنای��ی روای��ت هس��تند ک��ه معان��ی ضمن��ی و 
دلالت‌ه��ای پنهانـی� مرب��وط ب��ه کنش‌ه��ا، اش��خاص و مکان‌ه��ای روای��ت را در بردارن��د و 
ــزگان  ــع رم ــن 1397: 124(. درواق ــد )آل �ـا می‌کنن ــای ش��خصیت‌ها و کنش‌هـا� را الق ویژگی‌ه

1  Trickle-down effect
2  Trickle-up
3  Paul Blumberg
4  Trickle-across
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ــرادی و چــالاک 1399: 201(. در  معنابن��ی، دلالت‌ه��ای ش��خصیت‌ها، مکان‌ه��ا و اشیاس��ت )م
ــم. ــرار می‌دهی ــورد بررســی ق ــد م ــزگان دال‌هــا را در حــوزۀ م ــه رم ادام

ـ هویت
»هویـت� اف��راد ب��ا مص��رف کالاه��ا ش��کل می‌گیرــد« )وبلــن 1398: 200(. مصــرف 
کالاهــای نمادیــن بــا شــخصیت، ســلیقه و هویــت مصرف‌کننــده ارتبــاط نزدیکــی دارد؛ چــون 
ــان  ــرور زم ــده به‌م ــد و مصرف‌کنن ــد ســبک زندگــی خاصــی را عرضــه می‌کنن محصــولات م
آن را درونــی و به‌رســم زندگــی خــود تبدیــل می‌کنــد )Ma et al. 2012:88(. افــراد بــا خریــد 
کالاهایـی� کـه� ب��ا هوی��ت آن‌ه��ا متناس��ب هس��تند، خودان��گاره خ��ود را حف��ظ می‌کنن��د و 
ــر  ــوب و بهت ــه‌ای مطل ــد، خــود را به‌گون ــی چــون م ــا اســتفاده از محصــولات نمادین اینکــه ب
از آنچ��ه هس��تند معرفیمی‌کننــد )Banister and Hogg 2007:220(؛ درنتیجــه انگیــزۀ مصــرف 
مــد به‌منظــور بهبــود هویــت شــخصی و یــا جامعه‌پذیــری نســبت بــه ســایر محصــولات بیشــتر 
ــی  ــت اجتماع ــان‌‌دادن هوی ــرای نش ــی ب ــیلۀ مهم ــد وس ــن م ــت )Wang 2010:38(؛ بنابرای اس

اســت.

ـ ثروت و طبقۀ اجتماعی
کیفیــت و کمیــت بــالای کالاهــای مصرفــی، بیانگــر ثــروت اســت و حــس افتخارآمیــزی 
ــتی و  ــاد فرودس ــت، نم ــای بی‌کیفی ــرف کالاه ــم و مص ــرف ک ــس، مص ــی دارد و برعک در پ
ــرف  ــد، »مص ــرف م ــم مص ــی مه ــن 1398: 114(. ویژگ ــت )وبل ــده اس ــی مصرف‌کنن بی‌کفایت
متظاهرانــه« اســت. هــدف از مصــرف متظاهرانــه، نشــان‌‌دادن طبقــۀ اجتماعــی، ثــروت یــا قدرت 
فــرد مصرف‌کننــده اســت )Ma et al. 2012:88(. لبــاس، شــاخص ثــروت اســت و کســی کــه 
آن را پوشــیده، ثــروت خانــواری را کــه بــه آن تعلــق دارد نمایــش می‌دهــد )وبلــن 1383: 52(. 

ـ فرهنگ
مســلم اســت کــه مدهــا در بســترهای فرهنگــی مختلــف متفــاوت هســتند و بنابرایــن هــر 

ــر فرهنــگ و خرده‌فرهنــگ خاصــی دارد. مــدی دلالــت ب

ـ دورۀ تاریخی
 Ma(مدهــا در دورۀ خاصــی از زمــان آشــکار می‌‌شــوند و مبیــن دوره‌هــای زمانــی هســتند
ــخص  ــوع مش ــن موض ــخ، ای ــول تاری ــاس در ط ــول لب ــیر تح ــرور س ــا م et al. 2012:85(. ب
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ــر دورۀ تاریخــی خــاص خــود دارد. ــت ب ــدی دلال ــر م ــه ه می‌شــود ک

ـ سلیقه
ــلیقۀ  ــراد دارد )Tim Jackson 2007: 169(. س ــانۀ اف ــلیقۀ زیبایی‌شناس ــر س ــت ب ــد دلال م
ــلیقۀ  ــاوت اســت. س ــا متف ــت اقتصــادی و فرهنگــی آن‌ه ــه موقعی ــه ب ــا توج ــه ب ــراد جامع اف
ــن  ــی اســت؛ بنابرای ــت طبقات ــاد موقعی ــری، نم ــای فرهنگــی و هن شــخص در انتخــاب کالاه
منش�ـأ تمایــز طبقات��ی تفاــوت در ســلیقه اسـت� ن��ه میزــان درآمــد )بوریــو 1399: 244(. طبقــات 
ــردم  ــلیقۀ م ـ بیش��تری در ش��کل‌گیری س ــایر طبق��ات نقشـ بالات��ر جامع��ه در مقایس��ه ب��ا س
ــبک  ــدۀ س ــی تعریف‌کنن ــر اجتماع ــات برت ــردم طبق ــن م ــگ 1400: 22(؛ بنابرای �ـد )ابین دارن
زندگ��ی غال��ب جامع��ه هس��تند و درنتیج��ه وظیف��ۀ آن‌هاس��ت ک��ه سـب�ک زندگ��ی مطلوب��ی را در 

ــن 1398: 14(. �ـد )وبل آرمانی‌تری��ن ش��کل آن رواج دهن

4. رمزگان نمادین
رمــزگان نمادیــن بــه تقابل‌هــای دوگانــۀ موجــود در متــن اشــاره دارد کــه از طریــق ایجــاد 
ــن  ــزگان نمادی ــا، رم ـنی تقابل‌ه ــن 1385: 137(. هم‌نشیـ ــد )آل ــکل می‌دهن ــا را ش ــاد، معن تض
ایج��اد می‌کن��د ک��ه تأوی��ل آن توس��ط خوانندــگان، بازگش��ت‌پذیری و چندظرفیتی‌‌بــودن 
ــا  �ـد و ب �ـر نقط��ه از روای��ت وارد مت��ن ش �ـی می‌تـو�ان از ه ــد؛ یعن �ـر می‌کن مت��ن را امکان‌پذی

�ـارت 1970: 19(.  �ـرد )ب �ـق ک �ـاد، تعم �ـد ایج ــه غیرقاب��ل ‌پیش‌بین��ی باش طرح‌‌ک��ردن رازی ک

ـ تفاوت پوشاک و لباس
وبلــن)8( به‌عنــوان یکــی از تأثیرگذارتریــن نظریه‌پــردازان حــوزۀ مــد و لبــاس، بیــن 
ــا ویژگــی  ــردی، تفــاوت اساســی قائــل اســت. ایــن تفــاوت ب پوشــاک و لبــاس از نظــر کارب
ایجــاد راحتــی توســط پوشــاک و ایجــاد زینــت توســط لبــاس مشــخص می‌شــود. پــس مــد 

ــن 1383: 55(.   ــاط دارد )وبل ــاس ارتب ــا لب ب
ابینــگ)9( معتق�ـد اس�ـت ذائق�ـۀ هن�ـری طبق�ـات مختل�ـف جامع�ـه متف�ـاوت اس�ـت؛ ول�ـی در 
عی�ـن ‌حــال همــگان در طبقه‌بنــدی و تفکیــک هنــر از غیــر هنــر و همچنیــن هنــر برتــر از هنــر 
فروتــر اتفاق‌نظــر دارنــد )1400: 32(. از منظ�ـر اقتصــاد، هنــر و فرهنــگ و بــر اســاس نظریــۀ 
وبلــن )1383(، لب��اس و پوشـا�ک تف��اوت بنیادینــی ب��ا هــم دارنــد؛ پوشــاک کالای کاربــردی و 
ــر ارزش  ـ لبـا�س از ماهی�ـت کارب��ردی صرــف فرات�ـر م��ی‌‌رود و عــاوه ب ض��روری اســت؛ اماـ
اقتص��ادی، ارزش فرهنگــی و هنــری نی�ـز در رابط��ه ب��ا آن مط��رح‌ می‌‌شــود و درنتیجــه کالایــی 
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ــی  ــت فرهنگ ــوان صنع ــد به‌عن ــت م ــا صنع ــه ب ــن، آنچ ــد؛ بنابرای ــه ش��مار می‌‌آی �ـی ب فرهنگ
خــاق ارتبــاط پیــدا می‌کن�ـد، لبــاس اســت نــه پوشــاک. بــه ایــن وســیله تفــاوت هنــر از غیــر 

هن��ر )ب��ه تعبیــر پروفس�ـور ابین��گ( در ح�ـوزۀ لب�ـاس و پوش�ـاک روش�ـن می‌ش�ـود.
وبل��ن ک�ـه بیـن� پوش��اک و لبـا�س تمای��ز قائ��ل شــده اس��ت، لب��اس را کالای��ی غیرکارب�ـردی 

می‌دانــد کــه ســه ویژگــی مهــم دارد:
ــالای جامعــه از ســایر طبقــات  1. گران‌بهایــی: لب��اسِ گران‌بهـا�، نم��اد متمایزکننــدۀ طبقــات ب
ــه  ــت و هرچ ــی اس ــک طبقات ــاس، تفکی ــی لب ــن ویژگ ــی دارد. مهم‌تری ــت و ارزش حیثیت اس
ــر  ــی آن افزون‌ت ــک طبقات ــت تفکی ــتر و قابلی ــی آن بیش ــد، ارزش حیثیت ــر باش ــت آن بالات قیم

می‌شــود )وبلــن 1398: 200(.
2. نوظهوربــودن: جدی��د و نوظهوربوــدن، یک��ی دیگــر از ویژگی‌هــای لبــاس اســت. لباس‌هــای 
نوظهـو�ر غالب�ـاً کمی��اب و گرــان هس��تند و ای��ن ویژگــی نقــش مهمــی در تمایــز فــرد از ســایر 

افــراد جامع��ه ایف�ـا می‌کن�ـد.
ــد حاصــل از کار  ــه درآم ــاز ب ــدان نی ــی )دســت‌وپاگیربودن(: ثروتمن 3. ناکارای��ی و ‌بی‌لیاقت
تولیـد�ی و دس��تی ندارنـد�؛ بنابرایــن، ایــن موضــوع را بــا پوشــیدن لباس‌هــای دســت و پاگیــر 

نشـا�ن می‌دهن�ـد و ایــن، یک�ـی دیگــر از ویژگی‌هــای لبــاس اســت )وبلــن 1383: 55(.

ـ تفاوت مد انبوه و عام با مد فاخر
همان‌گونــه کــه ســایر آثــار هنــری سلســله‌مراتبی دارنــد، لبــاس و مــد نیــز از ایــن قاعــده 
ــه دو دســتۀ کالاهــای  مس�ـتثنا نیس��ت. بوردی��و کالاه��ای فرهنگ��ی را از نظــر ارزش ســرمایه ب
ــازار  ــو 1399: 246(. در ب �ـد )بوردی ــاب و ممت��از تقســیم میکن کوچه‌ب��ازاری و کالاه��ای کمی
�ـده  ـگان اس��ت دی ــر اس��اس طبق��ۀ اجتماع��ی مصرف‌کنندـ ــز ای��ن تقسـی�م‌بندی ک��ه ب ــد نی م
ــرای  ــز ب ــا نی ــس مده ــرا )Wang 2010: 31(؛ پ ــازار عام‌گ ــراف‌گرا و ب ــازار اش ــود: ب میش
طبقــات اجتماعــی مختلــف متفــاوت‌ هســتند )Pesendorfer 1995: 772( و در یــک دســته‌بندی 

کلـی� ب��ه دو نـو�ع م��د فاخ��ر و مـد� انبــوه یـا� ع��ام تقس��یم می‌شــوند:
مــد فاخــر1: ک��ه مهم‌تریــن ویژگــی آن »دوخــت عالــی2« و بس�ـیار باکیفی�ـت اس�ـت، در بس�ـیاری 
از مــوارد به‌صــورت سفارشــی یــا تــک‌دوزی تولیــد ‌می‌شــود و لــذا قیمــت تمام‌شــدۀ بالایــی 
ــد و نوظهــور  ــه معمــولاً ســبک‌های جدی ــن اســت ک ــد فاخــر ای هــم دارد. ویژگــی دیگــر م
ــا  ــا ب ـند. آن‌ه �ـتند ک��ه توسـط� س��ردمداران م��د خری��داری و مص��رف می‌شوـ و کمیاب��ی هس
پوشیــدن مــد فاخــر درواقــع ایــن موضــوع را نشــان می‌دهنــد کــه اســتطاعت خریــد مــد جدیــد 

1  High fashion, Noble fashion, Luxury fashion
2  Fine sewing



293نشانه‌شناسی مد لباس بر اساس نظریۀ نشانه‌شناسی .../

.)Solomon & Rabolt 2008: 8( ــد ــت را دارن گران‌قیم
ــتر در  ـ تع��داد زی��ادی تولی��د می‌‌ش��ود و بیش ــام2: ای��ن س��بک بهـ ــد ع ــا م ــوه1 ی ــد انب م
کشــورهای درحال‌توس��عه رایــج اســت. بــازار هــدف مــد عــام مــردم طبقــات متوســط هســتند. 
ــرای ویژگی‌هــای  ــا حــدی ب ــرای راحتــی و ت ــوده و بیشــتر ب ــردی ب مــد عــام محصولــی کارب
نمادی��ن تولیدــ می‌شــود. بــه دلیــل قیمــت نســبتاً پایینــی کــه مــد عــام نســبت بــه مــد فاخــر 

�ـود. �ـرف می‌ش �ـط مص �ـۀ متوس �ـط طبق دارد، توس

ـ پیروی جمعی و تمایز فردی
م��د توأم��ان ویژگی‌ه��ای متناقض��ی دارد: از یک‌س��و پی��روی از منحصربه‌فردبــودن اس�ـت؛ 
ــن  �ـد. ف��رد از دانســتن ای �ـی تمای��ز ف��ردی را میس�ـر ‌می‌کن چــون ویژگ��ی خ��اص دارد و نوع
ــرای  موضــوع کـه� م��دی ک��ه پوش��یده خـا�ص و جال��ب‌ توجــه اســت و افــرادی در تــاش ب
�ـب مطلوبی��ت ‌می‌کن��د. از س��وی  به‌‌دس��ت‌‌آوردن هم��ان چی��ز و پی��روی از او هس��تند، کس
ــد توس��ط عمــوم مـر�دم پذیرفتهــ شـو�د. ای�ـن ویژگــی خــاص مــد اســت کــه  ـ، م��د بای دیگرـ
پیرــوی جمع��ی و در عی�ـن ‌حــال نوع��ی تمای��ز فرــدی را میس�ـر ‌می‌کن�ـد. دو صف�ـت متناقضــی 
ک��ه جـز�ء خصیصۀــ بنی��ادی م��د محس��وب می‌ش�ـوند، شخصی‌س��ازی در عینــ هم‌ش��کل‌‌بودن 

.)Ma etal 2012: 86( اســت

ـ ادغام طبقاتی و تمایز طبقاتی
ــر  ــت ب ــرف دلال �ـک ‌ط �ـه از ی �ـت ک ــد، ای��ن اس ــر م �ـض دیگ �ـرد جال��ب و متناق کارک
�ـۀ  �ـد طبق �ـیدن م �ـا پوش ـدم طبق��ات اجتماع��ی پایین‌ت��ر ب �ـی مرـ �ـدن دارد؛ یعن متحدالشکل‌‌ش
مطلوــب خ��ود، ب��ا مـر�دم آن طبقــۀ اجتماع�ـی هماهنـگ� و هم‌ش�ـکل می‌شــوند. در ایــن حالــت، 
مــد همچ��ون گذرگاه�ـی بــرای عبــور از مرزهــای طبقاتــی و ادغــام بــا طبقــۀ مطلوبشــان عمــل 
می‌کن��د. از س��وی دیگ��ر ش��خص بــا مص��رف م��د طبق��ۀ م�ـورد نظــرش، همچــون ســایر افــراد 
ــک  ــی تفکی ــر ویژگ ــت ب ــن حال ــه در ای ــود ک ــز می‌ش ــران متمای ــی از دیگ ــۀ اجتماع آن طبق
ــال، ضــروری و  ــد ایدئ ــک م ـ ب��رای ی �ـتوار می‌ش��ود. ای��ن ویژگی‌ه��ای متناقضـ طبقات��ی اس

.)Ma et al 2012:86( اجتناب‌ناپذیـ�ر هسـ�تند

1  Mass fashion
2  General fashion
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5. رمزگان فرهنگی
از نظ��ر باــرت همـۀ� رمزگان‌ه��ای پن‌جگان��ه به‌نوعــی فرهنگــی هســتند و منظــور از 
رمزــگان فرهنگیــ، رمزگان��ی اس��ت ک�ـه مرجعیتــی علمــی یــا اخلاقــی دارد )آلــن 1385: 138(. 
رم��زگان فرهنگ��ی بــه اطلاعاــت بی��رون از زب��ان مرب��وط می‌ش�ـود و درنتیجــه خواننــده بــه مــدد 
دان��ش خــود، از جهـا�ن واقع��ی ب�ـه معن��ای مت��ن پــی می‌بــرد. از نظــر بــارت ایــن دانــش مبتنــی 
ب��ر تجرب��ه اس�ـت و ریش�ـه و بنی��ان آن در مناب��ع متن��ی اســت )مکاریــک 1393: 138(؛ بنابرایــن 
می‌ت�ـوان گف��ت رم��زگان فرهنگ��ی ب��ر پای��ۀ اصــل بینامتنیــت ش��کل ‌گرفت��ه اس��ت )م��رادی و 
چ�ـالاک 1399: 193(؛ و به‌نوع��ی چهارچوب��ی فرهنگــی و اجتماعــی اســت کــه معنــای ســایر 

ــرادی و چ�ـالاک 1399: 203(. �ـا در قال��ب آن‌ه��ا آش��کار می‌ش��ود )م رمزگان‌ه
ب�ـا توج�ـه ب�ـه نش�ـانه‌هایی ک�ـه ت�ـا اینج�ـا در قال�ـب رمزگان‌ه�ـای هرمنوتیک�ـی، کنش�ـی، دال‌ه�ـا 
و نمادیــن موــرد بررس�ـی ق��رار گرفتنــد، می‌تــوان دال‌هــای رمــزگان فرهنگــی نظریه‌هــای مــد 

ــتخراج کرد: را اس

ـ اثرات سوء زیست‌محیطی مد
ــد و مصــرف بســیار  ــد تولی ــوان کالای ضــروری و پرمصــرف انســان، فراین پوشــاک به‌عن
آلوده‌کننــده‌ای دارد؛ ازجملــه: مصــرف آب و انرژی‌هــای تجدیدناپذیــر، بــرای کاشــت، 
برداشــت، شست‌‌وشــو، رنگــرزی و... مصــرف ســموم کشــاورزی، ازبین‌‌رفتــن مراتــع طبیعــی 
ــی  ــوند، آلودگ ــرورش داده می‌ش ــی پ ــاف حیوان ــد الی ــت تولی ــه جه ــی ک ــط حیوانات توس
ــل،  ــی از حمل‌ونق ــی ناش ــاجی، آلودگ ــتفاده در نس ــورد اس ــای م ــط رنگ‌ه ــا توس فاضلاب‌ه
دورریــز پارچــه در هنــگام بــرش، دورریــز لبــاس پــس از مصــرف و... (Fletcher 2013)؛ حتــی 
ــۀ  ــل کاهــش هزین ــتانداردهای زیســت‌محیطی را به‌‌دلی ــدگان، اس ــوارد تولیدکنن در برخــی از م
ــا  ــه صنعــت پوشــاک ب ــی ‌ک ــد (Fletcher and Tham 2015). هنگام ــا می‌گذارن ــر پ ــد زی تولی
پدیـد�ۀ م��د هماهنــگ باش�ـد، تمــام ایــن آلودگی‌هــا مضاعــف می‌شــود؛ چراکــه ماهیــت مــد 
بــا مفهــوم تغییــر عجیــن شــده اســت. درواقــع عمــر مــد بــا عمــر کاربــردی آن ارتبــاط نــدارد 
و بــا تغییــرات فصلــی یــا هفتگــی مــد، کنــار گذاشــته می‌شــود؛ حتــی اگــر کامــاً نــو و قابــل‌ 

اســتفاده باشــد.
ســه عامــل مهــم وســعت صنعــت نســاجی و پوشــاک، آلودگــی ناشــی از تولیــد و مصــرف 
و اثــرات مــد، در کنــار هــم باعــث شــده‌اند ایــن صنعــت بــا ایجــاد ســالانه 1/5 میلیــون تــن 
زبالــه در ســطح دنیــا، پــس از نفــت، جایــگاه دومیــن صنعــت آلوده‌کننــد‌ۀ محیــط ‌زیســت را 

.)Binet et al. 2019:38; Rathinamoorthy 2019:1( کســب کنــد
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ـ اثرات سوء اجتماعی مد
ــه کار هســتند کــه  بیــش از 25 میلیــون کارگــر در ســطح جهــان در صنعــت پوشــاک مشــغول ب
ــد  ــت می‌کنن ــزی دریاف ــتمزدهای ناچی ــد و دس ــکیل می‌دهن ــان تش ــا را زن ــتری از آن‌‌ه ــد بیش درص
(Fletcher and Tham 2015). ســختی کار، عــدم بهداشــت و ایمنــی محیــط کار، تبعیــض و تفکیــک 
ــواده و  ــروت خان ــاد ث ــوان نم ــا به‌عن ــاس آن‌ه ــان و لب ــزاری از زن ــتفادۀ اب ــی، اس ــی، بی‌عدالت طبقات
ــد  ــرات ســوء اجتماعــی صنعــت م ــد و... اث ــد وجــود دارن ــه در سیســتم م ــوارد دیگــر ک بســیاری م

هســتند.

ـ اثرات سوء اقتصادی مد
ــۀ رشــد  ــر پای ــای رمزگان‌هــای استخراج‌شــده، مشــخص شــد کــه اساســاً صنعــت مــد ب ــر مبن ب
ــه  ــرد؛ درصورتی‌ک ــه کار می‌گی ــادی را ب ــرمایه‌های زی ــده اســت و س ــاده ش ــا نه اقتصــادی صــرف بن

ــد. ــدار عمــل کن ــد در جهــت توســعۀ اقتصــادی پای ــد به‌صــورت هدفمن می‌توان

نتیجه
روشــن شــد کــه نظــام مــد یــک متــن نوشــتنی محســوب می‌شــود؛ چراکــه در آن، رمزگان‌هــای 
ــدم  ــت ع ــی عل ــزگان هرمنوتیک ــد. در رم ــل می‌کنن ــا را منتق ــر معن ــا یکدیگ ــد ب ــه در پیون پن‌جگان
ــرای مــد، تغییــر ســلیقۀ هم‌زمــان مــردم، از مــد  ــالا ب ــه پرداخــت ب مصــرف مــد در روســتا، تمایــل ب
افتــادن کالاهــا، نازیبــا بــودن برخــی مدهــا و تمرکــز مدهــا بــر لبــاس بانــوان آشــکار شــد. در رمــزگان 
کنشــی، مــد از نظــر فــردی و اجتماعــی، تغییــر، انــواع و جهــت رواج آن روایــت می‌شــود. در رمــزگان 
دال‌هــا، دلالــت مــد بــر ســلیقه، هویــت، فرهنــگ، ثــروت و طبقــۀ اجتماعــی و دورۀ تاریخــی مشــخص 
ــاوت  ــی چــون تف ــد ملغمــه‌ای اســت از تعارض‌های ــه م ــن مشــخص شــد ک ــزگان نمادی شــد. در رم
ــز  ــام و تمای ــردی و ادغ ــز ف ــروی جمعــی و تمای ــام، پی ــد ع ــا م ــوه ب ــد انب ــاس و پوشــاک، م ــن لب بی
ــد را  ــی م ــرات ســوء زیســت‌محیطی، اقتصــادی و اجتماع ــزگان فرهنگــی، اث ــت، رم ــی. درنهای طبقات
آشــکار می‌کنــد. در چنیــن شــرایطی اســت کــه مــد پایــدار جهــت رفــع ایــن اثــرات ظهــور می‌کنــد. 
درواقــع مجموعــۀ رمزگان‌هــای پن‌جگانــۀ نظــام مــد، لــزوم شــکل‌گیری نظــام مــد پایــدار را مشــخص 
می‌کننــد. مــد پایــدار کــه بــه مــد اخلاقــی نیــز معــروف اســت، رویکــردی همســو بــا اهــداف توســعۀ 
ــا ایــن هــدف کــه از منابــع به‌گونــه‌ای اســتفاده شــود کــه نیازهــای نســل‌های آینــده  پایــدار اســت؛ ب

تهدیــد نشــود.

ــی نویســندگان  ــری تحصیــات تکمیل ــه ارشــد/ رســاله دکت ــان نام ــه از پای ــه برگرفت ــن مقال * ای
ــه نیســت. مقال
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ــوب  ــی مص ــرح پژوهش ــا ط ــی و ی ــز آموزش ــا مرک ــاد ی ــچ نه ــی هی ــت مال ــه از حمای ــن مقال ای
ــت. ــرده اس ــتفاده نک اس

پی‌نوشت‌‌ها
)1( زبان‌شناس سوئیسی 3191ـ7581 م.

)2( فیلسوف آمریکایی 4191ـ 9381 م.

(3) Roland Barthes (1915-1980):
نویســنده، فیلســوف، نظریه‌پــرداز ادبــی، ســاختارگرا ، منتقــد فرهنگــی و نشانه‌شــناس مشــهور 
ــل  ــاختارگرایی و تحلی ــاختارگرایی، پساس ــوزۀ س ــددی در ح ــار متع ــت. وی آث ــوی اس فرانس

ــت. ــته اس ــی نگاش ــای فرهنگ ــی و پدیده‌ه ــون ادب ــانۀ مت نشانه‌شناس
(4) The Fashion System:
 edom al ed emèstyS ــی ــوان اصل ــا عن ــان فرانســوی و ب ــه زب ــال 7691 ب ــاب در س ــن کت ای

نوشــته شــده اســت.
(5) Adam Smith (1723-1790):

 فیلسوف و اقتصاددان اسکاتلندی معروف به پدر علم اقتصاد مدرن 
(6) Georg Simmel (1858-1918):جامعه‌شناس آلمانی  
(7) Pierre Bourdieu (1930-2002):جامعه‌شناس و مردم‌شناس فرانسوی  
(8)Thorstein Veblen (1857-1929):اقتصاددان و جامعه‌شناس نروژی    
)9( Hans Abbing (1946- ...): هنرمند و اقتصاددان  
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Fashion Semiology based on Roland Barthes’ Theory of Layered 
Semiotics

Maryam Molazadeh1 

Abstract
According to Roland Barthes, every narrative is interwoven with multiple codes and 
the reader has a central role in decoding signs and creating meaning. This article deals 
with the semiotics of fashion theories using Barthes’ layered analysis approach. In this 
approach, textual analysis is done by using five codes, that is, hermeneutic code or 
question code, proairetic or action code, semantic code, symbolic code, and cultural 
code. The present research is developmental and applied in its goal and descriptive-
analytical in methodology. The research aims at decoding the meaning hidden in 
fashion theories to provide a clearer view of fashion products, especially clothes to 
researchers, producers, designers, and fashion consumers. The findings show that the 
fashion system is a writerly text and all five types of codes are in it. The connection 
of these codes leads to the formation of economic, social, and environmental harmful 
effects, and therefore, this research emphasizes the necessity of the formation of a 
sustainable fashion system.
Keywords: Fashion, Semiology, Roland Barthes, Codes, Sustainable Fashion
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